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ΠΕΡΙΛΗΨΗ 
Μετα την εκλογή του Trump και την αποχώρηση της Μεγάλης Βρετανίας από την Ευρωπαϊ-
κή Ένωση αποτελεί επιτακτική ανάγκη η ανάλυση του σύγχρονου φάσµατος του λαϊκισµού. 
Τα Μέσα Μαζικής Επικοινωνίας και ειδικότερα τα Μέσα Κοινωνικής Δικτύωσης  (ΜΚΔ) 
έχουν διευκολύνει την άνοδο, την συντήρηση και την εξάπλωση του λαϊκιστικού φαινοµένου 
σε παγκόσµιο επίπεδο.  

H λαο-κεντρική αντίληψη του λαϊκισµού, ο αντι-ελιτιστικός του χαρακτήρας και ο αποκλει-
σµός ή η αποδοχή κυρίως των εθνικών µειονοτήτων αποτελούν τα σηµαντικότερα χαρακτη-
ριστικά γνωρίσµατα του λαϊκισµού. Η παρούσα διπλωµατική εργασία επιδιώκει να αναλύσει 
το φαινόµενο του λαϊκισµού και να εξηγήσει τον τρόπο που οι λαϊκιστές πολιτικοί ηγέτες σε 
Ευρώπη και ΗΠΑ χρησιµοποιούν τα ΜΚΔ για να επικοινωνήσουν µε τους υποστηρικτές 
τους.   

Μεθοδολογικά, η εργασία στηρίχθηκε σε βιβλιογραφική έρευνα, σε ποσοτική ανάλυση κα-
θώς και στην τεχνική της εξόρυξης δεδοµένων µέσω της γλώσσας προγραµµατισµού Python. 
Το δείγµα της έρευνας αποτελείται από συνολικά 2500 δηµοσιεύσεις πολιτικών ηγετών στα 
ΜΚΔ.  

Τα κυριότερα συµπεράσµατα της εργασίας είναι ότι οι λαϊκιστές πολιτικοί χρησιµοποιούν σε 
µεγάλο βαθµό τα ΜΚΔ για να εκφράσουν την θέση τους, να επιτεθούν στους πολιτικούς τους 
αντιπάλους και να δηµιουργήσουν αµεσότερη σχέση µε τους ακόλουθους τους. Η βασικότερη 
θεµατολογία των λαϊκίστικων µηνυµάτων από τους λαϊκιστές πολιτικούς στα ΜΚΔ, η οποία 
εξαρτάται κυρίως από τον προσανατολισµό τους (δεξιά-αριστερά) αφορά κυρίως το λαό, τη 
µετανάστευση, την κοινωνική πολιτική, την αντίθεση µε το υπάρχον πολιτικό σύστηµα, τα 
ανθρώπινα δικαιώµατα, τη δηµοκρατία, την δικαιοσύνη και τις ελίτ. Επιπλέον, ο δεξιός λαϊ-
κισµος είναι κυρίως αποκλειστικός ως προς τις µειονότητες, ένω ο αριστερός είναι συµπερι-
ληπτικός καθώς τις αποδέχεται και τις υποστηρίζει. Παράλληλα, η απόκτηση στενότερων 
σχέσεων µε τους ψηφοφόρους τους επιτυγχάνεται µέσω της έντονης παρουσίας τους στα 
ΜΚΔ, της χρήσης απλού και χυδαίου λεξιλογίου, της συνεχούς αλληλεπίδρασης τους µε το 
κοινό καθώς και της έκθεσης της προσωπικής τους ζωής δηµόσια. Τέλος, πολιτικοί που δεν 
θεωρούνται ως κατεξοχήν λαϊκιστές και τάσσονται κατά του λαϊκισµού φαίνεται να ενσωµα-
τώνουν στο λόγο τους σε µικρότερο ή µεγαλύτερο βαθµό λεξιλόγιο που χρησιµοποιούν κυ-
ρίως οι λαϊκιστές πολιτικοί.  

Λέξεις –Κλειδιά 

Λαϊκισµός,  Μέσα Κοινωνικής Δικτύωσης, Ευρώπη, ΗΠΑ, ΜΜΕ 
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Abstract 
"Populism and Social Media: Applying Text Analysis Methods to profiles of  populist 

leaders  in the USA and Europe" 

After the victory of Trump in the American Elections and the Brexit, it is imperative to 
analyze the phenomenon of  contemporary populism. The mass media, and in particular the 
social media, have facilitated the rise, maintenance and spread of the populist phenomenon 
worldwide. 

The people-centrism conception of populism, its anti-elitist character, and the exclusion or 
acceptance of minorities are the most important features of populism. The aim of the present 
thesis is to analyze the phenomenon of populism at nowadays and explain the way that 
populists political leaders in Europe and the USA use social media such as Twitter and Face-
book to communicate directly and develop immediacy with their supporters. 

Methodologically, the thesis was based on literature review, quantitative analysis, the 
technique of data mining and sentiment analysis through the Python programming language. 

The sample of the survey is composed of 2500 posts of  political leaders on social media.  

The main conclusions are that populist politicians use the social media to express their 
position, attack their political opponents and establish a direct relationship with their 
followers. Spreading populist messages by populist politicians about the people, immigration, 
the social policy, the existing political system, human rights, democracy, justice and the elite 
are their main topics in their personal accounts on social media and depends on their 
ideological orientation (left-right). In addition, right-wing populism is minority-exclusive, 
while the left is inclusionary as it embraces and supports the refugees. Furthermore, the 
pursuit of direct relationship with their audience is achieved through their strong presence in 
social media, the use of simple and vulgar language, their interaction with the public and the 
exposure of their personal lives. To that end, politicians who are not regarded as populists 
seem to use populist vocabulary into their posts on social media. 

Keywords: populism, social media, Europe, USA, Media 
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ΕΙΣΑΓΩΓΗ 
Ο λαϊκισµός είναι ένα διαχρονικό και διαδεδοµένο φαινόµενο σε παγκόσµιο επίπεδο. Ωστό-
σο, τα τελευταία χρόνια παρατηρούµε περισσότερο την άνοδο του φαινοµένου κυρίως στην 
Ευρώπη και στις ΗΠΑ. Η πολιτική αστάθεια, η οικονοµική και κοινωνική ανισότητα, η έξαρ-
ση των µεταναστευτικών ροών και η παγκοσµιοποίηση σε συνδυασµό µε την αυξανόµενη 
χρήση των νέων µέσων επικοινωνίας από τους λαϊκιστές πολιτικούς φαίνεται να αποτελούν 
σηµαντικούς παράγοντες εξάπλωσης αυτού του φαινοµένου.  

Ο Salvini στην Ιταλία, η Le Pen στη Γαλλία, ο Trump  και ο Sanders στην Αµερική, o Farage 
στο Ηνωµένο Βασίλειο, ο Wilders στην Ολλανδία και ο Iglesias στην Ισπανία αποτελούν χα-
ρακτηριστικά παραδείγµατα λαϊκιστών ηγετών που γνωρίζουν µεγάλη επιτυχία στις χώρες 
τους και η δηµοφιλία τους αυξάνεται συνεχώς, γεγονός που αντικατοπτρίζεται και στα αποτε-
λέσµατα των εθνικών και ευρωπαϊκών εκλογών.  

Σκοπός της παρούσας διπλωµατικής εργασίας είναι η ανάλυση του φαινοµένου του λαϊκι-
σµού στον πολιτικό λόγο των παραπάνω λαϊκιστών ηγετών στα µέσα κοινωνικής δικτύωσης. 
Για την εκπόνηση της εργασίας πραγµατοποιήθηκε ποσοτική έρευνα και η ανάλυση-οπτικο-
ποίηση των δεδοµένων που αντλήθηκαν από τους προσωπικούς λογαριασµούς των πολιτικών 
στα ΜΚΔ έγινε µε την βοήθεια της τεχνικής της Εξόρυξης δεδοµένων (Data mining) µέσω 
της γλώσσας προγραµµατισµού python. Ο τρόπος, ο σκοπός, η θεµατολογία, το λεξιλόγιο και 
η συναισθηµατική ανάλυση των δηµοσιεύσεων των λαϊκιστών πολιτικών στα ΜΚΔ αποτε-
λούν τις βασικότερες ερευνητικές µεταβλητές της παρούσας εργασίας. 

Στα τρία πρώτα κεφάλαια της Εργασίας αναλύονται σε βάθος τα  βασικά συµπεράσµατα της 
βιβλιογραφίας που αφορούν το φαινόµενο του λαϊκισµού. Πιο συγκεκριµένα, στο πρώτο κε-
φάλαιο παρατίθενται οι  προσπάθειες ορισµού του  λαϊκισµού από διάφορους θεωρητικούς 
επιστήµονες που έχουν ασχοληθεί εξονυχιστικά µε το φαινόµενο. Στη συνέχεια, γίνεται ανα-
φορά στα χαρακτηριστικά του, στα αίτια της ανάδυσης του, στον τρόπο της  λαϊκιστικής κι-
νητοποίησης καθώς και στη σχέση του µε τη δηµοκρατία και τον φιλελευθερισµό. Το δεύτερο 
κεφάλαιο προσεγγίζει το φαινόµενο του λαϊκισµού από την σκοπιά των ΜΜΕ και των Μέσων 
Κοινωνικής Δικτύωσης. Στο επίκεντρο της θεωρητικής προσέγγισης του φαινοµένου βρίσκε-
ται η πολιτική επικοινωνία στα ΜΚΔ µε τη µορφή λαϊκιστικής ρητορικής, γεγονός που έχει 
προκαλέσει η τεράστια εξάπλωση του Διαδικτύου,  σε σηµείο να  γίνεται λόγος για την ανά-
δυση του  Λαϊκισµού 2.0 (Gerbaudo, 2014). Στο τρίτο κεφάλαιο γίνεται µία συνοπτική ανά-
λυση του λαϊκισµού που έχει αναδυθεί σε χώρες της Ευρωπαϊκής Ένωσης καθώς και στις 
ΗΠΑ. Τέλος, στα επόµενα κεφάλαια παρατίθενται η µεθοδολογία, τα αποτελέσµατα και τα 
συµπεράσµατα  της παρούσας εργασίας. 
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Κεφάλαιο 1ο-Προς έναν ορισµό του λαϊκισµού 

1.1. Ο λαϊκισµός και η διάκριση του σε αριστερό και δεξιό 

Ο  λαϊκισµός (populism) δεν είναι εξ’ορισµού ένα «καλό» ή «κακό» πολιτικό φαινόµενο, 
αλλά είναι ένα δοµικό στοιχείο της πολιτικής, το οποίο αναδύεται εξαιτίας των αναπόφευ-
κτων αντιφάσεων που συναντούν όλα τα δηµοκρατικά αντιπροσωπευτικά συστήµατα κάποια 
στιγµή (Χρυσόγελος, 2018: 8). Ο λαϊκισµός εµφανίζεται, δηλαδή, επειδή η αντιπροσωπευτι-
κή δηµοκρατία αδυνατεί να επιλύσει όλα τα λαϊκά αιτήµατα που υπάρχουν στη δηµόσια 
σφαίρα (Σταυρακάκης, 2019: 93).  

Ωστόσο, στις µέρες µας ο λαϊκισµός  προσάπτεται  ως µοµφή και έχει συνήθως αρνητικές 
συνδηλώσεις, παρόλο που εµφανίζεται να ενστερνίζεται τις ανάγκες, τις απόψεις και τα αιτή-
µατα του λαού, στην πραγµατικότητα φαίνεται αυτό να λειτουργεί µόνο κατ΄ επίφαση. Σύµ-
φωνα µε την Καϊτατζή-Γουιτλοκ (2010: 168) η καταγγελία του λαϊκισµού αποτελεί κυρίως 
ένα προσχηµατικό ή µετωνυµικό όπλο για να καταπολεµηθουν οι µη αρεστές πολιτικές στο 
δηµόσιο λόγο. Ο τυπικός λαϊκιστικός λόγος είναι πατερναλιστικός, κυρίως διότι δεν εκφέρε-
ται επι ίσοις όροις σε σχέση µε τους αποδέκτες του λόγου, δηλαδή το λαό. Επίσης, είναι λό-
γος που απευθύνεται από θέση ισχύος, εµπεριέχει στοιχεία ναρκισσισµού και ξεγελασµατος 
µε ρητορικά τεχνάσµατα ενώ αξιοποιεί την κολακεία και την πρόσκαιρη επιδίωξη ικανοποίη-
σης µέσω του εκθειασµού. (Καϊτατζή-Γουιτλοκ, 2010: 169). 

Γενικότερα, πολλοί είναι οι πολιτικοί που έχουν χαρακτηρισθεί ως λαϊκιστές κυρίως διότι  
υπάρχουν πολλές διαφορετικές αντιλήψεις και χρήσεις του όρου λαϊκισµός. Στην σύγχρονη, 
όµως, βιβλιογραφία του λαϊκισµού, δύο είναι οι κύριοι άξονες της συζήτησης. Ο πρώτος άξο-
νας περιστρέφεται γύρω από την αέναη αναζήτηση για τον ορισµό και ο δεύτερος άξονας 
αφορά τη σχέση του λαϊκισµού µε την φιλελεύθερη δηµοκρατία (Aslanidis, 2015).  

Όσον αφορά την ιστορία του λαϊκισµού (Hawkins et al., 2017),  έλκει την καταγωγή του από 
την ύστερη Ρωµαϊκή Δηµοκρατία και την πολιτική  πόλωση µεταξύ των Λαϊκών (Populares), 
που ευνοούσαν  το λαό  και των Ευγενών (Optimates), που υποστήριζαν τους αριστοκράτες 
(Stockemer, 2018). Ωστόσο, οι ρίζες  του σύγχρονου λαϊκισµού  εντοπίζονται στα τέλη του 
δέκατου ένατου αιώνα, µε την ανάδυση του Λαϊκιστικού Κόµµατος (Populist Party) στις 
Ηνωµένες Πολιτείες Αµερικής και των Ναροντνικι στη Ρωσία (Canovan, 1981). Το Αµερικα-
νικό Λαϊκιστικό Κόµµα ήταν ένα µαζικό κίνηµα υπό τον έλεγχο αγροτών που απαιτούσαν 
ριζοσπαστική αλλαγή του πολιτικού συστήµατος (Hofstadter, 1969). Από την άλλη, οι Ρώσοι 
Ναροντνικι που αργότερα εξελίχθηκαν στο Σοσιαλεπαναστικό Κόµµα, ήταν µία οµάδα δια-
νοούµενων της µεσαίας τάξης που προσπαθούσε να πείσει τους αγρότες να αντισταθούν απέ-
ναντι στις αδικίες των γαιοκτηµόνων (Carr, 2017). Επιπλέον, την περίοδο του Μεσοπολέµου 
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εµφανίζονται και τα αγροτικά κινήµατα της Ανατολικής Ευρώπης και των Βαλκανίων 
(Ionescu, 1969), τα κοινά χαρακτηριστικά των οποίων ήταν η υπεράσπιση ενός αγροτικού 
προγράµµατος όπου οι αγρότες παρουσιάζονταν ως βασικός παράγοντας  τόσο της κοινωνίας 
όσο και της οικονοµίας (Mudde, 2005). Με την έλευση της Μεγάλης Ύφεσης (Great 

Depression)  της δεκαετίας του 1930, ο λαϊκισµός εµφανίζεται στην Λατινική Αµερική και 
κορυφώνεται τον εικοστό αιώνα όταν στην εξουσία ανέρχονται ο Peron στην Αργεντινή και ο 
Vargas στη Βραζιλία (Germani, 1978). Αυτοί οι ηγέτες αποτέλεσαν την απαρχή µίας νέας γε-
νιάς πολιτικών που απευθύνονταν περισσότερο στο λαό παρα στην εργατική τάξη, µε στόχο 
να δηµιουργήσουν διαταξικές συµµαχίες και να κινητοποιήσουν οµάδες των κατώτερων 
στρωµάτων (Drake, 2009). Ανάµεσα στις δεκαετίες  του 1930 και του 1970 ο λαϊκισµός έκανε 
την εµφάνιση του στον Καναδά και στις Ηνωµένες Πολιτείες Αµερικής. Στον Καναδά εµφα-
νίστηκε  πιο ισχυρά µε τη µορφη του κινήµατος της Κοινωνικής Πίστης  ενώ στις ΗΠΑ η 
άνοδος του ταυτίστηκε µε  προσωπικότητες όπως ο Huey Long, ο πατήρ Coughlin και ο  
George Wallace (Kazin, 1995, όπως αναφέρεται στο Mudde και Kaltwasser, 2012).  

Ωστόσο, όπως θα δούµε και στο επόµενο κεφάλαιο, τα λαϊκιστικά κινήµατα έχουν εξαπλωθεί 
σε µεγάλο βαθµό στις µέρες µας στην Ευρώπη και την Αµερική, όπου κάνουν την εµφάνισή 
τους λαϊκιστές ηγέτες χαρισµατικοί ή µη που κερδίζουν ολοένα και περισσότερο έδαφος στις 
εκλογές, προσπαθούν να πάρουν µε το µέρος τους τον λαό, επικρίνουν τις ελίτ και το κυρίαρ-
χο πολιτικό σύστηµα, µιλούν για τα ανθρώπινα δικαιώµατα και εναντιώνονται κατά των 
µειονοτήτων. Εντούτοις, στο σηµείο αυτό, κρίνεται σκόπιµο να γίνει  η διάκριση του αριστε-
ρού και του δεξιού λαϊκισµού.  

Πιο συγκεκριµένα, σύµφωνα µε τους Canovan (1981) και Taggart (2000), η λαϊκιστική ρητο-
ρική χρησιµοποιείται τόσο από δεξιά όσο και από αριστερά κόµµατα. Τα πιο λαϊκιστικά κόµ-
µατα εµφανίζουν χαρακτηριστικά είτε της αριστεράς όπως  οι Podemos  είτε της δεξιάς, όπως 
το Front National της Marine Le Pen, το PVV του Geert Wilders και ο Donald Trump. Ο αρι-
στερός λαϊκισµός συνδυάζει το στοιχείο του λαϊκισµού µε µία δηµοκρατική σοσιαλιστική 
ιδεολογία, ενώ ο δεξιός λαϊκισµός  συνδυάζει τον λαϊκισµό µε µια εθνικιστική και αυταρχική 
ιδεολογία (Mudde, 2016). Ο δεξιός λαϊκισµός, δηλαδή, έχει την τάση να νοηµατοδοτεί την 
έννοια του λαού ώς έθνους (nation) ενώ ο αριστερός λαϊκισµός ως τάξης (class) ( Abts & 
Rummens, 2007).  

Επιπλέον, τα αριστερά και τα δεξιά λαϊκίστικα κόµµατα παρουσιάζουν σηµαντικές διαφορές, 
καθώς ο δεξιός λαϊκισµός στηρίζεται στην εσωτερική αναζήτηση, στον εθνικισµό/σοβινισµό 
και σε µία πολιτική που είναι εχθρική µε τους «ξένους», ενώ τα αριστερά λαϊκίστικα κόµµατα 
είναι παραδοσιακά προσανατολισµένα προς τον διεθνισµό (Wodak, 2015: 8). Η λαϊκιστική 
δεξιά, δηλαδή, τείνει να παίρνει άκρως αποκλειστικές και ξενοφοβικές  µορφές, µε τις οποίες 
ο λαός έρχεται σε αντίθεση µε τις εθνοτικές και θρησκευτικές µειονότητες. Στον αριστερό 
λαϊκισµό, η ενότητα του λαού κατασκευάζεται µέσω της µάχης ενάντια στο ανήθικο προνό-
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µιο, το οποίο κατέχει η ελιτ που κατηγορείται για εκµετάλλευση του λαού (Gerbaudo, 2017: 
96-97). 

1.2. Οι προσεγγίσεις του λαϊκισµού 

Σύµφωνα µε την διεθνή βιβλιογραφία, υπάρχουν πολλές προσεγγίσεις του όρου λαϊκισµός. 
Για παράδειγµα, πολλοί θεωρητικοί επιστήµονες θεωρούν τον  λαϊκισµό ως µία ιδεολογία, ως 
τύπο πολιτικού κινήµατος,  ως πολιτικό στυλ ή και ως µορφή λόγου.   

Η πρώτη προσέγγιση αντιλαµβάνεται τον λαϊκισµό ως µία µορφή ιδεολογίας, η οποία υπο-
στηρίζει ότι η κοινωνία είναι διαχωρισµένη σε δύο οµάδες. Στην πρώτη οµάδα βρίσκεται ο 
απλός λαός και στην δεύτερη οι ελίτ (1% του πληθυσµού) όπου κύριο σκοπό έχουν να δια-
φθείρουν την κοινωνία. Οι πολιτικοί χρησιµοποιούν τη λαϊκιστική ρητορική για να αποπρο-
σανατολίσουν και να επηρεάσουν τους πολίτες (Mudde, 2004). 

Η δεύτερη προσέγγιση αντιλαµβάνεται τον λαϊκισµό ως ένα συγκεκριµένο τύπο πολιτικού 
κινήµατος. Πιο συγκεκριµένα, σύµφωνα µε τον Germani (1978), ο λαϊκισµός είναι ένα πολυ-
ταξικό κίνηµα που βασίζεται σε έναν χαρισµατικό ηγέτη όπως ο Peron, ο οποίος εκλέχθηκε 
τρείς φορές Πρόεδρος της Αργεντινής καθώς στήριζε την εργατική τάξη  και προωθούσε κοι-
νωνικές µεταρρυθµίσεις, που τον έκαναν ιδιαίτερα δηµοφιλή στο λαό.  

Η τρίτη προσέγγιση ορίζει τον λαικισµό ως ένα πολιτικό στυλ που χαρακτηρίζεται από την 
προώθηση ενός συγκεκριµένου είδους δεσµού, µεταξύ πολιτικών ηγετών και ψηφοφόρων, 
ενός δεσµού που δοµείται γύρω από µία χαλαρή και οπορτουνιστική επίκληση του «λαού»  
µε στόχο την κατάκτηση  ή/και την εξάσκηση πολιτικής ισχύος (Mudde & Rovira Kaltwasser, 
2012).  Όµως, το βασικό πρόβληµα της προσέγγισης αυτής έγκειται στην τάση να συγχέονται 
φαινόµενα όπως η δηµαγωγία ή ο οπορτουνισµός  µε τον λαϊκισµό, έτσι ώστε ο λαϊκισµός να 
ορίζεται µε τέτοιο τρόπο που σχεδόν όλοι οι πολιτικοί δρώντες, ιδιαίτερα σε προεκλογικές 
περιόδους να θεωρούνται ως λαϊκιστές ( Mudde, 2004). 

Η τέταρτη προσέγγιση είναι αυτή του Λόγου, την οποία εισήγαγε ο Ernesto Laclau στα κεί-
µενα του ‘Towards a Theory of Populism’ (Laclau 1983α) και ‘Populist Rupture and 
Discourse’(Laclau 1983β). Σύµφωνα µε τον Laclau ο λαϊκισµός εκλαµβάνεται ως µορφή λό-
γου (discourse) όπου κυρίαρχο ρόλο διαδραµατίζει ο λαός. Ωστόσο, όπως ο ίδιος επισηµαί-
νει, ‘δεν είναι η απλή παρουσία λαϊκο-δηµοκρατικών εγκλήσεων σε έναν λόγο που τον κάνει 
λαϊκιστικό και αν, εντούτοις, γνωρίζουµε ότι ο λαϊκισµός συνδέεται άµεσα µε την παρουσία του 
“λαού” στον λόγο αυτό,... η θέση µας είναι ότι ο λαϊκισµός συνίσταται στην ανασύνθεση των 
λαϊκοδηµοκρατικών εγκλήσεων ως πλέγµα αντιθετικό προς την κυρίαρχη ιδεολογία’ (Laclau 
1983α:194). Γενικότερα, ο Laclau επέκρινε τον οικονοµικό ντετερµινισµό του Marx και αντι-
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λαµβάνονταν τον λαϊκισµό ως µία ιδιαίτερη πολιτική λογική που βασίζεται στην αντιπαράθε-
ση της υφιστάµενης ηγεµονίας µέσω µίας κατασκευής λόγου, ικανής να διαιρέσει την κοινω-
νία σε δύο αντιµαχόµενα µέρη, το «µπλοκ ισχύος» ενάντια στον «λαό».  Ο Λόγος αποτελεί το 
αποτέλεσµα µίας διαδικασίας τριών σταδίων που εντοπίζονται στη ριζοσπαστική πολιτική: το 
πρώτο είναι της διασύνδεσης πολύ διαφορετικών µεταξύ τους αιτηµάτων, το δεύτερο είναι 
της δηµιουργίας µίας συλλογικής ταυτότητας µέσω της αναγνώρισης ενός εχθρού και το τε-
λευταίο στάδιο απαρτίζεται από τη συναισθηµατική επένδυση σε ένα στοιχείο που αντιπρο-
σωπεύει τον «λαό» (Nielsen, 2006 όπως αναφέρεται στο Mudde και Kaltwasser, 2012). Πιο 
συγκεκριµένα, ο Λόγος είναι οι χρήσεις της γλώσσας που δηµιουργούν και παράγουν συγκε-
κριµένες επιδράσεις (Eagleton, 1991). Σχετίζεται µε συστήµατα νοήµατος κεντρικά στη δια-
δικασία κατασκευής ταυτοτήτων τόσο των υποκειµένων, όσο και των αντικειµένων και προ-
σλαµβάνουν πολιτική χροιά καθώς αποκαλύπτουν κοινωνικές σχέσεις και κοινωνικές πρακτι-
κές. Ο Λόγος αποδίδει, µεν µία πραγµατικότητα, η οποία όµως προϋπάρχει αυτού, είναι αυ-
θύπαρκτη και συνεχίζει να υφίσταται και χωρίς αυτόν (Δοξιάδης, 2011). 

1.3 Προσπάθειες ορισµού του λαϊκισµού 

Η Margaret Canovan (1981) ταξινόµησε τις  διάφορες µορφές λαϊκισµού, ως κατασκευή µίας 
περιγραφικής τυπολογίας που περιλαµβάνει επτά κατηγορίες α) τον ριζοσπαστισµό των µι-
κρογαιοκτηµόνων, β) τον επαναστατικό λαϊκισµό, γ) τον αγροτο-λαϊκισµό, δ) την λαϊκιστική 
δικτατορία, ε) την λαϊκιστική δηµοκρατία, στ) τον αντιδραστικό λαϊκισµό και ζ) τον λαϊκισµό 
των πολιτικών. Σύµφωνα µε την Canovan «όλες οι µορφές του λαϊκισµού προυποθέτουν κά-
ποιου είδους εξύµνησης και επίκλησης του «λαού» και όλες είναι µε τον έναν ή τον άλλον τρό-
πο  αντι-ελιτιστικές». Πιο συγκεκριµένα, στηρίζεται στη διάκριση  µεταξύ της ελίτ και του 
λαού, διαχωρίζοντας τον λαϊκισµό σε αγροτικό και πολιτικό όπως αναλύεται παρακάτω:  

Αγροτικός λαϊκισµός 

1. Ο ριζοσπαστισµός των γεωργών (π.χ. το Λαϊκό Κόµµα των ΗΠΑ), 

2. Αγροτικά κινήµατα (π.χ.The Eastern European Green Rising), 

3. Αγροτικός σοσιαλισµός ( π.χ. the narodniki), 

Πολιτικός λαϊκισµός  

4. Λαϊκιστική δικτατορία (π.χ. Peron), 
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5. Λαϊκιστική δηµοκρατία (δηλ. Δηµοψηφίσµατα και "συµµετοχή"), 

6. Αντιδραστικός  λαϊκισµός  (π.χ. George Wallace και οι οπαδοί του), 

7. Ο λαϊκισµός των πολιτικών (η µη ιδεολογική οικοδόµηση συνασπισµού που βασίζεται 
στην  έκκληση του «λαού»). 

Επιπλέον, ο Taguieff (2007) ορίζει συνοπτικά τον λαϊκισµό ως την «πράξη του να παίρνει κά-
ποιος δηµόσια το µέρος του λαού κατά των ελίτ, ή ακόµα και ως ‘λατρεία του λαού’ µε ποικίλες 
συνδηλώσεις όπως η λαϊκή κυριαρχία».  Ο λαός εµφανίζεται ως έντιµος,  µάχεται κατα των 
ελίτ και των ξένων ενώ από την άλλη πλευρά οι εχθροί αντιµετωπίζονται ως επικίνδυνοι και 
διεφθαρµένοι. Επίσης, κατα τον Taguieff ο λαϊκισµός δεν έχει κάποιο ιδεολογικό προσανατο-
λισµό καθώς δεν µπορεί να χαρακτηριστεί ούτε δεξιός ούτε αριστερός. Ο «δεξιός» λαϊκισµός 
ασχολείται περισσότερο µε θέµατα όπως η εγκληµατικότητα, η ανασφάλεια, η «νέα παγκό-
σµια τάξη», η τροµοκρατία, η εθνοτική διάσπαση ενώ η µετανάστευση συνδέεται µε όρους 
όπως «εισβολή», «εξισλαµισµός», «παγκόσµια συνοµωσία» κλπ. Από την άλλη πλευρά ο 
«αριστερός» λαϊκισµός κάνει λόγο για έναν «αδηφάγο καπιταλισµό», µία «φιλελεύθερη πα-
γκοσµιοποίηση» και έναν «αναδυόµενο φασισµό» (Taguieff, 2007).   

Παράλληλα, ο  Mudde (2004) προσάπτει δύο αρνητικές έννοιες στον όρο του λαϊκισµού. Η 
πρώτη είναι το «Stammtisch» που σηµαίνει µπυραρία και συνδέεται µε την δηµαγωγία, θέλο-
ντας να δείξει ότι οι λαϊκιστές πολιτικοί αντιµετωπίζουν µε απλούστευση τα προβλήµατα της 
σύγχρονης πραγµατικότητας χρησιµοποιώντας συνθήµατα και απλή καθηµερινή γλώσσα. Η 
δεύτερη έννοια είναι ο οπορτουνισµός, δηλαδή οι πολιτικές που υιοθετούν οι λαϊκιστές πολι-
τικοί που έχουν ως στόχο να επηρεάσουν και να τέρψουν τους πολίτες επιζητώντας την νίκη 
στις εκλογες. Ένα παράδειγµα είναι η µείωση της φορολογίας πριν τις εκλογές (Mudde, 2011: 
125). Πιο συγκεκριµένα, ο Mudde επισήµανε  ότι η άνοδος του λαϊκισµού προκάλεσε την 
εµφάνιση ενός "λαϊκίστικου zeitgeist" στη Δυτική Ευρώπη, δηλαδή µιας αυξανόµενης υιοθέ-
τησης λαϊκιστικών µηνυµάτων από τα κυρίαρχα κόµµατα και τους πολιτικούς. Ο λαϊκισµός 
για τον Mudde (2007) είναι µία ιδεολογία ισχνού πυρήνα (thin-centred ideology)  που θεωρεί 
την κοινωνία διαχωρισµένη σε δύο οµοιογενείς  και ανταγωνιστικές οµάδες, τον «αγνό λαό» 
και τη «διεφθαρµένη ελίτ» και υποστηρίζει ότι η πολιτική θα πρέπει να αποτελεί έκφραση 
της γενικής βούλησης  (volonte generale) του λαού. Η διάκριση µεταξύ της ελίτ και του λαού 
είναι πρώτα και κυρίως ηθική και όχι κοινωνικοπολιτιστική (π.χ. εθνικότητα, θρησκεία), ή 
κοινωνικοοικονοµική  (π.χ. τάξη). Αντιλαµβάνεται δηλαδή τον λαϊκισµό  ως  µία ιδεολογία 
που διαθέτει τρεις κύριες έννοιες, τον λαό, την ελίτ και την γενική βούληση και δύο αντίθε-
τους πόλους, τον ελιτισµό και τον  πλουραλισµό (Mudde & Rovira Kaltwasser, 2012). Ο 
"λαός" είναι µια κατασκευή, η οποία χρησιµοποιείται συχνότερα σε συνδυασµό µε τις έν-
νοιες: ο λαός ως κυρίαρχος,  ο απλός λαός και ο λαός ως έθνος. Σε όλες τις περιπτώσεις η 
κύρια διάκριση µεταξύ του "λαού"και της "ελίτ" σχετίζεται µε ένα δευτερεύον χαρακτηριστι-
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κό: την πολιτική εξουσία, την κοινωνικοοικονοµική κατάσταση και την εθνικότητα (Mudde, 
Kaltwasser, 2017). Οι εχθροί του λαού  συνήθως είναι οι οικονοµικές και πολιτικές ελίτ που 
δρουν ενάντια στα συµφέροντα του λαού (Mudde, 2011:118). 

Ακόµα, η έννοια της γενικής βούλησης που εισάγουν στην θεωρια τους οι Mudde και 
Kaltwasser (2017), ορίστηκε για πρώτη φορά απο τον φιλόσοφο  Jean-Jacques Rousseau 
(1712-1778). Ο Rousseau στο έργο του «Κοινωνικό Συµβόλαιο» παραθέτει τους νόµους που 
πρέπει να υπάρχουν στην ιδανική πολιτεία, στην οποία πρέπει να υπερισχύει η γενική βούλη-
ση χωρίς όµως να καταργείται η ατοµικότητα, δηλαδή τα ιδιαίτερα χαρακτηριστικά του αν-
θρώπου. Ωστόσο, κάνει µία διάκριση µεταξύ της γενικής βούλησης (volonté générale) και της  
βούλησης όλων (volonté de tous). Ενώ η πρώτη έννοια αναφέρεται στην ικανότητα των αν-
θρώπων να ενώνονται σε µια κοινότητα και να επιβάλλουν το κοινό τους συµφέρον, η δεύτε-
ρη έννοια δηλώνει το άθροισµα συγκεκριµένων συµφερόντων σε µια συγκεκριµένη χρονική 
στιγµή. Σύµφωνα µε αυτή την διάκριση, οι πολίτες αντιµετωπίζονται ως παθητικοί αποδέκτες 
που επιλέγουν µόνο τους αντιπροσώπους τους στις εκλογές, ενώ απεναντίας πρέπει να απο-
τελούν τους βασικούς διαµορφωτές των νόµων και των αποφάσεων της κυβέρνησης µέσα 
από την συµµετοχή τους σε δηµοψηφίσµατα.  

Μια ακόµα πολύ σηµαντική ανάλυση του λαϊκιστικού φαινοµένου ήρθε στο φως από τον 
Θάνο Λίποβατς (1989), υπό το πρίσµα της πολιτικής ψυχολογίας. Ο λαϊκισµός µπορεί να θε-
ωρηθεί ως µια «ψυχική στάση», αφού το άτοµο είναι «όµηρος- αιχµάλωτος» µιας οµάδας. 
Αυτό προϋποθέτει την ύπαρξη ενός χαρισµατικού ηγέτη- δηµαγωγού, ο οποίος κατασκευάζει 
µια µάζα ανθρώπων. Επίσης είναι σηµαντικό να υπάρχει ένας ιδιαίτερος Λόγος και µία σειρα 
συµβολισµών που γίνονται φορείς της ιδεολογίας, µία οµάδα διανοουµένων, οι οποίοι παρά-
γουν και διαδίδουν το λόγο καθώς και µία κατάσταση αστάθειας της κοινωνίας ώστε ο λαϊκι-
στικός σχηµατισµός να θεωρηθεί επιτυχηµένος. Ο αρχηγός διαδραµατίζει κυρίαρχο ρόλο στη 
λαϊκιστικό σχήµα, καθώς έχει το προνόµιο να κάνει ο,τι θέλει και να µην δίνει λογαριασµό σε 
κανέναν. Από την άλλη, η µάζα τον λατρεύει και αποτελεί τον συνδετικό κρίκο ανάµεσα 
τους. Τα άτοµα που αποτελούν τον «λαό» δεν είναι ούτε ενταγµένα σε ένα σταθερό κοινωνι-
κό οικοδόµηµα αλλά ούτε έχουν µία ορθολογική, συλλογική στάση για το τι θα πρέπει να 
αλλάξει. Για τον Λιποβατς, όλα τα λαϊκιστικά κινήµατα είναι οπισθοδροµικά, απορρίπτουν 
τον εκσυγχρονισµό και κυριαρχούνται από την νοσταλγία της παλινόρθωσης της παλαιάς 
εποχής, όπου δήθεν κυριαρχούσε η αλληλεγγύη µέσα στη λαϊκή ενότητα.  

Επίσης, ο Muller (2017) αντιµετωπίζει τον λαϊκισµό ως µία µορφή πολιτικής ταυτότητας που 
στηρίζεται στον αποκλεισµό όσων δεν ανήκουν στον αληθινό λαό. Εξετάζει τα κοινά χαρα-
κτηριστικά των λαϊκιστών ηγετών δίνοντας  περισσότερη έµφαση στα συναισθήµατα και 
στην ψυχική τους κατάσταση. Σύµφωνα µε τον Muller, οι λαϊκιστές ηγέτες νιώθουν οργή και 
απέχθεια για τον πλουραλισµό, αισθάνονται ότι είναι οι µοναδικοί εκπρόσωποι του λαού και 
ότι αποτελούν την µοναδική εναλλακτική λύση απέναντι στο κυρίαρχο πολιτικό σύστηµα. 
Θεωρεί  ως  βασικότερα αίτια της αύξησης του λαϊκιστικού φαινοµένου, την συρρίκνωση του 
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κράτους-πρόνοιας, την µετανάστευση, την κρίση του ευρώ και την έκπτωση του δηµοκρατι-
κού πολιτεύµατος.  

Απο την άλλη πλευρά, ο Taggart (2000) αναφέρει ότι η φύση του λαϊκισµού είναι χαµαιλεο-
ντική καθώς µπορεί να ενσωµατωθεί σε άλλες ιδεολογίες, είτε αυτές είναι πυκνές (π.χ. φιλε-
λευθερισµός, σοσιαλισµός), είτε ισχνές (π.χ. οικολογία, εθνικισµός). Με την έννοια αυτή ο 
λαϊκισµός νοηµατοδοτείται ως Λόγος στον οποίο επιβιβάζεται η ιδεολογία. 

Συνεπώς, ο λαϊκισµός µε βάση όλα τα παραπάνω αντιµετωπίζεται «ως µια φιλοσοφία που 
τονίζει την πίστη στη σοφία και την αρετή των απλών ανθρώπων, ως µιας σιωπηλής πλειοψη-
φίας, που τοποθετείται πάνω από το «διεφθαρµένο» κατεστηµένο, τις µεγάλες επιχειρήσεις, τις 
µεγάλες τράπεζες, τις πολυεθνικές εταιρείες, τους ειδήµονες των µέσων ενηµέρωσης, τους 
εκλεγµένους πολιτικούς και τους κυβερνητικούς αξιωµατούχους, την πνευµατική ελίτ και τους 
εξειδικευµένους επιστήµονες, τους αλαζόνες και προνοµιούχους πλούσιους» (Inglehart & 
Norris, 2016:5). Παρατηρείται, λοιπόν, η ύπαρξη κοινών χαρακτηριστικών γνωρισµάτων που 
όπως θα δούµε παρακάτω ενυπάρχουν σε µεγαλύτερο ή µικρότερο βαθµό σε όλες τις µορφές 
του λαϊκιστικού φαινοµένου. 

1.4 Κοινά χαρακτηριστικά και αίτια ανάδυσης του λαϊκισµού 

Οι βασικές αρχές του λαϊκισµού είναι η διαµάχη µεταξύ λαού και ελίτ, η ταύτιση του µε το 
λαό (“εµείς είµαστε ο αληθινός λαός”), η αντίθεση µε τον πλουραλισµό και ο αποκλεισµός ή 
η ένταξη «του άλλου» ανάλογα µε τον προσανατολισµό (αριστερός - δεξιός λαϊκισµός).  

Οι λαϊκιστές έρχονται σε ρήξη και στοχοποιούν τις ελίτ (Wengel, 2017) που µπορεί να προ-
έρχονται από τον πολιτικό χώρο (π.χ. κυβέρνηση, βουλευτές, πολιτικά κόµµατα, υπουργοί 
κ.α.), τον οικονοµικό (π.χ. επιχειρηµατίες, εργοδότες, πολυεθνικές εταιρείες, καπιταλιστές 
κ.α.) , την Ευρωπαϊκή Ένωση και γενικότερα το κυρίαρχο σύστηµα αξιών (Akkerman et al., 
2014). Ωστόσο, η διαµάχη λαός-ελίτ αποδίδεται µε µία ηθική διάσταση καθώς ο λαός εµφα-
νίζεται ως ενάρετος ενώ οι ελίτ ως διεφθαρµένες. Επίσης, αξίζει να επισηµανθεί οτι η επί-
κληση του λαού  και ο αντισυστηµικός  λόγος δεν αποτελούν επαρκές κριτήριο για να χαρα-
κτηριστεί κάποιος πολιτικός λαϊκιστής. Αντιθέτως, πρέπει να αποτελούν κάτι περισσότερο 
από προεκλογική τακτική ή τυποποιηµένη έκκληση προς τους ψηφοφόρους. Πρέπει, δηλαδή, 
να βρίσκονται στον πυρήνα µίας βασικής ιδεολογικής παραδοχής που στηρίζεται στην αντι-
παλότητα λαού-ελίτ και στην υπέρτατη διαίρεση πολιτικής και κοινωνίας (Χρυσόγελος, 
2018).  

Τέλος, ιδιαίτερη σηµασία  δίνεται και στον αποκλεισµό των «άλλων» (the others) (Albertazzi 
& McDonell, 2008). Η ελίτ στην κοινωνική ιεραρχία βρίσκεται πάνω από τον «λαό» ενώ «οι 
άλλοι» βρίσκονται είτε ανάµεσα στον «λαό» και την «ελίτ» (Jagers & Walgrave, 2007) είτε 
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σε κατώτερη θέση από τον «λαό» (Abts & Rummens, 2007). Υπάρχει θα λέγαµε ένας διαχω-
ρισµός ανάµεσα στον λαό και τους «άλλους» που δηµιουργεί και την διάκριση σε ενδογενείς 
(in-group) και εξωγενείς οµάδες (outgroup) (Reinemann et al, 2017). Οι ενδογενείς οµάδες 
ενισχύουν το «εµείς», δηµιουργείται δηλαδή µία κοινή ταυτότητα µεταξύ των πολιτικών ηγε-
τών και του λαού, ενώ οι εξωγενείς οµάδες αντιµετωπίζονται  ως οι εχθροί του λαού και απο-
κλείονται από την κοινωνία (Jagers & Walgrave, 2017). 

Εκτός από τα χαρακτηριστικά του λαϊκισµού αποτελεί  ανάγκη να εξετάσουµε και τις αιτίες 
ανάδυσης του. Αναλύοντας σε βάθος το φαινόµενο του λαϊκισµού, ο Mudde υποστηρίζει ότι 
τα τρία βασικότερα αίτια του λαϊκισµού είναι η µεγάλη οικονοµική ύφεση ιδιαίτερα στις χώ-
ρες του Νότου, η µεταναστευτική κρίση που πλήττει τις Ευρωπαϊκές χώρες καθώς και ο µε-
τασχηµατισµός µη λαϊκιστικών κοµµάτων σε λαϊκίστικα µε κυριότερα παραδείγµατα το Law 
and Justice στην Πολωνία και το Fidesz στην Ουγγαρία (Mudde & Kaltwasser, 2017).  

Από την άλλη, θεωρείται οτι ο λαϊκισµός αποτελεί έναν τρόπο αντίδρασης απέναντι στο κυ-
ρίαρχο πολιτικό σύστηµα και στην αδυναµία των κυβερνήσεων να επιλύουν τα προβλήµατά 
του λαού (Gauchet, 2018β). Οι δυτικές κοινωνίες έχουν πάψει να στηρίζονται στους δηµο-
κρατικούς θεσµούς µε αποτέλεσµα να υπάρχει έλλειψη σταθερότητας και να οδηγούνται στην 
αύξηση του λαϊκισµού (Gauchet, 2018α).  

Επίσης, ο Krastev (2018) δίνει ιδιαίτερη βαρύτητα στις ανεκπλήρωτες υποσχέσεις των κυ-
βερνήσεων, επιχείρηµα που χρησιµοποιείται απο τα λαϊκιστικά κόµµατα  προκειµένου  να 
προσελκύσουν το λαό. Γενικότερα, θεωρεί ότι τα λαϊκίστικα κόµµατα δεν είναι απλώς κόµ-
µατα αλλά κινήµατα, που υπόσχονται στο λαό ότι όταν καταλάβουν την εξουσία θα έχουν ως 
πρωταρχικό µέληµα την ικανοποίηση των αναγκών του λαού (Krastev, 2018: 96). Επιπλέον, 
η αυξηµένη απήχηση του λαϊκισµού συνδέεται άρρηκτα και µε την µετανάστευση, την έλ-
λειψη εµπιστοσύνης στους ευρωπαϊκούς θεσµούς αλλά και µε την ψυχολογία του λαού. Σύµ-
φωνα µε τον Krastev, η άκριτη µίµηση του δυτικού τρόπου ζωής και η παγκοσµιοποίηση δη-
µιούργησαν στους πολίτες τα αισθήµατα της ανικανότητας, της κατωτερότητας, της αλλοτρί-
ωσης και της εθνικής πικρίας, συναισθήµατα που οδηγούν στην αποµάκρυνση της δηµοκρα-
τίας από τον πλουραλισµό.  

Στα αίτια ανάδυσης του λαϊκισµού, θα πρέπει, επίσης, να ενταχθεί και ο ρόλος των µέσων 
ενηµέρωσης, τα οποία έχουν τη δυνατότητα να επηρεάζουν την κοινή γνώµη, γι’ αυτό και 
«συνεισφέρουν στην άνοδο του λαϊκισµού παγκοσµίως, µε τη συνενοχή τους» (Mazzoleni, 
2008:49). Εξάλλου, όπως διαπιστώνεται υπάρχει ισχυρή σύνδεση ανάµεσα στον λαϊκισµό 
των µέσων µαζικής επικοινωνίας και τη δηµοφιλή κουλτούρα, η οποία αποτελεί προϊόν των 
«λαϊκιστικών» συµπεριφορών και πρακτικών, µέσω των οποίων η βιοµηχανία των µέσων 
ενηµέρωσης, καλείται να ανταποκριθεί στην αγορά (Mazzoleni, 2008). Τέλος, αυτή η εξάρ-
τηση των λαϊκιστικών κινηµάτων από τα ΜΜΕ οφείλεται κυρίως στην αδύναµη κοµµατική 
οργάνωση που έχουν σε σύγκριση µε τα παραδοσιακά κόµµατα (Aalberg et al, 2017). 
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1.5 Η λαϊκιστική Κινητοποίηση και ο Χαρισµατικός Ηγέτης 

Σύµφωνα µε τους Mudde και Kaltwasser (2017), η λαϊκιστική κινητοποίηση πραγµατοποιεί-
ται µε τρεις τρόπους: µε προσωπική ηγεσία, µε κοινωνικά κινήµατα και µε πολιτικά κόµµατα. 
Ο τρόπος κινητοποίησης εξαρτάται από το πολιτικό σύστηµα ενώ η επιτυχία του έχει σχέση 
µε τον τύπο της κινητοποίησης.  

Όσον αφορά την προσωπική ηγεσία, σηµαντικό ρόλο στον λαϊκισµό διαδραµατίζει µία ισχυ-
ρή προσωπικότητα, ένας χαρισµατικός ηγέτης που έχει µεγάλη απήχηση και αποδοχή από το 
κοινό και συγκεντρώνει όλες τις εξουσίες στο πρόσωπο του. Ο λαϊκιστής ηγέτης ισχυρίζεται 
ότι είναι η προσωποποίηση του λαού και δρά αποκλειστικά για τα συµφέροντα του. Τα χαρα-
κτηριστικά των λαϊκιστών ηγετών διαφέρουν από χώρα σε χώρα. Το κοινό τους όµως γνώρι-
σµα είναι ότι παρουσιάζονται ως η φωνή του λαού (vox populi). Στη Λατινική Αµερική ο 
στερεοτυπικός λαϊκιστής ηγέτης είναι ο caudillo, ένας γενικός όρος µε ρίζες στο λατινικό 
caput (κεφάλι), ο οποίος συνήθως αναφέρεται σε έναν ισχυρό ηγέτη, δυνητικά βίαιο, µε 
στρατιωτικές καταβολές που συγκεντρώνει όλες τις εξουσίες πάνω του και δεν έχει κανέναν 
περιορισµό. Χαρακτηριστικό παράδειγµα αποτελεί ο Juan Domingo Péron της Αργεντινής, ο 
οποίος για πολλούς, είναι  η προσωποποίηση του λαϊκισµού  στη Λατινική Αµερική. Αυτού 
του είδους οι πολιτικοί ηγέτες παρουσιάζονται ως ισχυρές προσωπικότητες που λαµβάνουν 
γρήγορα δύσκολες αποφάσεις, προτιµούν τα έργα από τα λόγια και δεν ακούνε τις συµβουλές 
των «ειδικών».  Χρησιµοποιούν απλή  ακόµη και χυδαία γλώσσα και παρουσιάζονται ως 
απλοί καθηµερινοί άνθρωποι που συζητούν για την προσωπική τους ζωή, για τις καθηµερινές 
τους δραστηριότητες, π.χ. για αθλητισµό κ.α, ενώ από το λόγο τους δεν λείπουν και τα σεξι-
στικά στερεότυπα όπως οι άσεµνες χειρονοµίες. Επιπλέον ο λαϊκιστής ηγέτης θεωρείται χα-
ρισµατικός γιατί αναπτύσσει µία στενή σχέση µε το κοινό του, το οποίο  αναπτύσσει συναι-
σθήµατα πίστης και αφοσίωσης απέναντι σε αυτόν. Ακόµα, ο λαϊκιστής ηγέτης πρέπει να 
πείσει το λαό ότι δεν ανήκει στην «διεφθαρµένη ελίτ» αλλά είναι ένας από αυτούς (Mudde & 
Kaltwasser, 2017).  

Εκτός, όµως, από την στερεοτυπική αντίληψη ότι ο λαϊκιστής ηγέτης πρέπει να είναι µία αν-
δρική φιγούρα, υπάρχουν πολλά παραδείγµατα ισχυρών γυναικών που έχουν τα ηνία των 
λαϊκιστικών κοµµάτων. Η Eva Péron (1919-1952), η Marine Le Pen στη Γαλλία (National 
Rally), η Pia Kjærsgaard στη Δανία (Dansk Folkeparti), η Siv Jensen στη Νορβηγία 
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(Norwegian Fremskrittparti) και η Frauke Petry στη Γερµανία (Alternative für Deutschland) 
αποτελούν χαρακτηριστικά παραδείγµατα λαϊκιστών ηγετών που ενέπνευσαν και συνεχίζουν 
να εµπνέουν πολλούς ανθρώπους µε την ισχυρή προσωπικότητα τους και την αυτοδηµιούρ-
γητη πολιτική τους καριέρα. Χρησιµοποιούν το φύλο τους για να κατασκευάσουν την πολιτι-
κή τους ταυτότητα στηριζόµενες στο επιχείρηµα ότι σε έναν πολιτικό κόσµο που κυριαρχούν 
οι άνδρες, εκείνες ως γυναίκες είναι το πολιτικό outsider. Επίσης, εµφανίζονται ώς καλές σύ-
ζυγοι και µητέρες, δυναµικές γυναίκες και καλές νοικοκυρές.  

Ωστόσο, τα τελευταία χρόνια οι γυναίκες πολιτικοί που ανήκουν σε λαϊκιστικά κόµµατα προ-
σπαθούν να εκσυγχρονίσουν την εικόνα τους και να ξεφύγουν από το παραδοσιακό ρόλο της 
γυναίκας-συζύγου-νοικοκυράς. Χαρακτηριστικό παράδειγµα αποτελεί η Marine Le Pen, η 
οποία παρουσιάζεται ως µία διαζευγµένη δύο φορές γυναίκα που µεγαλώνει µόνη της τα παι-
διά της, απορρίπτει το παραδοσιακό µοντέλο της νοικοκυράς, τάσσεται κατά των εκτρώσεων 
και επιδιώκει την υποστήριξη των οµοφυλόφιλων ψηφοφόρων. Επίσης, απορρίπτει τον φεµι-
νισµό καθώς τον θεωρεί ‘αριστερή’ ιδεολογία αλλά αναφέρεται σε δικαιώµατα γυναικών, 
όταν θέλει να το χρησιµοποιήσει  ως πρόσχηµα για να ασκήσει αρνητική κριτική σε θέµατα 
όπως η µετανάστευση και η συντηρητική ανδροκρατούµενη κοινωνία του Ισλάµ. Ακόµα, η 
Le Pen επιθυµεί µέσω του δικού της τρόπου ζωής να προσελκύσει τις ανύπαντρες γυναίκες 
ψηφοφόρους µε ή χωρίς παιδιά καθώς και τις χαµηλόµισθες εργαζόµενες. Παράλληλα, παρό-
λο που το λαϊκιστικό κόµµα AfD στη Γερµανία επιθυµεί την επιστροφή στη παραδοσιακή 
πατρογονική οικογένεια , οι γυναίκες πολιτικοί που ανήκουν στο κόµµα  κάνουν τη δική τους 
‘’επανάσταση’’ και έρχονται σε σύγκρουση µε αυτή τη θέση. Για παράδειγµα, η Weidel που 
ανήκει στο κόµµα AfD, είναι µια οµοφυλόφιλη γυναίκα που µεγαλώνει δύο παιδιά µε τη σύ-
ντροφό της (www.guardian.com, 2019).  

Ακόµα, ένα χαρακτηριστικό είδος λαϊκιστή ηγέτη είναι ο επιτυχηµένος επιχειρηµατίας που 
ανήκει στην ελίτ πριν αναλάβει την πολιτική εξουσία. Εµφανίζεται ως αυτοδηµιούργητος 
επιχειρηµατίας που εισέρχεται στην πολιτική για να αλλάξει το πολιτικό σκηνικό και να βοη-
θήσει το λαό και όχι για να έχει οικονοµικές απολαβές αφού εξάλλου βρίσκεται σε πολύ καλή 
οικονοµική κατάσταση. Ακόµα, χρησιµοποιεί τον πλούτο του για να συνδεθεί  περισσότερο 
µε το λαό σε δηµοφιλής τοµείς όπως ο αθλητισµός. Μάλιστα, πολλοί λαϊκιστές ηγέτες αγορά-
ζουν αθλητικές οµάδες όπως συνέβη µε τον Silvio Berlusconi και την αγορά της ποδοσφαιρι-
κής οµάδας Milan (Ginsborg, 2005). Γενικότερα, το είδος του αυταρχικού και ισχυρού ηγέτη 
που συγκεντρώνει όλη την εξουσία πάνω του συναντάται κυρίως σε πιο παραδοσιακές κοι-
νωνίες και το είδος του επιχειρηµατία είναι περισσότερο ελκυστικό σε πιο καπιταλιστικές και 
υλιστικές κοινωνίες.  

Εκτός από τον χαρισµατικό ηγέτη, είδος λαϊκής κινητοποίησης αποτελούν και τα κοινωνικά 
κινήµατα. Οι διαδηλώσεις, οι πορείες και οι συγκεντρώσεις αποτελούν τακτικές κινητοποίη-
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σης και άσκησης πίεσης στο πολιτικό σύστηµα. Όταν οι διαµαρτυρίες  δεν είναι επεισοδιακά 
περιστατικά, αλλά αντέχουν µε την πάροδο του χρόνου, τότε κάνουµε λόγο για ένα κοινωνικό 
κίνηµα. Παράδειγµα κοινωνικών κινηµάτων αποτελεί το αµερικανικό κίνηµα υπεράσπισης 
των πολιτικών δικαιωµάτων της δεκαετίας του 1960, τα δυτικοευρωπαϊκά περιβαλλοντικά 
κινήµατα της δεκαετίας του '70 όπως επίσης και πιο πρόσφατα όπως οι Indignados στην 
Ισπανία και οι Αγανακτισµένοι στην Ελλάδα. Τα κοινωνικά κινήµατα διαφέρουν από τα πολι-
τικά κόµµατα καθώς στα τελευταία συνήθως υπάρχει επίσηµη πολιτική οργάνωση και συµµε-
τέχουν σε τακτική βάση στη διαδικασία λήψης αποφάσεων. Επίσης, τα κοινωνικά κινήµατα 
συνήθως έχουν ως στόχο την εξάλειψη των διαφόρων προβληµάτων ανάλογα µε την ιδεολο-
γική τους ταυτότητα. Η διαφορά όµως των κοινωνικών κινηµάτων µε τα λαϊκιστικά κοινωνι-
κά κινήµατα είναι ότι τα πρώτα συνήθως επιδιώκουν να αναπτύξουν µία  κοινή ταυτότητα για 
µία συγκεκριµένη κοινωνική οµάδα π.χ. τις γυναίκες, τους εργαζόµενους, ενώ από την άλλη 
µεριά τα λαϊκιστικά κοινωνικά κινήµατα αναφέρονται µόνο στον "λαό" ως µία οµοιογενή 
κατηγορία. Η βασικότερη ιδέα τους  είναι ότι πρέπει να δράσουν συλλογικά  για να ανακτή-
σουν, την κλεµµένη απο την ελίτ, κυριαρχία τους (Mudde &  Kaltwasser, 2017). 

Κατά συνέπεια, γεγονότα όπως  µεγάλα πολιτικά σκάνδαλα διαφθοράς ή σοβαρές παραβιά-
σεις της αρχής της λαϊκής κυριαρχίας είναι ευνοϊκά για την εµφάνιση λαϊκιστικών κοινωνι-
κών κινηµάτων. Χαρακτηριστικό παράδειγµα λαϊκιστικού κοινωνικού κινήµατος αποτελεί το 
Tea Party στις ΗΠΑ (Mudde &  Kaltwasser, 2017) 

Τέλος, τα πολιτικά κόµµατα συνδέονται στενά µε την πολιτική αντιπροσώπευση και συγκε-
ντρώνουν τα συµφέροντα  διαφόρων τοµέων της κοινωνίας. Τα λαϊκιστικά πολιτικά κόµµατα 
χρησιµοποιούν τον λαϊκισµό για να αµφισβητήσουν το πολιτικό σύστηµα και να δωσουν 
φωνή στο λαό που αισθάνεται αδικηµένος και µη εκπροσωπούµενος από τα ήδη υπάρχοντα 
πολιτικά κόµµατα. Αυτή είναι και η οµοιότητα τους µε τα λαϊκιστικά κοινωνικά κινήµατα 
αλλά η διαφορά τους έγκειται στο γεγονός ότι τα πολιτικά κόµµατα λαµβάνουν ψήφους και 
κοινοβουλευτικές έδρες, συνεπώς περισσότερη επιρροή και δύναµη (Mudde &  Kaltwasser, 
2017). Ωστόσο, σηµαντικό ρόλο στα λαϊκιστικά κόµµατα παίζει και η προσωπικότητα του 
ηγέτη καθώς πολλές είναι οι φορές που βλέπουµε να ταυτίζεται το κόµµα του ηγέτη µε το 
κόµµα. Μερικά χαρακτηριστικά παραδείγµατα πολιτικών λαϊκιστικών κοµµάτων στην Ευρώ-
πη είναι το Direction-Social Democracy (Smer) στη Σλοβακία,  το Law and Justice (PiS) στη 
Πολωνία, το National Front στη Γαλλία και το Lega Nord στην Ιταλία. 

1.6 Λαϊκισµός και Δηµοκρατία: Διόρθωση ή απειλή για την δηµοκρατία; 

Ο όρος λαϊκισµός συνήθως έχει περισσότερο αρνητική χροιά ενώ η δηµοκρατία έχει ξεκάθα-
ρα θετική στη κοινή γνώµη. Αυτό συµβαίνει διότι τις περισσότερες φορές ο λαϊκισµός εµφα-
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νίζεται ως απειλή για την δηµοκρατία καθώς υπονοµεύει τις βασικές της αξίες. Ωστόσο, οι 
απόψεις διίστανται όσον αφορά τη σχέση του λαϊκισµού µε την δηµοκρατία. Σε γενικές 
γραµµές ο λαϊκισµός µπορεί να αποτελέσει τόσο διορθωση όσο και απειλή για την δηµοκρα-
τία. Πιο συγκεκριµένα, στο θεωρητικό πλαίσιο ο λαϊκισµός είναι δηµοκρατικός (Laclau, 
2005), αλλά είναι αµφίσηµος απέναντι στη φιλελεύθερη δηµοκρατία (Mudde, 2007 όπως 
αναφέρεται στο Mudde & Kaltwasser, 2012). Ο λαϊκισµός µε βάση το θεωρητικό πλαίσιο 
υποστηρίζει την λαϊκή κυριαρχία και την αρχή της πλειοψηφίας. Ο Green (2006) αναφέρει 
ότι «ο λαϊκισµός στη ρίζα του είναι δηµοκρατικής φύσης, ακόµα και αν πολλοί λαϊκιστές ηγέτες 
(όταν πάρουν την εξουσία) ενδέχεται να µην ρέπουν προς τη δηµοκρατία».  Έτσι, το αναµενό-
µενο θα ήταν οι λαϊκιστές να διαδραµατίζουν ένα θετικό ρόλο, δίνοντας φωνή στο λαό και 
πιέζοντας προς την πραγµατοποίηση δίκαιων εκλογών (Mudde & Kaltwasser, 2013).  

Πιο συγκεκριµένα, όσον αφορά στις  δυνητικά θετικές επιπτώσεις του λαϊκισµού θα λέγαµε 
ότι µπορεί να δώσει φωνή σε οµάδες που νιώθουν ότι δεν εκπροσωπούνται από τις ελίτ, να 
κινητοποιήσει και να εκπροσωπήσει  αποκλεισµένα τµήµατα της κοινωνίας (π.χ. τους «µη 
προνοµιούχους») καθώς και να προσφέρει µία ιδεολογική γέφυρα που στηρίζει την ανάπτυξη 
σηµαντικών κοινωνικών και πολιτικών συµµαχιών. Επιπλέον, µπορεί να συµβάλει  στην αύ-
ξηση της δηµοκρατικής λογοδοσίας καθώς και στην αναζωογόνηση τόσο της κοινής γνώµης 
οσο και των κοινωνικών κινηµάτων µε στόχο την καλλιέργεια  του «εκδηµοκρατισµού της 
δηµοκρατίας» (Mudde & Kaltwasser, 2012). 

Όσον αφορά τις δυνητικές αρνητικές επιπτώσεις, ο λαϊκισµός µπορεί να χρησιµοποιήσει τη 
λαϊκή κυριαρχία για να εναντιωθεί κατα της διάκρισης των εξουσιών της φιλελεύθερης δηµο-
κρατίας. Ο λαϊκισµός µπορεί στο όνοµα της αρχής της πλειοψηφίας να καταστρατηγήσει και 
να αγνοήσει τα δικαιώµατα ορισµένων πληθυσµιακών οµάδων. Επιπλέον, µπορεί να προω-
θήσει την εγκαθίδρυση µιας διαιρετικής τοµής (π.χ. λαϊκιστές έναντι µη λαικιστών), η οποία 
εµποδίζει τον σχηµατισµό σταθερών πολιτικών συµµαχιών. Ακόµα, ο λαϊκισµός µπορεί να 
οδηγήσει στην ηθικοποίηση της πολιτικής, καθιστώντας τον συµβιβασµό και τη συναίνεση 
εξαιρετικά δύσκολα. Τέλος, µία συνέπεια του λαϊκισµού είναι και ότι µπορεί να υποθάλπει 
µία δηµοψηφισµατική µετατροπή της πολιτικής, η οποία υπονοµεύει τη νοµιµοποίηση και 
την ισχύ των πολιτικών θεσµών και των εκλεγµένων σωµάτων που είναι αναγκαία για τη 
«χρηστή διακυβέρνηση» (Mudde & Kaltwasser, 2012). 

Κεφάλαιο 2ο - Λαϊκισµός και ο ρόλος των ΜΜΕ 

2.1 ΜΜΕ και Πολιτική Επικοινωνία 

Τα Μέσα Μαζικής Ενηµέρωσης (τύπος, ραδιόφωνο, τηλεόραση, διαδίκτυο) διαδραµατίζουν 
κυρίαρχο ρόλο σε πολλούς τοµείς της κοινωνικής ζωής. Μάλιστα, θεωρούνται ως η τέταρτη 
εξουσία καθώς έχουν βασικές λειτουργίες µέσα σε µία δηµοκρατική κοινωνία.  Σύµφωνα µε 
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τη Shea (1998), ο ρόλος των µέσων ενηµέρωσης σε µια δηµοκρατική κοινωνία αποτελείται 
από τα παρακάτω χαρακτηριστικά: 

1. Οι ειδήσεις θα πρέπει να προκαλούν δηµόσιες συζητήσεις που θα οδηγούν σε µεγαλύτερη 
συµµετοχή του κοινού σε σηµαντικές αποφάσεις,  

2. να αποκαλύπτουν  τις  πολιτικές καταχρήσεις, τα σκάνδαλα  και να ασκούν πιέσεις για τη 
διόρθωσή τους, 

3. να προειδοποιούν  και να κινητοποιούν την κοινή γνώµη για τις  αδικίες,  

4. Να στηρίζουν τον  πολιτικό πλουραλισµό και να προβάλλουν τις  διαφορετικές  απόψεις, 

5. Να  δίνουν βήµα λόγου  στους πολιτικούς  για να εξηγούν στους πολίτες τις πολιτικές τους 
και τις αποφάσεις τους (Shea,1998). 

Τα πολιτικά κόµµατα εξαρτώνται σε µεγάλο βαθµό από τα ΜΜΕ, ειδικότερα τα τελευταία 
χρόνια µε την έλευση του διαδικτύου, το οποίο χρησιµοποιούν ως το βασικότερο εργαλείο  
διαµόρφωσης των επικοινωνιακών τους στρατηγικών. Η ανάπτυξη των µέσων επικοινωνίας 
ενισχύει την επαγγελµατοποίηση της πολιτικής, την ανάδυση, δηλαδή, µιας νέας τάξης πολι-
τικών εµπειρογνωµόνων (δηµοσκόποι, διαφηµιστές, ειδικοί στις σχέσεις µε τα MME και στο 
πολιτικό µάρκετινγκ).Οι επαγγελµατίες της πολιτικής επικοινωνίας χρησιµοποιούν διάφορες 
στρατηγικές είτε άµεσες είτε έµµεσες για να διασφαλίσουν την υποστήριξη των µέσων. Οι 
πιο συνηθισµένες άµεσες στρατηγικές επικοινωνίας είναι το «media management» το οποίο 
αποτελείται από ενεργειες που επιδιώκουν να τραβήξουν την προσοχή των µέσων, «image 
management», το οποίο αποτελεί την προώθηση της εικόνας του πολιτικού σε δωρεάν και επι 
πληρωµή µέσα και το «information management», στο οποίο επιδιώκεται ο έλεγχος και η χει-
ραγώγηση της πληροφορίας (Mazzoleni et al, 2003). Ωστόσο, στις µέρες δηµιουργούνται συ-
νεχώς νέες στρατηγικές επηρεασµού των µίντια και της κοινής γνώµης που στηρίζονται  πε-
ρισσότερο στα µέσα κοινωνικής δικτύωσης.  

Η πρόσδεση αυτή των πολιτικών κοµµάτων στην πολιτική επικοινωνία χαρακτηρίζεται από 
πολλούς συγγραφείς ως διαδικασία µεσοποίησης της πολιτικής (Mediatization of politics). Οι 
Mazzoleni και Schulz (1999) αναφέρονται σε µία συµβιωτική σχέση MME και πολιτικών η 
οποία χαρακτηρίζεται από τη µεσοποίηση της πολιτικής, δηλαδή, την προσαρµογή των πολι-
τικών στις επιταγές των µέσων, καθώς και την εργαλειακή χρήση των µέσων ενηµέρωσης για 
την επίτευξη πολιτικών στόχων. Η µεσοποίηση είναι µια έννοια σαφώς διακριτή και µε πιο 
ισχυρές συνέπειες από την έννοια της διαµεσολάβησης, αλλά λιγότερο ισχυρή ως προς τα 
αποτελέσµατα που συνεπάγεται, από την υπόθεση «της κατευθυνόµενης από τα µέσα ενηµέ-
ρωσης δηµοκρατίας» (media-driven republic). Στην διαδικασία της διαµεσολάβησης τα κόµ-
µατα χάνουν τον έλεγχο των πολιτικών διαδικασιών και τα µέσα ενηµέρωσης  είναι εκείνα 
που ιδιοποιούνται τις λειτουργίες των πολιτικών θεσµών. Απο την άλλη, στη µεσοποίηση 
αναγνωρίζεται η ισχύς των µέσων ενηµέρωσης τόσο στη δηµόσια σφαίρα όσο και στο πολιτι-
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κό πεδίο, και κατ΄ επέκταση η εξάρτηση της πολιτικής από τα µέσα χωρίς, όµως, να υπάρχει 
η πλήρης ανάληψη των πολιτικών λειτουργιών ή η κατάληψη των πολιτικών θεσµών από 
αυτά (Κουντούρη, 2010). 

2.2 Διαδίκτυο και Πολιτική 

Στις µέρες µας το διαδίκτυο αποτελεί την βασικότερη πηγή πληροφόρησης και ενηµέρωσης. 
Ωστόσο, ο τρόπος λειτουργίας του καθιστά διαφορετικό και τον τρόπο µε τον οποίο προβάλ-
λονται οι πληροφορίες. Η διαφοροποίηση αυτή έγκειται στο γεγονός ότι στα παραδοσιακά 
µέσα οι δηµοσιευµένες  πληροφορίες φέρουν την ευθύνη των επαγγελµατιών (π.χ. δηµοσιο-
γράφοι, συντάκτες, παραγωγοί) ενώ στο διαδίκτυο, µε την έλευση του Web 2.0, οι διαµορφω-
τές του περιεχοµένου είναι οι ίδιοι οι πολίτες. Το διαδίκτυο είναι επίσης,  πιο διαδραστικό 
µέσο σε σχέση µε τα παραδοσιακά µέσα. Αυτό επηρεάζει την ποσότητα των πληροφοριών 
που παράγονται, καθώς και τη φύση και την ποιότητα των πληροφοριών αυτών (Pirkis & 
Francis, 2012). 

Τα µέσα κοινωνικής δικτύωσης έχουν γίνει περισσότερο δηµοφιλή τα τελευταία χρόνια κα-
θώς παρέχουν την δυνατότητα δηµοσιοποίησης περιεχοµένου, αλληλεπίδρασης και επικοινω-
νίας µε άλλους χρήστες. Μέσα από αυτές τις αλληλεπιδράσεις, οι χρήστες µπορούν να εκ-
φράσουν τα συναισθήµατα και τις σκέψεις τους και να αναφέρουν τις καθηµερινές τους δρα-
στηριότητες. Έτσι τα µέσα κοινωνικής δικτύωσης δίνουν στους χρήστες την δυνατότητα ενη-
µέρωσης, κοινωνικοποίησης, ψυχαγωγίας και δηµιουργίας. Οι λόγοι που ένα µεγάλο µέρος 
του  πληθυσµού χρησιµοποιεί τα µέσα κοινωνικής δικτύωσης είναι για να καλύψει τις ανά-
γκες της αυτοπροβολής, του συνανήκειν σε µία οµάδα, (Nadkarni & Hofmann, 2012) της αυ-
τοεκτίµησης (Toma & Hancock, 2013), της επικοινωνίας, της δηµιουργίας νέων φιλικών και 
συναισθηµατικών σχέσεων και της άσκησης κριτικής στα πολιτικά δρώµενα. 

Η δυνατότητα που παρέχουν τα µέσα κοινωνικής δικτύωσης για πληροφόρηση και ελευθερία 
έκφρασης αποτελούν τα βασικότερα αίτια της αυξηµένης δηµοτικότητας των νέων µέσων. 
Μάλιστα, τα τελευταία χρόνια αποτελούν και µέσο  ανάδυσης νέων µορφών οργάνωσης των 
πολιτών, ιδιαίτερα µέσω του Twitter, του Facebook και των blogs (Τσακαρέστου και Τσενέ, 
2011). Επιπλέον, η αυξηµένη διάδραση µεταξύ των πολιτών µέσω των κοινωνικών δικτύων 
είχε ως αποτέλεσµα  να αναδυθεί µία νέα µορφή δηµοσιογραφίας που γνωρίζει µεγάλη ανά-
πτυξη, η «δηµοσιογραφία των πολιτών» µε τη βοήθεια των «νέων κοινωνικών µέσων» (Μου-
ζουράκης, 2011).  
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Εκτός, όµως, από την διάδραση  µεταξύ των πολιτών  συναντάται σε µεγάλο βαθµό και η 
αλληλεπίδραση των πολιτών µε τα πολιτικά κόµµατα και τους πολιτικούς. Παράλληλα, και τα 
ίδια τα πολιτικά κόµµατα  αντιλαµβάνονται την τεράστια  απήχηση των κοινωνικών µέσων 
και προσπαθούν να αξιοποιούν όσο µπορούν περισσότερο τις νέες τεχνολογίες, στρέφοντας 
το µεγαλύτερο µέρος  των προεκλογικών τους εκστρατειών προς το διαδίκτυο και τα νέα 
µέσα κοινωνικής δικτύωσης. Η πολιτική επικοινωνία στα παραδοσιακά ΜΜΕ είχε περισσό-
τερο ως στόχο την πειθώ και την χειραγώγηση καθώς οι µιντιακές και πολιτικές ελίτ δεν 
προωθούσαν τον πλουραλισµό αλλά επιδίωκαν περισσότερο το έλεγχο.  Από την άλλη, η µε-
τάβαση σε ένα νέο µοντέλο επικοινωνίας, στο οποίο δεν υπάρχουν χωρικοί και χρονικοί πε-
ριορισµοί και το κοινό είναι ενεργό, επέφερε την επαναδιαπραγµάτευση των σχέσεων δύνα-
µης ανάµεσα στους δηµιουργούς των µηνυµάτων και τους δέκτες αυτών, το µετασχηµατισµό 
της πολιτικής δηµοσιογραφίας καθώς και την άρση της συµβατικής κατανόησης της δηµο-
κρατίας και της πολιτειότητας (Crozier, 2007: 1). 

Οι πολίτες µέσω του διαδικτύου έχουν τη δυνατότητα πρόσβασης σε δηµόσια δεδοµένα, 
ελέγχου των πολιτικών εκπροσώπων και παρέµβασης στην πολιτική ατζέντα. Μέσα από την 
εµπλοκή των πολιτών στην πολιτική, δοµείται µία σχέση εµπιστοσύνης και συνεργασίας µε-
ταξύ των πολιτών και των πολιτικών κοµµάτων.  

Οι πολιτικοί χρησιµοποιούν τα ΜΚΔ όπως το Facebook και το Twitter, ως έναν νέο  άµεσο 
τρόπο επικοινωνίας µε τους ψηφοφόρους τους. Με αυτόν τον τρόπο, τα άτοµα και οι πολιτι-
κοί έχουν τη δυνατότητα να εκφράσουν τις απόψεις τους, να ασκούν έλεγχο στο ευρύτερο 
πολιτικό δίκτυο και να συνδέονται µε άτοµα µε κοινά πολιτικά ενδιαφέροντα και απόψεις 
(Kearney, 2013).  

Επιπλέον τα µέσα κοινωνικής δικτύωσης εκτός από την δυνατότητα πολιτικής έκφρασης και 
άσκησης κριτικής στους πολιτικούς µπορούν να βοηθήσουν και την µαζική οργάνωση και 
κινητοποίηση των πολιτών για διάφορα κοινωνικοπολιτικά ζητήµατα. Ο Howard (2011) ορί-
ζει τον κυβερνο-ακτιβισµό ως «τη χρήση του διαδικτύου για την προώθηση ενός πολιτικού 
σκοπού ο οποίος είναι δύσκολος να προωθηθεί εκτός διαδικτύου» συµπληρώνοντας ότι «ο 
σκοπός ενός τέτοιου ακτιβισµού είναι να δηµιουργήσει πνευµατικά και συναισθηµατικά ψηφια-
κά εκθέµατα, που διηγούνται ιστορίες αδικίας και ερµηνεύουν την ιστορία, µε συγκεκριµένο 
πολιτικό σκοπό». 

Χαρακτηριστικό παράδειγµα κινητοποίησης των πολιτών αποτελεί η Αραβική Άνοιξη στην 
Αίγυπτο. Πιο συγκεκριµένα, το 2011, οι πολίτες στην Αίγυπτο χρησιµοποιούσαν το Face-
book, το Twitter και το YouTube ως µέσα για να επικοινωνούν και να οργανώνουν διαδηλώ-
σεις και συλλαλητήρια για την ανατροπή του τότε προέδρου της χώρας, Χόσνι Μουµπάρακ. 
Κατα τη διάρκεια αυτής της συγκρουσιακής περιόδου, το ποσοστό των Tweets από την Αίγυ-
πτο αυξήθηκε από 2300 έως 230000 ανά ηµέρα και τα κορυφαία 23 βίντεο διαµαρτυρίας εί-
χαν περίπου 5,5 εκατοµµύρια προβολές. Αυτό δεν επέτρεψε µόνο την έγκαιρη και αποτελε-
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σµατική οργάνωση των διαδηλώσεων, αλλά έδωσε επίσης τη δυνατότητα τα εν λόγω γεγονό-
τα να προσελκύσουν την προσοχή πολιτών, θεσµών και κυβερνήσεων σε όλο τον κόσµο 
(Washington, 2011).  

Επίσης, πολλές είναι οι διαµαρτυρίες ενάντια στο πολιτικό σύστηµα που ξεκίνησαν ή πραγ-
µατοποιήθηκαν µε την βοήθεια των µέσων κοινωνικής δικτύωσης. Ακόµα, ένα χαρακτηριστι-
κό παράδειγµα αποτελεί το κίνηµα των Κίτρινων Γιλέκων που έφερε µεγάλη αναταραχή στη 
γαλλική πρωτεύουσα.  

Σε αντίθεση µε τις κινητοποιήσεις που συνήθως διοργανώνονται από τα συνδικάτα ή την 
αντιπολίτευση το κίνηµα διαµαρτυρίας των «Κίτρινων γιλέκων» (Gilets Jaunes) οργανώθηκε 
αυτόνοµα και κυρίως µε τη βοήθεια των µέσων κοινωνικής δικτύωσης. Μέσα σε λίγες µόλις 
εβδοµάδες το κίνηµα κατάφερε να κατεβάσει στους δρόµους εκατοντάδες χιλιάδες Γάλλους 
που διαµαρτύρονταν για τις υψηλές τιµές της βενζίνης και κατά της πολιτικής του Macron. 
Χωρίς επίσηµους εκπροσώπους, όπως συνδικάτα ή κόµµατα, το κίνηµα αποτελούσε µια 
ιδιαίτερη πρόκληση για τις αρχές αφού  ήταν ουσιαστικά απρόβλεπτο. Ένα από τα πιο γνω-
στά πρόσωπα των κινητοποιήσεων ήταν η Ζακλίν Μουρώ. Σε βίντεο που ανήρτησε στο 
Facebook στις 18 Οκτωβρίου του 2018,  η 51χρονη έκανε λόγο για «κυνήγι των οδηγών 
Ι.Χ.», επικρίνοντας σφόδρα τον πρόεδρο Μακρόν για τον σχεδιαζόµενο οικολογικό φόρο σε 
ντίζελ και βενζίνη συγκεντρώνοντας περισσότερες από έξι εκατοµµύρια προβολές (dw.com, 
2018). 

Τα social media µπορούν να επηρεάσουν σηµαντικά τη πολιτική καριέρα των πολιτικών  είτε 
θετικά είτε αρνητικά µεταδίδοντας χωρίς έλεγχο ειδήσεις που µπορεί να είναι ψευδείς (fake 
news). Οι ειδήσεις αυτές εξαπλώνονται µε ιλιγγιώδη ταχύτητα και, πριν ακόµα προλάβει ένας 
πολιτικός να διαχειριστεί την πληροφορία, το κοινό την έχει ήδη δεί, την έχει κρίνει και έχει 
σχηµατίσει την άποψη του.  Ωστόσο, όταν πίσω από τη διάδοση ψευδών ειδήσεων κρύβονται 
διάφορες πολιτικές σκοπιµότητες, µπορεί αυτό να βοηθήσει σηµαντικά στην ανάπτυξη των 
πολιτικών τους  εκστρατειών αλλά µπορεί να λειτουργήσει και αρνητικά, καταστρέφοντας  
την πολιτική  τους καριέρα.  

Η προεκλογική εκστρατεία του Donald Trump, το 2016, θεωρείται  από πολλούς αναλυτές ως 
µία από τις πιο επιτυχηµένες πολιτικές εκστρατείες από την άποψη των κοινωνικών µέσων 
ενηµέρωσης. Πιο συγκεκριµένα, ο Trump πολλές φορές ασκούσε κριτική στα κυρίαρχα 
ΜΜΕ κατηγορώντας τα ότι µεταδίδουν ψευδείς ειδήσεις και παίρνουν το µέρος της πολιτικής 
του αντιπάλου. Γι αυτό το λόγο επέλεξε να εµφανίζεται σε συγκεκριµένα ΜΜΕ που θεωρού-
σε αντικειµενικά και στήριξε ολόκληρη την εκστρατεία του στα δικά του µέσα κοινωνικής 
δικτύωσης για να µιλήσει για το προεκλογικό του πρόγραµµα, για τους αντιπάλους του και 
τις πολιτικές του θέσεις.  Ο Trump κυριαρχούσε και στα µέσα κοινωνικής δικτύωσης καθώς 
συγκέντρωνε λίγο πριν την εκλογική αναµέτρηση  27.902.237  ακόλουθους σε Facebook, 
Twitter και Instagram, µε τη Χίλαρι Κλίντον να έχει λιγότερους, 21.084.684 ακόλουθους.  
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Ακόµα και στις  διαδράσεις (likes, shares και retweets) κυριαρχούσε ο Trump µε µεγάλη δια-
φορά, 351 εκατοµµύρια έναντι 145 εκατοµµυρίων της Χίλαρι. Επιπλέον, επιτυχηµένο θεωρή-
θηκε και το πολιτικό σύνθηµα που συνόδευε την εκστρατεία του “Ας κάνουµε ξανά την Αµε-
ρική όπως ήταν παλιά” (Let’s Make America Great Again) και το κύριο επιχείρηµα του ήταν 
ότι εκείνος θα αποτελούσε την φωνή του λαού «Οι ξεχασµένοι άντρες και γυναίκες της πα-
τρίδας µας δε θα είναι πλέον ξεχασµένοι». Ακόµα ένα χαρακτηριστικό γνώρισµα της δράσης 
του Trump στα µέσα κοινωνικά δικτύωσης ήταν ότι δεν χρησιµοποιούσε  ξύλινο πολιτικό  
λόγο, αλλά απλό και καθηµερινό ώστε ο λαός να ταυτιστεί µαζί του και να γίνεται περισσό-
τερο κατανοητός. Μάλιστα, κατηγορούσε τους αντιπάλους του, ιδιαίτερα την Hillary Clinton, 
µε αιχµηρούς χαρακτηρισµούς όπως ανέντιµη και διεφθαρµένη. Απο την άλλη, εκείνη απέ-
φευγε τις προσωπικές επιθέσεις. Ωστόσο, σε σχετική µελέτη των δηµοσιογράφων Hannes, 
Grassegger και Mikael Cragerus το 2017 (vice.com), αποδείχθηκε ότι στην προεκλογική εκ-
στρατεία του Trump εφαρµοστηκε η πρακτική εφαρµογή των big data και η συνεισφορά της 
Cambridge Analytica. Το µάρκετινγκ της εταιρείας βασίστηκε στη συµπεριφορά των χρη-
στών µε βάση το µοντέλο OCEAN, στα δεδοµένα που είχαν αντληθεί από τα µέσα κοινωνι-
κής δικτύωσης, όπως το twitter και το facebook και τέλος η στοχευµένη διαφήµιση (ad 
targeting). Η στοχευµένη προσέλκυση των ψηφοφόρων ανάλογα µε την προσωπικότητά τους, 
βοήθησε σε µεγάλο βαθµό την προεκλογική εκστρατεία του Trump. Η ανίχνευση εποµένως 
της πολιτικής συµπεριφοράς των πολιτών στα µέσα κοινωνικής δικτύωσης και η προσέγγισή 
τους είναι καθοριστική για κάθε προεκλογική ή διαφηµιστική καµπάνια (Παραλίκης, 2019). 

Επιπλέον, κυβερνήσεις που εµφανίζουν χαρακτηριστικά ολοκληρωτικών καθεστώτων, έχουν 
συνειδητοποιήσει τη δυνατότητα των social media να επηρεάζουν τη κοινή γνώµη και  προ-
σπαθούν να τα εκµεταλλευτούν προς όφελος τους, απαγορεύοντας οποιαδήποτε λειτουργία 
και δηµοσίευση που αντιτίθενται στα δικά τους συµφέροντα (Shirky, 2011).  

Χαρακτηριστικό παράδειγµα αποτελεί το πραξικόπηµα της 15 Ιουλίου του 2016 στην Τουρ-
κία. Ο Πρόεδρος της χώρας Ρετζέπ Ταγίπ Ερντογάν, ενώ αρχικά είχε εµποδίσει την φυσιολο-
γική λειτουργία των κύριων ΜΚΔ της περιοχής, µέχρι το πραξικόπηµα, κατά τη διάρκεια των 
γεγονότων τα χρησιµοποίησε ο ίδιος µε σκοπό να διανεµηθεί το µήνυµά του εναντίον των 
στασιαστών. Πιο συγκεκριµένα, οι πραξικοπηµατίες  κατέλαβαν την κρατική τηλεόραση και 
διέκοψαν την λειτουργία ιδιωτικών τηλεοπτικών σταθµών όπως το CNN  για να µεταδώσουν 
πρόωρα το νικητήριο µήνυµά τους, ότι είχαν αναλάβει δηλαδή την διακυβέρνηση της χώρας. 
Ωστόσο, δεν έλαβαν υπόψη τους την επιρροή των µέσων κοινωνικής δικτύωσης, της τεχνο-
λογίας και των έξυπνων κινητών τηλεφώνων. Ο Erdogan χρησιµοποίησε τη δυνατότητα βί-
ντεοκλήσης µέσω του smartphone του για να επικοινωνήσει µε το έθνος και να προτρέψει 
τους Τούρκους πολίτες να βγουν στους δρόµους και να αντισταθούν στους πραξικοπηµατίες. 
Το µήνυµά του αναµεταδόθηκε από τα µέσα κοινωνικής δικτύωσης και συµπληρώθηκε µε 
φωτογραφίες απλών πολιτών που στέκονταν µπροστά από τα τανκς ή και πάνω σε αυτά, προ-
σφέροντας µια πρώιµη γεύση καταστολής του πραξικοπήµατος (bloomberg.com, 2016) 
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2.3  ΜΜΕ και Λαϊκισµός  

Σύµφωνα µε τους Esser, Stępińska και Hopmann (2017) υπάρχουν τρεις προσεγγίσεις συσχέ-
τισης των ΜΜΕ και του λαϊκισµού. Η πρώτη προσέγγιση είναι ο λαϊκισµός  που παράγεται 
από τα ίδια τα ΜΜΕ (populism by the media) µέσα από διάφορες  δηµοσιογραφικές πρακτι-
κές εκλαΐκευσης του τρόπου κάλυψης των ειδήσεων (Krämer, 2014), ανάπτυξης εχθρικής 
στάσης απέναντι στις ελίτ και προσέλκυσης ηθικών συναισθηµάτων (Mazzoleni, 2014). Η 
δεύτερη προσέγγιση αφορά τον λαϊκισµό που διαδίδεται και ενισχύεται µε την βοήθεια των 
µέσων µαζικής επικοινωνίας (populism through the media). Τα ΜΜΕ και ειδικότερα τα µέσα 
κοινωνικής δικτύωσης δίνουν τη δυνατότητα στους λαϊκιστές να δηµοσιεύουν τα µηνύµατά 
τους σε ένα ευρύ κοινό, δηµιουργώντας ευνοϊκές συνθήκες διάδοσης και ανάπτυξης του λαϊ-
κισµού. Αυτό ενισχύει την έννοια της «συνενοχής των µέσων µαζικής ενηµέρωσης», η οποία  
βασίζεται κυρίως στην ακούσια σύγκλιση των στόχων των ‘εµπορευµατοποιηµένων’ ΜΜΕ 
και των λαϊκιστικών πολιτικών κινηµάτων (Mazzoleni, 2008). Τέλος, η τρίτη προσέγγιση έχει 
σχέση µε την λαϊκιστική δηµοσιογραφία των πολιτών (populist citizen journalism), κατα την 
οποία κυρίως τα ηλεκτρονικά  ΜΜΕ επιτρέπουν τη διάδοση της λαϊκιστικής ρητορικής από 
τους πολίτες µέσα από τα σχόλια αναγνωστών (Esser, Stępińska  & Hopmann, 2017).  

Γενικότερα, οι λαϊκιστές πολιτικοί γνωρίζουν να χειρίζονται πολύ καλά τα µέσα µαζικής ενη-
µέρωσης καθώς ακολουθούν διάφορες στρατηγικές επικοινωνίας για να προσελκύσουν την  
προσοχή τους.  

Τα χαρακτηριστικά της προσωπικότητας των ηγετικών µορφών έχουν ισχυρή σχέση µε την 
δηµόσια εικόνα των λαϊκιστικών κοµµάτων τους και εντάσσονται στο πλαίσιο της «αφήγη-
σης» (storytelling) των µέσων ενηµέρωσης (Kellner, 1990: 112). Για παράδειγµα, η  εµφάνι-
ση και ο τρόπος ενδυµασίας τους αποτελεί µία στρατηγική επικοινωνίας. Οι δηµοσιογράφοι 
και ο κίτρινος τύπος αρέσκονται στο να σχολιάζουν την ενδυµασία των πολιτικών όπως για 
παράδειγµα ο Umberto Bossi (της ιταλικής Lega Nord)  φορούσε πάντα σκόπιµα casual ρού-
χα και κρατούσε µεγάλα πούρα για να προσελκύει την προσοχή των δηµοσιογράφων. Στη 
Γαλλία, ο Jean-Marie Le Pen φορούσε κόκκινο κασκόλ πάνω από το στόµα του όταν µιλούσε 
για αριστερή λογοκρισία. Ένα άλλο χαρακτηριστικό παράδειγµα  είναι το λεξιλόγιο και ο 
τρόπος έκφρασης τους. Ο Le Pen  ήταν  ένας εξαιρετικός ρήτορας που έκανε  αιχµηρά σχόλια 
για τους αντιπάλους του, ενώ ο Bossi χρησιµοποίησε τη βόρεια διάλεκτο και επέλεγε διάφο-
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ρους εθνικούς ή τοπικούς συµβολισµούς. Γενικότερα, οι επικοινωνιακές στρατηγικές του 
λαϊκιστή ηγέτη είναι (Stewart, Mazzoleni & Horsfield, 2003): 

1. Η προώθηση  της εικόνας του ως πολιτικού αουτσάιντερ (underdog), 

2. Η χρήση της επαγγελµατικής εµπειρογνωσίας, 

3. Η παρότρυνση του κοινού για συµµετοχή σε πολιτικές συγκεντρώσεις,  

4. Η στήριξη στη δηµοσιότητα των µέσων ενηµέρωσης, 

5. Η διοργάνωση εκδηλώσεων, 

6. Οι επιθέσεις στα µέσα µαζικής ενηµέρωσης. 

Σύµφωνα µε τους  Hameleers, Bos και de Vreese (2017)  υπάρχουν τρεις τύποι  λαϊκισµού 
των µέσων ενηµέρωσης. Πρώτον, µπορούµε να διακρίνουµε τον ανθρωποκεντρικό χαρακτή-
ρα  ή τον άδειο λαϊκισµό (empty media populism) των µέσων ενηµέρωσης.  Αυτός είναι ο πιο 
"ελαφρύς" τύπος λαϊκισµού των µέσων ενηµέρωσης  καθώς τονίζει την σηµασία της κοινής 
λαϊκής βούλησης. Σύµφωνα µε αυτό, οι πολίτες βρίσκονται στο επίκεντρο της κάλυψης των 
µέσων ενηµέρωσης. Οι Uitermark, Oudenampsen, van Heerikhuizen και van Reekum (2012) 
υποστήριξαν ότι οι τηλεοπτικές εκποµπές ψυχαγωγίας και οι σκανδαλοθηρικές  εφηµερίδες 
καλύπτουν µε λαϊκιστικό τρόπο τα γεγονότα, τοποθετώντας τον θεατή ως τον απλό, σκληρά 
εργαζόµενο πολίτη που βιώνει τις αδικίες της ζωής. Ο δεύτερος τύπος λαϊκισµού των µέσων 
είναι  τα αντι-ελιτιστικά µέσα ενηµέρωσης. Αυτός ο τύπος λαϊκισµού των µέσων ενηµέρωσης 
προβάλλει την αντίθεση ανάµεσα στους απλούς και ταπεινούς πολίτες και στις αναξιόπιστες 
ελίτ (Krämer, 2014). Θεωρεί τους πολιτικούς και τους ειδικούς επιστήµονες ως µη αξιόπιστη 
και έµπιστη πηγή σε σχέση µε τους απλούς ανθρώπους που βιώνουν καθηµερινά τις αληθινές 
εµπειρίας της ζωής. Ο τρίτος τύπος του λαϊκισµού των µέσων ενηµέρωσης  είναι ο µονοπολι-
τισµικός (monocultural media populism) λαϊκισµός. Αυτός ο τύπος του λαϊκισµού των µέσων 
υποστηρίζει ότι οι µετανάστες, οι εθνικές µειονότητες, οι πρόσφυγες  και άλλες κοινωνικές 
οµάδες που δεν ανήκουν στη heartland δεν πρέπει να έχουν άποψη  στην δηµοσιογραφική  
κάλυψη των γεγονότων. Αυτός ο τύπος λαϊκισµού των µέσων µαζικής επικοινωνίας συνδέεται 
περισσότερο µε τον αποκλεισµό (exclusion) της λαϊκιστικής επικοινωνίας (Jagers & 
Walgrave, 2007). 

Στο σηµείο αυτό, είναι σηµαντική και η διάκριση µεταξύ των mainstream και των tabloid 
ειδησεογραφικών µέσων καθώς έχει υποστηριχθεί ότι αυτοί οι δύο τύποι υιοθετούν διαφορε-
τικές προσεγγίσεις στην αντιµετώπισή του λαϊκισµού (Mazzoleni, 2003:15-16). Τα µέσα µα-
ζικής ενηµέρωσης κυρίαρχου ρεύµατος (mainstream media) επηρεάζονται από τα συµφέρο-
ντα των κυβερνητικών πολιτικών, οικονοµικών και πολιτιστικών ελίτ, ακόµα και όταν βρί-
σκονται σε κριτική στάση ή σύγκρουση (Bennett, 1988). Αυτά τα µέσα ενηµέρωσης τείνουν 
ανοιχτά να πολεµούν τις λαϊκιστικές απειλές. Ωστόσο, υπάρχουν ενδείξεις ότι ο δηµόσιος 
κυνισµός των συγκεκριµένων µέσων µαζικής ενηµέρωσης και κάποιες εκστρατείες κατά της 
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πολιτικής διαφθοράς µπορούν να θεωρηθούν υπεύθυνα για τη διάδοση της πολιτικής δυσα-
ρέσκειας και ακόµη και των αντι-συστηµατικών στάσεων µεταξύ των πολιτών. Αυτό είναι 
ένα εύφορο έδαφος για τα λαϊκιστικά συναισθήµατα, ακόµη και όταν τα ΜΜΕ συµµορφώνο-
νται µε τους κανόνες ισορροπηµένης και πλουραλιστικής κάλυψης των  πολιτικών γεγονότων 
(Ociepka, 2005). Μια εντελώς διαφορετική προσέγγιση  προσφέρεται από τα λαϊκά ή σκαν-
δαλοθηρικά µέσα ενηµέρωσης. Ο εµπορικός τους χαρακτήρας και ο ανταγωνισµός για τα 
διαφηµιστικα έσοδα φαίνεται να είναι τα βασικά στοιχεία αυτών των επιχειρήσεων. Η εµπο-
ρική προσέγγιση παράγει µια δηµοσιογραφία κιτρινισµού, εστιάζοντας στις εκκεντρικές πτυ-
χές της κοινωνικής πραγµατικότητας. Εποµένως, δεν αποτελεί έκπληξη το γεγονός ότι τα 
µέσα αυτά δίνουν σηµασία στα λαϊκιστικά κινήµατα (Albertazzi & McDonnell, 2008).  

Ωστόσο, στα λαϊκιστικά κόµµατα, και όχι µόνο, εντοπίζεται σε µεγάλο βαθµό η υποτίµηση 
και η έλλειψη εµπιστοσύνης στα παραδοσιακά µέσα ενηµέρωσης, τα οποία αντιµετωπίζονται 
ως παράγοντες που κατευθύνονται από την ελίτ, τους πλούσιους ιδιοκτήτες τους και τους 
πολιτικούς που βρίσκονται στην εξουσια και δεν ανταποκρίνονται στις πραγµατικές ανάγκες 
και τα συµφέροντα του απλού λαού (McChesney, 2015). Η επίθεση στα παραδοσιακά ΜΜΕ 
αποτελεί χαρακτηριστικό γνώρισµα των λαϊκιστικών κινηµάτων µε το επιχείρηµα ότι τα 
ΜΜΕ δεν θέλουν να µάθουν οι πολίτες την αλήθεια. Η κρίση της εξουσίας των κυρίαρχων 
ειδησεογραφικών µέσων προκαλεί και την απόρριψη τους από τα λαϊκιστικά κόµµατα και την 
στροφή τους στα ΜΚΔ. Μάλιστα, λαϊκιστικά κινήµατα έχουν συχνά γίνει γνωστά από τη δη-
µιουργία εναλλακτικών καναλιών ειδήσεων, τα οποία έθεσαν το ψυχολογικό υπόβαθρο για 
την επακόλουθη εκλογική κινητοποίηση. Για παράδειγµα, η  προώθηση των Podemos στην 
Ισπανία, προετοιµάστηκε από το διαδικτυακό τηλεοπτικό κανάλι La Tuerka, στο οποίο πολ-
λοί από τους βασικούς ηγέτες που αποτελούσαν µέλη του κινήµατος Indignados / 15-M συζη-
τούσαν πολιτικά θέµατα. Το La Tuerka χαρακτηρίστηκε  ως η «φωνή των πολιτών», εναντίον 
των ειδησεογραφικών µέσων που εξυπηρετούν τα συµφέροντα της «κάστα», όρος που χρησι-
µοποιείται από τους Podemos και το 5-Star Movement στην Ιταλία για να αναφερθούν σε 
πολιτικές και οικονοµικές ελίτ που υπηρετούν τον νεοφιλελευθερισµό (Gerbaudo, 2018). 

Τέλος, η σχέση µεταξύ των µέσων µαζικής ενηµέρωσης και των λαϊκιστών πολιτικών θα 
µπορούσαµε να πούµε ότι είναι αµοιβαία καθώς και οι δύο πλευρές της σχέσης  χειραγωγούν 
ο ένας τον άλλον αλλά ταυτόχρονα είναι και πρόθυµοι να συνεργαστούν (Albertazzi & 
McDonnell, 2008). 

2.4 Η λαϊκιστική ρητορική στα Μέσα Κοινωνικής Δικτύωσης 

Οι σύγχρονοι λαϊκιστές είναι το προϊόν µιας ταραχώδους εποχής που χαρακτηρίζεται από 
οικονοµική και πολιτική αστάθεια καθώς και απο την ραγδαία ανάπτυξη της τεχνολογίας,  η 
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οποία έχει επαναπροσδιορίσει τον τρόπο µε τον οποίο οι άνθρωποι επικοινωνούν, εργάζονται 
και οργανώνονται. Ο συνδυασµός αυτών των συνθηκών έδωσε την ευκαιρία στα κινήµατα 
και κυριως τα λαϊκίστικα, να απευθύνονται σε πολίτες που είναι ψηφιακά συνδεδεµένοι στα 
µέσα κοινωνικής δικτύωσης αλλά είναι και πολιτικά δυσαρεστηµένοι (Gerbaudo, 2018). 

Στις µέρες µας, το Twitter και το Facebook έχουν αναδειχθεί ως κεντρικές πλατφόρµες ενη-
µέρωσης που ανταγωνίζονται τα παραδοσιακά µέσα ενηµέρωσης στην εµβέλεια και την επιρ-
ροή (Fisher, Marshall & McCallum, 2018) και αποτελούν σηµαντικά εργαλεία πολιτικής επι-
κοινωνίας και στρατηγικής όλων των πολιτικών κοµµάτων.  

Τα τελευταία χρόνια, ειδικότερα, τα λαϊκιστικά κινήµατα και κόµµατα χρησιµοποιούν ολοένα 
και περισσότερο τα παραπάνω µέσα κοινωνικής  δικτύωσης  µε στόχο την  άµεση επικοινω-
νία και τη διαµόρφωση της κοινής γνώµης µε τη διάδοση των λαϊκιστικών τους ιδεών, όπως η 
επίθεση στις ελίτ ή η προάσπιση του λαού (Engesser et al., 2017). Ο Gerbaudo (2014), µάλι-
στα, ονοµάζει αυτό το φαινόµενο Λαϊκισµός 2.0 (Populism 2.0).  

Πιο συγκεκριµένα, στα µέσα κοινωνικής δικτύωσης παρατηρούµε πολιτικούς να χρησιµο-
ποιούν υπερσυνδέσµους (#hashtag) µε αναφορές  στο όνοµα του λαού ( #Au nom du peuple), 
δηµοσιεύσεις που αφορούν ένα διεφθαρµένο πολιτικό σύστηµα και αλλοτριωµένα µέσα µαζι-
κής ενηµέρωσης. Εκτός από τους υπερσυνδέσµους, κοινοποιούν φωτογραφίες, βίντεο, συν-
θηµατικό περιεχόµενο (slogan), ενηµερωτικά γραφικά (infographics),  κινούµενες εικόνες 
που εκφράζουν συναισθήµατα (emoticons) και Memes. Τα memes είναι µια  συµµετοχική 
µορφή µηνύµατος, που τα χρησιµοποιούν οι λαϊκιστές πολιτικοί για να ενθαρρύνουν  τους 
χρήστες να συµµετέχουν και οι ίδιοι στο πολιτικό µάρκετινγκ (Penney, 2017) αλλά είναι και 
ένας τρόπος απόδοσης απλών ανθρώπινων χαρακτηριστικών στους πολιτικούς (Graeff, 2016 
όπως αναφέρεται στο Baldwin-Philippi, 2019).  

H µορφή των κοινωνικών µέσων όπως το Twitter επιτρέπει, επίσης, στους λαϊκιστές πολιτι-
κούς να ασκούν έντονη κριτική στους πολιτικούς τους αντιπάλους εξαπολύοντας δριµείς κα-
τηγορίες για τους ενόχους των κοινωνικών προβληµάτων. Επιπλέον, πολλοί λαϊκιστές πολιτι-
κοί δηµοσιεύουν εθνικιστικό περιεχόµενο όπως εθνικιστικά σύµβολα ή άρθρα µε θεωρίες 
συνοµωσίας και εκφράζουν την απέραντη αγάπη για την πατρίδα τους (Krämer, 2017).  

Μέσα από τους λογαριασµούς τους στα µέσα κοινωνικής δικτύωσης,  οι λαϊκιστές πολιτικοί 
δίνουν την εντύπωση ότι οι δηµοσιεύσεις τους προέρχονται από τους ίδιους, προκαλώντας 
την αίσθηση της αµεσότητας και όχι του φροντισµένου και οργανωµένου πολιτικού λόγου. 
Δηµιουργούν και συντονίζουν οµάδες ανθρώπων µε κοινά ενδιαφέροντα (π.χ. NEXIT! 
Netherlands out of Euro).  Επιπλέον, στη σκεπτική των λαϊκιστών πολιτικών η επίλυση  όλων 
των προβληµάτων είναι απλή και εύκολη (Caiani, Graziano, 2016) και προτιµούν να απευθύ-
νονται στο κοινό τους σε απλή γλώσσα ( Oliver, Rahn, 2016). Επίσης εκφράζουν σε µεγάλο 
βαθµό  έντονα τα συναισθήµατα όπως ο θυµός, η οργή, ο φόβος, η πικρία (Hameleers et al, 
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2016), τα οποία η Margaret Canovan (1999) αποκαλούσε «λαϊκιστική διάθεση» (populist 
mood).  

Στο σηµείο αυτό είναι σηµαντικό να αναφέρουµε ότι και οι δύο πλατφόρµες, το Facebook και 
το Twitter, προσφέρουν παρόµοιες δυνατότητες στους λαϊκιστές ηγέτες σε µικρότερο ή µεγα-
λύτερο βαθµό. Το Facebook προσφέρει περισσότερες δυνατότητες για αµοιβαία ανταλλαγή 
µηνυµάτων, έχει υψηλότερα επίπεδα εγγύτητας και αλληλεπίδρασης και δεν υπόκειται σε 
ορισµένα όρια χαρακτήρων, γεγονός που δίνει στους πολιτικούς τη δυνατότητα να εκφράζο-
νται ελεύθερα χωρίς περιορισµούς (Kalsnes, Larsson & Enli, 2017). Από την άλλη το Twitter 
δίνει τη δυνατότητα µία δηµοσίευση να λάβει µεγαλύτερες διαστάσεις  εξάπλωσης  µέσα από 
τα hashtag (#) και του retweet, προσφέρει µεγαλύτερα επίπεδα αυθεντικότητας και µπορεί πιο 
εύκολα το περιεχόµενο να µπεί στις δηµοφιλείς τάσεις (trend) και να αποκτήσει τεράστια δη-
µοσιότητα (viral), ειδικότερα όταν περιέχει χυδαία γλώσσα, επιθετικό λεξιλόγιο, χιούµορ και 
ειρωνεία, στοιχεία που εµπεριέχουν κυρίως οι δηµοσιεύσεις µε λαϊκιστικό περιεχοµενο.  

Γενικότερα, οι λαϊκιστές ηγέτες απαιτούν µια άµεση, αδιαµεσολάβητη πρόσβαση στα παρά-
πονα του λαού (Kriesi, 2014:363), επειδή αυτοπροβάλλονται ως υπερασπιστές του λαού. Στα 
µέσα κοινωνικής δικτύωσης, οι διαµορφωτές της κοινής γνώµης και οι δηµοσιογράφοι δεν 
έχουν την δυνατότητα να επιλέξουν ποιες ειδήσεις θα δηµοσιευτούν, ούτε µπορούν να αλλά-
ξουν το περιεχόµενο αυτών καθώς οι κύριοι διαµορφωτές είναι οι ίδιοι οι χρήστες (Jacobs & 
Spierings, 2016). Ως εκ τούτου, σε αντίθεση µε τα παραδοσιακά µέσα ενηµέρωσης, οι λαϊκι-
στές ηγέτες µπορούν να µεταδώσουν τα µηνύµατά τους άµεσα και αδιαµεσολάβητα (Esser et 
al., 2017). Επιπλέον, τα ΜΚΔ προσφέρουν στους λαϊκιστές πολιτικούς  την ευκαιρία για άµε-
ση επαφή µε τον λαό, το οποίο αποτελεί σηµαντικό  στοιχείο για την ανάδυση του λαϊκισµού 
(Kriesi, 2014). Τα κοινωνικά µέσα επιτρέπουν στους λαϊκιστές  να συνδεθούν µε τους ψηφο-
φόρους τους σε ανθρώπινο επίπεδο και ενδεχοµένως να τους επιτρέπουν την δηµιουργία  
ισχυρότερων  δεσµών. Τα µέσα κοινωνικής δικτύωσης έχουν αλλάξει την παραδοσιακή εικό-
να του «απόµακρου» πολιτικού που χρησιµοποιεί αυστηρή ξύλινη πολιτική γλώσσα που δεν 
γίνεται κατανοητή τις περισσότερες φορές από λαό. Οι πολιτικοί σήµερα και ιδιαίτερα οι λαϊ-
κιστές  µε την βοήθεια των ΜΚΔ εµφανίζονται ως  άτοµα προσιτά στο ευρύ κοινό, σαν απλοί 
καθηµερινοί πολίτες που συναντας στο δρόµο και είναι άνθρωποι της «διπλανής πόρτας». 
Αυτό οφείλεται  στο αίσθηµα της «κοινωνικής παρουσίας» (Kruikemeier et al, 2013), που 
καλλιεργείται από την έκθεση στα µέσα κοινωνικής δικτύωσης. Ακόµα, τα ΜΚΔ ενισχύουν 
τη δυνατότητα της εξατοµίκευσης των λαϊκιστών πολιτικών καθώς το διαδίκτυο τους δίνει τη 
δυνατότητα να δηµοσιεύουν στοιχεία για την προσωπική του ζωής, προσφέροντας µια µατιά 
στο 'παρασκήνιο' ώστε να φαίνονται περισσότερο απλοί και προσιτοί (Jacobs & Spierings, 
2016). Οι λαϊκιστές πολιτικοί έχουν µεγαλύτερο βαθµό ελευθερίας όσον αφορά το περιεχόµε-
νο που δηµοσιεύουν και για το λόγο αυτό προτιµούν να εστιάζουν περισσότερο σε στοιχεία 
που δηµιουργούν µία καλή εικόνα όπως γεγονότα της καθηµερινότητας τους, τα συναισθήµα-
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τα τους, τις ικανότητές τους καθώς και τις επαγγελµατικές τους δραστηριότητες (Golbeck et 
al., 2010 όπως αναφέρεται στο Ernst et al, 2017). 

Παράλληλα, η λαϊκιστική επικοινωνιακή λογική και το διαδίκτυο είναι άρρηκτα συνδεδεµέ-
να, καθώς το Διαδίκτυο και ειδικότερα τα µέσα κοινωνικής δικτύωσης  καλλιεργούν την 
οµοφιλία (homophily), την «τάση  δηλαδή των  ατόµων µε κοινά ενδιαφέροντα, αντιλήψεις, 
ιδέες να σχηµατίζουν δεσµούς µεταξύ τους» (Colleoni, Rozza, & Arvidsson, 2014, όπως ανα-
φέρεται στο Engesser et al, 2017).  Αυτό επιτυγχάνεται µέσα από το φιλτράρισµα (filter 
bubble) που προεπιλέγει το συµφωνηµένο περιεχόµενο (Flaxman, Goel, & Rao, 2016) και 
απο τους θαλάµους ηχώ (echo chambers) που ενισχύουν τις πολιτικές στάσεις (Jamieson & 
Cappella, 2008; όπως αναφέρεται στο Engesser et al, 2017). Πιο συγκεκριµένα, τα ΜΚΔ 
διευκολύνουν την ταξινόµηση και την επιλογή µέσα από την διαδικασία του φιλτραρίσµατος, 
καθώς περιορίζουν την προσοχή των χρηστών σε περιεχόµενο που ανταποκρίνεται στις ιδεο-
λογικές τους απόψεις, αποµονώνοντας τους από εναλλακτικές απόψεις. Τα filter bubbles, ευ-
νοούν µε αυτό τον τρόπο τα λαϊκιστικά κινήµατα  καθώς µπορούν να κινητοποιούν εκ΄ µέ-
ρους τους µεγάλο αριθµό πολιτών µε κοινά ενδιαφέροντα  συγχρόνως, όµως,  δηµιουργούν 
και κοινωνικές αντιθέσεις (Gerbaudo, 2018). Εκτός από το φιλτράρισµα, στα κοινωνικά µέσα 
υπάρχει και η δυνατότητα των θαλάµων ηχώ (Bartlett, 2014), χαρακτηριστικό που ταιριάζει 
επίσης µε την λαϊκιστική ρητορική καθώς οι θάλαµοι ηχούς (echo chambers) επιτρέπουν τα 
µηνύµατα των «απλών ανθρώπων» (ανθρωποκεντρισµός), τα οποία αγνοούνται από τα παρα-
δοσιακά µέσα να εξαπλωθούν και να ακουστούν. Επιπλέον δεν χάνεται η λαϊκιστική εστίαση 
στον ηγέτη, καθώς οι θάλαµοι ηχώ επικεντρώνονται στον λαϊκιστή ηγέτη (Jacobs & 
Spierings, 2018). Επίσης, ένα άλλο στοιχείο των κοινωνικών µέσων που τείνει να ευνοήσει το 
σχηµατισµό ενός  διαδικτυακού πλήθους και βοηθάει στην εξάπλωση του λαϊκισµού είναι το 
«network effect», δηλαδή, η τάση που κάνει πολύ συνδεδεµένους κόµβους να γίνονται περισ-
σότερο συνδεδεµένοι. Αυτό επιτυγχάνεται µε την βοήθεια αλγορίθµων, οι οποίοι  τείνουν να 
ευνοούν άµεσα το δηµοφιλές περιεχόµενο, δηλαδή τις δηµοσιεύσεις που συγκεντρώνουν µε-
γάλο αριθµό αντιδράσεων (likes, share) σε λίγα µόλις δευτερόλεπτα από τη δηµοσίευσή τους 
(Gerbaudo, 2018) . 

Το διαδίκτυο, λοιπόν,  φαίνεται να υπόσχεται  µια ισότιµη, άτυπη, µαζική δηµοκρατία που 
λειτουργεί µε βάση τις προτιµήσεις (likes), τις κοινοποιήσεις (share) και τα σχόλια 
(comments), χαρακτηριστικά όµως που είναι σύµφωνα και µε τις λαϊκιστικές αντιλήψεις 
(Gerbaudo, 2014). Ωστόσο, η πραγµατική χρήση του διαδικτύου µπορεί να έχει σχέση µε 
έναν από τους δύο άξονες του κυβερνο-λαϊκισµού (cyber-populism), τον τεχνο- πλεµπισκιτα-
ριανισµό (techno-plebiscitarianism), ο οποίος έχει την τάση  να διαταράσσει την αρχή του 
πλουραλισµού και τον τεχνο-διαδικαστικό (techno-proceduralism) που φαίνεται στην εµµονή 
µε τις µεθόδους και τη συγκριτική παραµέληση των ουσιαστικών απαιτήσεων πέρα από το 
απλό αίτηµα της δηµοκρατίας 2.0 (Gerbaudo, 2014: 70). 
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2.5 Επισκόπηση  µελετών για τον λαϊκισµό στη ψηφιακή εποχή 

Το φαινόµενο του λαϊκισµού έχει απασχολήσει σε µεγάλο βαθµό την διεθνή επιστηµονική 
κοινότητα µε αποτέλεσµα να έχουν διεξαχθεί σηµαντικές µελέτες διερεύνησης του φαινοµέ-
νου από διαφορετικά επιστηµονικά πεδία.  

Μία µελέτη άξια αναφοράς είναι αυτή των Ernst, Engesser, Büchel, Blassnig και Esser µε 
τίτλο ”Extreme parties and populism: an analysis of Facebook and Twitter across six 
countries” (2017), οι οποίοι µελέτησαν τον λαϊκισµό στη Ευρώπη. Πιο συγκεκριµένα,  µελέ-
τησαν  τα µέσα κοινωνικής δικτύωσης 88 πολιτικών από έξι χώρες για τρεις µήνες του 2015. 
Σκοπός αυτής της µελέτης ήταν να διερευνήσουν ποιοι πολιτικοί χρησιµοποιούν λαϊκιστικές 
επικοινωνιακές στρατηγικές στα µέσα κοινωνικής δικτύωσης και ποια κοινωνική πλατφόρµα 
προτιµούν περισσότερο. Βασίστηκαν σε τέσσερα χαρακτηριστικά, τα οποία καθιστούν τα 
κοινωνικά µέσα ιδιαίτερα συµβατά µε τη λαϊκιστική επικοινωνία και αυτά ήταν  η άµεση 
πρόσβαση στο κοινό χωρίς δηµοσιογραφική παρέµβαση, η στενή σχέση µε το λαό, η απεριό-
ριστη δυνατότητα εξατοµίκευσης και η δυνατότητα στόχευσης συγκεκριµένων οµάδων. Στην 
έρευνα τους, οι µελετητές κατέληξαν στο συµπέρασµα ότι οι πολιτικοί που τοποθετούνται 
στο αριστερό και το δεξί άκρο του φάσµατος του κόµµατος (ακραία και αριστερά κόµµατα) 
βασίζονται στις λαϊκιστικές στρατηγικές πιο συχνά από ό, τι τα κεντρώα κόµµατα.  Επιπλέον 
στις δυτικές ευρωπαϊκές δηµοκρατίες ο λαϊκισµός δεν είναι µόνο δεξιό φαινόµενο καθώς και 
τα ακραία κόµµατα της αριστεράς χρησιµοποιούν σε µεγάλο βαθµό λαϊκιστικά στοιχεία στην 
επικοινωνία τους στα µέσα κοινωνικής δικτύωσης. Όσον αφορά το κοινωνικό µέσο που προ-
τιµάται περισσότερο, αναδείχθηκε το Facebook καθώς τα  πλεονεκτήµατα του Facebook εί-
ναι το υψηλότερο επίπεδο της εγγύτητας και διάδρασης, ο απεριόριστος χώρος για τα µηνύ-
µατα και ο αντιελιτιστικος του χαρακτήρας καθώς οι λαϊκιστές ηγέτες µπορούν ευκολότερα 
µέσα από αυτή τη πλατφόρµα  να υποστηρίζουν τον λαό και να επικρίνουν τις ελίτ.  

Σε µία άλλη έρευνα που πραγµατοποίησαν πρόσφατα (2019) οι ίδιοι συγγραφείς µε τίτλο 
«Populists Prefer Social Media Over Talk Shows: An Analysis of Populist Messages and 
Stylistic Elements Across Six Countries»  ανέλυσαν το δείγµα τους, θεωρώντας τον λαϊκισµό 
ως στρατηγική πολιτικής επικοινωνίας µε βάση τα εξής χαρακτηριστικά: τον αντιελιτισµό 
(antielitism), τον ανθρωποκεντρισµό (people-centrism) και την επαναφορά της εθνικής κυ-
ριαρχίας (restoring sovereignty). Επιπλέον, προχώρησαν σε µεγαλύτερο βάθος την ανάλυση 
τους, εξετάζοντας κι άλλα χαρακτηριστικά του λαϊκιστικού λόγου όπως η αρνητικότητα, ο 
συναισθηµατισµός και η κοινωνικότητα διακρίνοντας αυτά σε περισσότερες κατηγορίες όπως 
ο αρνητικός χαρακτηρισµός, η ρητορική κρίσης, ο συναισθηµατικός τόνος, ο απολυταρχι-
σµός, ο πατριωτισµός, η χρήση της καθοµιλούµενης γλώσσας καθώς και η ανάδειξη της προ-
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σωπικής τους ζωής. Τα αποτελέσµατα της έρευνας τους ήταν ότι τα πολιτικά κόµµατα χρησι-
µοποιούν περισσότερο λαϊκιστικά στοιχεία στα ΜΚΔ παρα σε τηλεοπτικές εκποµπές. Εξαί-
ρεση αποτέλεσε µόνο ο υποψήφιος του Δηµοκρατικού Κόµµατος στην Αµερική,  Bernie 
Sanders, ο οποίος είχε την τάση να ‘λαϊκίζει’ περισσότερο στην τηλεόραση. 

Οι Boba και Roncarolo στο άρθρο που δηµοσίευσαν το 2018 µε τίτλο «The likeability of 
populism on social media in the 2018 Italian general election», µελέτησαν την επικοινωνιακή 
στρατηγική των Ιταλών πολιτικών ηγετών στο Facebook. Ο σκοπός της έρευνας τους ήταν να 
διερευνήσουν τις διαφορές των λαϊκιστών και των µη λαϊκιστών ηγετών λίγες εβδοµάδες πριν 
την εκλογική αναµέτρηση του 2018. Πιο συγκεκριµένα, επιδίωξαν περισσότερο να βρουν 
ποιες δηµοσιεύσεις παίρνουν περισσότερα likes, εαν οι δηµοσιεύσεις έχουν µεγάλη αποδοχή 
και τι είδους µηνύµατα είναι αυτά που κερδίζουν τις περισσότερες προτιµήσεις. Η ανάλυση 
τους στηρίχθηκε πάνω στις κατηγορίες λαϊκισµού των Engesser et al, (2017) σύµφωνα µε 
τους οποίους ο λαϊκισµός διακρίνεται στις παρακάτω κατηγορίες:  

● ο ολοκληρωτικός λαϊκισµός (complete populism): περιλαµβάνει στοιχεία αντι-ελιτι-
σµού, λαο-κεντρισµού και διάκριση « των άλλων», 

● ο άδειος λαϊκισµός (empty populism): περιλαµβάνει δηµοσιεύσεις που αναφέρονται 
µόνο στο «λαό», 

● ο αποκλειστικός λαϊκισµός (excluding populism): περιλαµβάνει αναφορές στη διά-
κριση εναντίων «των άλλων» και στο «λαό», 

● ο αντι-ελιτιστικός λαϊκισµός (anti-elitism populism): περιλαµβάνει δηµοσιεύσεις που 
έχουν σχέση µε την ελίτ και τον «λαό», 

● ο αµφιλεγόµενος λαϊκισµός (contentious populism): περιλαµβάνει αναφορές στην 
ελίτ και στους «άλλους».  

Τα αποτελέσµατα της συγκεκριµένης έρευνας ήταν ότι οι λαϊκιστές πολιτικοί ηγέτες χρησι-
µοποιούν πιο ενεργά τα µέσα κοινωνικής δικτύωσης και ανεβάζουν 4.5 φορές περισσότερες 
δηµοσιεύσεις από τους µη λαϊκιστές ηγέτες. Επίσης, οι δηµοσιεύσεις µε µε λαϊκιστικό περιε-
χόµενο έχουν µεγαλύτερη αποδοχή σε σχέση µε αυτές που δεν έχουν στοιχεία λαϊκισµού. Τέ-
λος, απέδειξαν ότι ο πιο συνηθισµένος τύπος λαϊκισµού είναι ο αποκλειστικός λαϊκισµός και 
ο αντι-ελιτιστικός, ενώ τα περισσότερα likes τα παίρνει ο ολοκληρωτικός λαϊκισµός και τα 
λιγότερα ο άδειος.  

Επιπλέον, οι Casero-Ripollés, Olivella και Franch στην έρευνα τους µε τίτλο «The Populist 
Political Communication Style in Action: Podemos ’s Issues and Functions on Twitter During 
the 2016 Spanish General Election» που δηµοσίευσαν το 2017 µελέτησαν τους προσωπικούς 
λογαριασµούς του λαϊκιστικού κόµµατος των Podemos και του ηγέτη του  Pablo Iglesias  για 
να εξετάσουν την θεµατολογία και την λειτουργία των δηµοσιεύσεων τους. Πιο συγκεκριµέ-
να,  κατέταξαν σε 12 κατηγορίες τις λειτουργίες µίας λαϊκιστικής δηµοσίευσης όπως π.χ. 
εκλογικό πρόγραµµα, προγραµµατισµένες δράσεις, πολιτικές επιτυχίες, κριτική κατά αντιπά-
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λων, πρόγραµµα σε ΜΜΕ, διάδραση µε κοινό, ιδεολογία, χιούµορ, πρωτόκολλο συµπεριφο-
ράς, προσωπική ζωή, διασκέδαση και κινητοποίηση οπαδών. Επιπλέον, ανέλυσαν τα µηνύµα-
τα µε βάση την θεµατολογία τους διακρίνοντας 18 κατηγορίες (οικονοµία, κοινωνική πολιτι-
κή, πολιτισµός, επιστήµες και αθλητισµός, δηµοκρατία και διαφθορά, εκλογικό αποτέλεσµα, 
διεθνείς σχέσεις, τροµοκρατία, πολιτική στρατηγική σχέση µε τα ΜΜΕ κ.α.). Στη συνέχεια, 
µελέτησαν τα τέσσερα στοιχεία της λαϊκιστικής πολιτικής επικοινωνίας (people-centrism, 
anti-elitism, exclusion, narrative of crisis). Τα ευρήµατα της έρευνας τους αποκάλυψαν εν-
διαφέροντα στοιχεία για τον αριστερό λαϊκισµό. Αρχικά, φαίνεται ότι οι δύο λογαριασµοί του 
κόµµατος και του πολιτικού αρχηγού λειτουργούν αλληλοσυµπληρωµατικά. Μέσα από το 
προσωπικό τους λογαριασµό οι Podemos αναφέρονται σε θέµατα ιδεολογίας και πολιτικής 
ενώ ο Pablo Iglesias στη σχέση του κόµµατος µε τον λαό και στην διαµόρφωση της εικόνας 
του µε τη προβολή προσωπικών του θεµάτων, ενώ παράλληλα και οι δύο λογαριασµοί περιέ-
χουν πληροφορίες για την πολιτική τους εκστρατεία. Αυτή η τακτική της συµπληρωµατικότη-
τας των δύο προφίλ επιτρέπει µεγαλύτερη ποικιλία στο πολιτικό διάλογο χωρίς να χάνεται η 
ενότητα του µηνύµατος. Η περίπτωση των Podemos αποδεικνύει ότι τα λαϊκίστικα κόµµατα 
συνδέονται µε τη χρήση ενός συγκεκριµένου λαϊκιστικού στυλ πολιτικής επικοινωνίας. Όσον 
αφορά τα τέσσερα χαρακτηριστικά του λαϊκιστικού λόγου και στους δύο λογαριασµούς 
υπήρχαν τα τρία εκτός από το στοιχείο του  αποκλεισµού των µεταναστών και των µειονοτή-
των, που  βρέθηκε σε πολύ χαµηλά επίπεδα δείχνοντας ότι ο αριστερός λαϊκισµός απορρίπτει 
το ξενοφοβικό λόγο  και είναι κατά κύριο λόγο ένας αντι-ελιτιστικός λαϊκισµός. Το κόµµα και 
ο αρχηγός αναφέρονται περισσότερα σε θέµατα δηµοκρατίας, κοινωνικών δικαιωµάτων, δια-
φθοράς  και δηµοκρατίας. Επικρατεί ο διαχωρισµός του αγνού και καλού λαού έναντι στη 
διεφθαρµένη ελίτ. Αντίθετα, ο Pablo Iglesias επιλέγει µια στρατηγική που επικεντρώνεται στο 
λαό και στηρίζεται στην επικοινωνιακή κατασκευή του "εµείς". Τα µηνύµατά του έχουν ως 
στόχο τη διατήρηση µιας άµεσης σχέσης µε τον λαό, ενθαρρύνοντας την πολιτική συµµετοχή, 
την αλληλεπίδραση και τον εξανθρωπισµό της εικόνας του µέσω της  δηµοσίευσης  γεγονό-
των από την προσωπική του ζωή ώστε να µειωθεί το χάσµα µεταξύ της ελίτ και των πολιτών 
(Enli & Skogerbø, 2013).  

 Παράλληλα, σηµαντική είναι και η έρευνα του Fabio Carrella  (2018), ο οποίος µελέτησε τα 
µηνύµατα που δηµοσιεύουν λαϊκιστές πολιτικοί ηγέτες όπως ο Luigi Di Maio, ο Matteo 
Salvini, η Marine Le Pen  και ο Nigel Farage σε διάφορες χρονικές περιόδους από το 2014 
έως το 2018. Μάλιστα, για να καταλάβει καλύτερα τις ιδιαιτερότητας της γλώσσας, ο ερευ-
νητής µελέτησε και δηµοσιεύσεις µη λαϊκιστών ηγετών όπως οι Matteo Renzi, François 
Hollande και David Cameron. Πιο συγκεκριµένα, στόχος του ήταν η διερεύνηση συγκεκριµέ-
νων στοιχείων όπως η συναισθηµατική γλώσσα, η απλοϊκή ρητορική και ο εντατικοποιηµέ-
νος λόγος και κατά πόσο αυτά έχουν σχέση µε τη δηµοτικότητα και τη διάδοση ενός µηνύµα-
τος στα κοινωνικά µέσα. Τα συµπεράσµατα της έρευνας ήταν ότι τα τρία παραπάνω χαρα-
κτηριστικά που πλαισιώνουν τη θεωρία για τον λαϊκισµό εντοπίστηκαν και στο λόγο των 
λαϊκιστών ηγετών στα  ΜΚΔ τους ενώ επίσης φάνηκε ότι σχετίζονται µε την δηµοτικότητα 
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του µηνύµατος. Επιπλέον, χαρακτηριστικά γνωρίσµατα συµπεριφοράς όπως τα συναισθήµα-
τα, οι κρίσεις ή οι αισθητικές αξιολογήσεις, αποτελούν τα χαρακτηριστικά γνωρίσµατα όταν 
συγκρίνουµε τη δηµοφιλία των tweets. Αυτό το αποτέλεσµα επιβεβαιώνεται και από προη-
γούµενα ευρήµατα ερευνών σύµφωνα µε τα οποία υπάρχει µια θετική σχέση ανάµεσα στην 
παρουσία συναισθηµατικής γλώσσας και της δηµοτικότητας ενός µηνύµατος στα µέσα κοι-
νωνικής δικτύωσης (Zappavigna 2011, Stieglitz & Dang-Xuan 2014). Μάλιστα, αυτό που 
παρουσιάζει το µεγαλύτερο ενδιαφέρον στη συγκεκριµένη έρευνα είναι ότι  "λαϊκιστικά" 
στοιχεία υπάρχουν και σε µηνύµατα µη λαϊκιστών πολιτικών, τα οποία κερδίζουν µεγάλη δη-
µοφιλία δείχνοντας έτσι ότι  µη λαϊκιστές ηγέτες επωφελούνται από την υιοθέτηση λαϊκιστι-
κών στοιχείων στο λόγο τους παρόλο που θέλουν να δείχνουν ότι βρίσκονται σε απόσταση 
από τους λαϊκιστές. 

Όσον αφορά τις µελέτες που αφορούν τον λαϊκισµό  και  πραγµατοποιήθηκαν  µε την χρήση 
της µηχανικής µάθησης, άξιες αναφοράς είναι αυτές των Pauwels (2011) καθώς και Rooduijn 
και Pauwels (2011), οι οποίοι για την εκπόνηση της µελέτης τους συγκέντρωσαν ειδικά λεξι-
κά που βασίζονταν στην θεωρία του Mudde για τον λαϊκισµό. Πιο συγκεκριµένα, διαµόρφω-
σαν το λεξικό µε βάση τα δύο σηµαντικότερα χαρακτηριστικά γνωρίσµατα του λαϊκισµού, 
τον λαο-κεντρισµό και τον αντι-ελιτισµό. Με την χρήση της µηχανικής µάθησης κατάφεραν 
να µελετήσουν τον λαϊκισµό στα πολιτικά κείµενα των δυτικοευρωπαϊκών κοµµάτων. Μάλι-
στα, ο Aslanidis (2018) ανέφερε ότι “το ισχυρότερο σηµείο της υποβοηθούµενης από υπολογι-
στή ανάλυσης είναι η εγγύηση της απόλυτης αξιοπιστίας, που δεν µπορεί να επιτευχθεί σε τόσο 
µεγάλο βαθµό µε την ανθρώπινη κωδικοποίηση’’. 

Επιπλέον, οι Bonikowski και Gidron (2016) αγνόησαν τη συχνότητα των λαϊκιστικών  λέξε-
ων στο δείγµα τους και χρησιµοποίησαν λεξικό κατάταξης του δείγµατος τους σε  λαϊκίστικό 
ή µη. Συνεπώς, ακολούθησαν µία υβριδική προσέγγιση, που εντοπίζεται µεταξύ ηλεκτρονι-
κής ανάλυσης περιεχοµένου µε βάση λεξικό και ολιστικής ταξινόµησης.  

Τέλος, οι Oliver και Rahn (2016),  δηµιούργησαν ένα λεξικό µε λέξεις που σχετίζονται µε τον 
λαο-κεντρισµό και τον αντι-ελιτισµό. Διαχώρισαν τον αντιελιτισµό σε οικονοµικό, χρησιµο-
ποιώντας λέξεις όπως π.χ. εκατοµµυριούχος, πλούσιοι, ανισότητα, τράπεζες κ.α. και σε πολι-
τικό µε λέξεις όπως κυβέρνηση, πολιτικός, σύστηµα, λόµπι κ.α. Επίσης, δηµιούργησαν ένα 
λεξικό κατηγοριών που συµπεριέλαβαν όλους τους αρνητικούς χαρακτηρισµούς που χρησι-
µοποιούν οι λαϊκιστές για να κατηγορήσουν τους εχθρούς τους. Οι µελετητές κατέληξαν στα 
εξής συµπεράσµατα: α) Ο Trump χρησιµοποιεί περισσότερο λέξεις που έχουν σχέση µε τον 
πολιτικό λαϊκισµό ενώ ο Sanders µε τον οικονοµικό,  β) ο Trump και ο Sanders εξαπολύουν 
περισσότερο έντονες κατηγορίες σε σχέση µε τους υπόλοιπους πολιτικούς. Όσον αφορά το 
λαο-κεντρικό λεξικό, οι ερευνητές χρησιµοποίησαν όλες τις αναφορές των πολιτικών σε 
“λαό”, “Αµερικανικό λαό”, “η χώρα µας”, “το έθνος µας”, “εµείς”, “αυτοί”, αναφορές σε 
“ξένες χώρες” και µειονοτικές οµάδες και κατέληξαν στο συµπέρασµα οτι ο Trump χρησιµο-
ποιεί πάντοτε την έκφραση “η χώρα µας”, κάνει τη διάκριση στο “εµείς” και “αυτοί”, εξαπο-
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λύει απειλές σε ξένους λαούς και γενικότερα ο λόγος του διακρίνεται απο απλότητα και επα-
ναληπτικότητα. Απο την άλλη, ο Sanders χρησιµοποιεί περισσότερο περίπλοκο λεξιλόγιο και 
όταν θέλει να µιλήσει για το λαό κάνει αναφορά στη λέξη ‘’Αµερική’’. 
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Κεφάλαιο 3ο- Οι όψεις του λαϊκισµού σε ΗΠΑ και Ευρώπη  

Οι Mudde  και  Kaltwasser (2013) υποστηρίζουν ότι ο λαϊκισµός στην Λατινική Αµερική εί-
ναι αριστερός λαϊκισµός, οικονοµικός και συµπεριληπτικός (inclusive), ενώ στην Ευρώπη 
είναι περισσότερο δεξιός λαϊκισµός, σχετίζεται µε την ταυτότητα και τον αποκλεισµό 
(exclusion). Ωστόσο, το είδος και τα χαρακτηριστικά του λαϊκισµού διαφέρουν από χώρα σε 
χώρα. Παρακάτω, παρατίθενται αναλυτικότερα τα λαϊκιστικά κινήµατα και οι λαϊκιστές ηγέ-
τες  στις ΗΠΑ και στην Ευρώπη που αυξάνουν συνεχώς την δηµοφιλία τους τα τελευταία 
χρόνια και  έχουν συµβάλει στην άνοδο του λαϊκιστικού φαινοµένου.  

3.1 Ο λαϊκισµός στις  ΗΠΑ 

Για τον Kazin (1995), o αµερικανικός λαϊκισµός βασίζεται σε τέσσερις κύριους πυλώνες. Ο 
πρώτος είναι η γλώσσα του αµερικανισµού, κατα τον οποίο οι ΗΠΑ αντιµετωπίζονται ως ένα 
µοναδικό έθνος, όπου όλοι είναι ίσοι πολίτες µιας αυτοδιοικούµενης δηµοκρατίας. Δεύτερον, 
ο αµερικανικός «λαός» θεωρείται ως µια παραγωγική και καλοπροαίρετη κοινότητα, ενω 
υπάρχει και η απόσταση ανάµεσα σε µια διεφθαρµένη ελίτ και σε πολύ φτωχούς ανθρώπους.  
Ο τρίτος βασικός πυλώνας είναι ότι η ελίτ παρουσιάζεται ως η αέναη αντιπαράθεση προς τον 
λαό: συγκαταβατική, σαθρή, χειριστική, πνευµατώδης και εξαρτώµενη από την εργασία των 
άλλων (Kazin, 1995:16).  

Ο Trump θεωρείται ένας από τους µεγαλύτερους λαϊκιστές ηγέτες της σύγχρονης πολιτικής. 
Στις προεδρικές εκλογές του 2016, ο Donald Trump αποτελούσε πρώτη είδηση στα Μέσα 
Μαζικής Ενηµέρωσης εξαιτίας της υποψηφιότητας του για το ρεπουµπλικανικό Κόµµα. Η 
κυριαρχία του επετεύχθη σε µεγάλο βαθµό λόγω των µέσω κοινωνικής δικτύωσης και συγκε-
κριµένα του Twitter (αν και χρησιµοποίησε και άλλα κοινωνικά µέσα όπως το YouTube και 
το Facebook), όπου δηµοσίευσε τις αµφιλεγόµενες θέσεις του για διάφορα θέµατα που αφο-
ρούσαν τον αµερικανικό λαό. Αυτές οι θέσεις εµφανίστηκαν σε τηλεοπτικές ειδήσεις και τί-
τλους εφηµερίδων καθώς απείχαν πολύ από τις συµβατικές θέσεις των υπόλοιπων υποψηφίων 
αλλά και επειδή προωθούσαν µία δεξιά λαϊκιστική  ηµερήσια διάταξη. Ο Trump υποστήριζε 
µία αντιµεταναστευτική πολιτική και κατηγορούσε τα ΜΜΕ ως αναξιόπιστα.   

Συγκεκριµένα, ανέφερε "Οταν το Μεξικό στέλνει τους ανθρώπους του, δεν στέλνει τους καλύ-
τερους  του. Δεν σας στέλνουν. Στέλνουν ανθρώπους που έχουν πολλά προβλήµατα και φέρνουν 
αυτά τα προβλήµατα σε εµάς. Φέρνουν ναρκωτικά. Φέρνουν το έγκληµα. Είναι βιαστές. Και 
µερικοί, υποθέτω, είναι καλοί άνθρωποι" (Trump 2015, όπως αναφέρεται στο Stockemer, 
2019). Παράλληλα, δεν αποδεχόταν τις συνέπειες της υπερθέρµανσης του πλανήτη, υποστη-
ρίζοντας πως οι επιστήµονες “δεν ξέρουν τί λένε’’(Schroeder, 2018).  
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Επιπλέον παρουσιαζόταν ως υποστηρικτής του λαού: "Έχω επισκεφθεί τους απολυµένους ερ-
γάτες των εργοστασίων και τους ανθρώπους  που συντρίβονται από τις φρικτές και αθέµιτες 
εµπορικές συµφωνίες µας. Αυτοί είναι οι ξεχασµένοι άνδρες και  οι ξεχασµένες γυναίκες της 
χώρας µας και ξεχνιούνται, αλλά δεν θα ξεχαστούν για πολύ. Αυτοί είναι οι άνθρωποι που ερ-
γάζονται σκληρά αλλά δεν έχουν πλέον φωνή. Εγώ είµαι η φωνή σας" (Trump 2016 όπως ανα-
φέρεται στον Stockemer, 2019).  

  

Εικόνα 1. Ο Trump στις ΗΠΑ 

Ωστόσο, έχει παρατηρηθεί ότι η προεδρία του Trump γίνεται ολοένα και λιγότερο δηµοφιλής. 
Ένας λόγος θεωρείται ότι είναι η αποτυχία του να ανταποκριθεί στη λαϊκιστική υπόσχεσή του 
να µειώσει την οικονοµική ανισότητα. Όπως σηµειώνουν οι Ingelhart & Norris, "οι πολιτικές 
του Trump για την απελευθέρωση του χρηµατοπιστωτικού συστήµατος και η µείωση των φόρων 
στους πολύ πλούσιους είναι το αντίθετο από αυτό που χρειάζεται ο λαός, αυτές οι πολιτικές θα 
καταστήσουν την Αµερική γη της επαγγελίας για δισεκατοµµυριούχους που δεν πληρώνουν φό-
ρους  εισοδήµατος" (Ingelhart & Norris 2017, όπως αναφέρεται στο Stockemer, 2019).  

Απο την άλλη, εκτος απο τον Trump, λαϊκιστής ηγέτης θεωρείται και ο αντίπαλος του, ο 
Sanders, στην περίπτωση του οποίου οι απόψεις περί λαϊκισµού ή µη διίστανται.  Ο Sanders 
είναι ο πρώτος υποψήφιος σε εθνικό επίπεδο που για δεκαετίες περιγράφει τον εαυτό του 
ανοιχτά ως δηµοκρατικό σοσιαλιστή, ενώ ο σοσιαλισµός συχνά θεωρείται από την αµερικα-
νική κοινή γνώµη ως συνώνυµο του κοµµουνισµού ή του µαρξισµού-λενινισµού (Rydlinski, 
2018). Όσον αφορά τον πολιτικό του λόγο, ο ίδιος επιδιώκει δωρεάν εκπαίδευση και υγεία 
(“MEDICARE FOR ALL”) για όλους τους Αµερικανούς πολίτες, αγωνίζεται για τα δικαιώ-
µατα των εργατών καθώς και τις κοινωνικές, θρησκευτικές και πολιτισµικές και οικονοµικές 
ανισότητες. Επιπλέον µάχεται για την κλιµατική αλλαγή, την οποία θεωρεί την µεγαλύτερη 
απειλή του έθνους και τάσσεται κατά των πολέµων.  
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b  

Εικόνα  2. Ο Sanders στις ΗΠΑ. 

Η άνοδος του Sanders οφείλεται στη λαϊκιστική ρητορική του, η οποία προκάλεσε την απο-
γοητευµένη κοινότητα των Δηµοκρατικών. Αναγγέλλοντας την προεδρική του υποψηφιότητα, 
ο Sanders ισχυρίστηκε ότι η αµερικανική κυβέρνηση είναι ιδιοκτησία του λαού και όχι της 
ελίτ: "Σήµερα στεκόµαστε εδώ και λέµε δυνατά και ξεκάθαρα ότι "Ως εδώ". Αυτό το µεγάλο 
έθνος και η κυβέρνησή  ανήκει σε όλους τους ανθρώπους και όχι σε λίγους δισεκατοµµυριού-
χους. Σήµερα, ζούµε στο πλουσιότερο έθνος στην ιστορία  τον κόσµο, αλλά αυτή η πραγµατικό-
τητα σηµαίνει πολύ λίγα για τους περισσότερους από εµάς επειδή σχεδόν όλος αυτός ο πλούτος 
ανήκει και ελέγχεται από µια µικρή χούφτα ανθρώπων. Στην Αµερική έχουµε τώρα µεγαλύτερη 
ανισότητα εισοδήµατος και πλούτου από οποιαδήποτε άλλη σηµαντική χώρα στη γη και το χά-
σµα µεταξύ των πλουσίων και των υπολοίπων είναι µεγαλύτερη από οποιαδήποτε στιγµή από τη 
δεκαετία του 1920. Το θέµα του πλούτου και της εισοδηµατικής ανισότητας είναι το µεγάλο 
ηθικό ζήτηµα της εποχής µας” (Sanders, 2015 όπως αναφέρεται στο Stockemer, 2019). 
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3.2 Ο λαϊκισµός στη  Γαλλία  

Το γαλλικό πολιτικό κόµµα National Rally της Marine Le Pen θεωρείται σε µεγάλο βαθµό ως 
το χαρακτηριστικό παράδειγµα του σύγχρονου ακροδεξιού λαϊκισµού στην Ευρώπη. Ιδρύθη-
κε το 1972 µε το όνοµα Front National (FN), µετά από διάφορες προσπάθειες (Rydgren, 
2004:17-19) και κέρδισε δυναµική υπό τη χαρισµατική ηγεσία του Jean-Marie Le Pen, που 
είχε ήδη ξεκινήσει µια πολιτική καριέρα µε το κίνηµα Poujadist (Davies, 1999:3). Το FN κα-
τάφερε να εδραιώσει τη θέση του στη γαλλική πολιτική σκηνή από το 1984  (Shields, 
2007:278). Στη συνέχεια, η προεδρία του κόµµατος πέρασε στη κόρη του, Marine Le Pen, 
κερδίζοντας περισσότερη δηµοφιλία και επιτυγχάνοντας την πρώτη θέση στις ευρωπαϊκές 
εκλογές του 2014, αποτελώντας το καλύτερο εκλογικό αποτέλεσµα µέχρι στιγµής. 

  

Εικόνα 3. Η Le Pen στη Γαλλία. 

 Σύµφωνα µε τους µελετητές τα χαρακτηριστικά που έκαναν το συγκεκριµένο κόµµα τόσο 
δηµοφιλές είναι η στροφή του προς πιο µετριοπαθείς θέσεις και η στρατηγική της διαφορο-
ποίησης, η οποία έλαβε χώρα τουλάχιστον στο επίπεδο της πολιτικής επικοινωνίας και της 
δηµόσιας παρουσίας (Kuhn, 2014:408). Από την άλλη πλευρά, σύµφωνα µε τον Mondon, 
πίσω από το προσεκτικά δοµηµένο «µέτριο» προφίλ της Marine Le Pen βρίσκονται και οι 
ακραίες θέσεις της  που στηρίζονται στον εθνικισµό και τη µισαλλοδοξία (Mondon, 2012 
όπως αναφέρεται στο Stavrakakis et al, 2017). Ένα από τα πρώτα συνθήµατα που χρησιµο-
ποίησε το FN ήταν «η Γαλλία για τους Γάλλους» (le peuple c’est la France), το οποίο στο πα-
ρελθόν είχε χρησιµοποιηθεί και από φασιστικά καθεστώτα. Το προφίλ του κόµµατος  χτίστη-
κε από την αρχή γύρω από τις έννοιες της εθνικής ταυτότητας, της γαλλικής οικογένειας και 
της γαλλικής παράδοσης, οι οποίες βρίσκονται σε µία συνεχή απειλή (Shields, 2007:218). 
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Βέβαια, ο τρόπος αντιµετώπισης του λαού ως έθνος σήµερα δεν περιλαµβάνει φυλετική 
χροιά. Βασίζεται κυρίως σε ένα είδος διαφορικού ρατσισµού, τονίζοντας τις διαφορές  ορι-
σµένων πολιτισµών (κυρίως του Ισλάµ) µε τις Δυτικοευρωπαϊκές και ιδιαίτερα τις γαλλικές 
αξίες. Το FN αντιµετωπίζει τον  µετανάστη ως µια εσωτερική απειλή για τον πολιτισµό του 
έθνους, την ακεραιότητά του και τις αξίες του. Το Ισλάµ αποτελεί στόχο του γαλλικού κόµ-
µατους  (Davies, 1999:26), αλλά όχι µε τη σοβαρότητα που παρατηρείται στον λόγο του 
Wilders στην Ολλανδία όπως θα δούµε παρακάτω. Η Marine Le Pen τάσσεται ανοιχτά κατά 
της µετανάστευσης καθώς θεωρεί ότι το πρόβληµα οφείλεται στην αδυναµία της γαλλικής 
οικονοµίας να δεχθεί περισσότερους ανθρώπους µε  βιώσιµο τρόπο: «Έχουµε εκατοµµύρια 
ανέργους, η Γαλλία δεν µπορεί να αντέξει πλέον τη µετανάστευση»  (Le Pen, στο von Rohr, 
2014).  

Η Marine Le Pen θεωρεί, επίσης, την Ευρωπαϊκή Ένωση ως µία απειλή, ή ακόµα και ως ένα 
«αντιδηµοκρατικό τέρας». Πολλές φορές µάλιστα έχει  δηλώσει ότι θέλει «να καταστρέψει 
την ΕΕ» για λόγους επαναφοράς της λαϊκής κυριαρχίας (Le Pen, στο von Rohr, 2014 όπως 
αναφέρεται στο Stavrakakis et al, 2017). Επιπλέον ασκεί σκληρή κριτική κατά του «παγκο-
σµιοποιηµένου συστήµατος των τραπεζών», επιτίθεται σε εκείνους που θέλουν να δηµιουρ-
γήσουν ένα σύστηµα «παγκόσµιας διακυβέρνησης» και λογοδοτούν µε τον λαό µε δηµοκρα-
τικό τρόπο. Έτσι, όταν πρόκειται για την εκπροσώπηση του λαού, η  Le Pen  απαντά ότι θέλει 
να εκπροσωπήσει όλους τους Γάλλους πολίτες µε ιδέες που δεν είναι ούτε αριστερές ούτε 
δεξιές: όπως ο πατριωτισµός, η υπεράσπιση της ταυτότητας και της κυριαρχίας του λαού.  

Η  Marine Le Pen, λοιπόν, αντιµετωπίζει ως εχθρούς της Γαλλίας: την παγκοσµιοποίηση, την 
ΕΕ, την ευρωζώνη, τη µετανάστευση και το Ισλάµ. 

3.3 Ο λαϊκισµός  στην Ιταλία  
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Το κόµµα Lega στην Ιταλία κέρδισε περισσότερο από 17,4% στις εθνικές εκλογές που διεξή-
χθησαν τον Μάρτιο του 2018, σε σύγκριση µε τις εκλογές του 2013, καταφέρνοντας να 
εδραιώσει την παρουσία του στις κεντρικές περιοχές της Ιταλίας, στο Νότο και τα νησιά. Η 
Lega προέρχεται από την κοµµατική παράταξη Lega Nord (LN) υπό τον Umberto Bossi, ενώ 
απο το 2013  τα ηνία του κόµµατος έχουν περάσει στο Matteo Salvini.  

Το LN ιδρύθηκε το 1991 ενώνοντας µαζί πολλά αυτονοµιστικά κινήµατα από την βόρεια Ιτα-
λία υπό την ηγεσία του Umberto Bossi. Μετά την ίδρυση του, το κόµµα  θεωρήθηκε πολύ 
πετυχηµένο στην αντιπροσώπευση δύο βασικών θεµάτων: το βόρειο ζήτηµα, δηλαδή το αυ-
ξανόµενο οικονοµικό και το κοινωνικό χάσµα µεταξύ ενός πλούσιου Βορρά και ενός λιγότερο 
ανεπτυγµένου Νότου στην  Ιταλία και της  ραγδαίας αύξησης της  δυσαρέσκειας και εχθρό-
τητας απέναντι στο πολιτικό σύστηµα (Albertazzi et al, 2018). Σαν περιφερειακό κόµµα, το 
LN αποσκοπούσε στη µεταβολή της κάθετης κατανοµής ισχύος µεταξύ του κέντρου και της 
περιφέρειας, αναζητώντας κάποια µορφή αυτονοµίας για τον Βορρά, υποστηρίζοντας τον 
φεντεραλισµό  ή ακόµα και την ανεξαρτησία (Albertazzi & McDonnell, 2016). Το LN δι-
καιολόγησε τις αποσχιστικές αξιώσεις  προσδιορίζοντας οτι το  βόρειο τµήµα της Ιταλίας 
αποτελείται από µία  οµοιογενή και σκληρά εργαζόµενα κοινότητα πολιτών  που συνδέεται 
µε ξεχωριστές παραδόσεις που διαχωρίζονται από τους τεµπέληδες  νότιους, που πάντα επω-
φελούνται  από όλα τα κονδύλια των βόρειων. Εποµένως, η  απόσχιση αποτελούσε την κύρια 
κατεύθυνση του κόµµατος. Μια άλλη κύρια κατεύθυνση του κόµµατος ήταν η στάση του  
ενάντια στη µετανάστευση. Κατηγορούσε την κυβέρνηση  για κακή διαχείριση του µετανα-
στευτικού προβλήµατος και τη θεωρούσε ως υπαρξιακή απειλή για την πολιτιστική ταυτότη-
τα των βόρειων Ιταλών, προκαλώντας  έτσι τον  φόβο και τη δυσαρέσκεια του τοπικού πλη-
θυσµού προς τους µετανάστες.  

Ο Salvini έγινε αρχηγός του κόµµατος στα τέλη του 2013.  Η νίκη του  οδήγησε σε ανανέωση 
και στη αλλαγή του κόµµατος  σε ιδεολογικό επίπεδο. Η  µετάβαση από περιφερειακό κόµµα 
σε εθνικό κόµµα κορυφώθηκε λίγο πριν από το τέλος του 2017, µε την απόφαση του  Salvini 
να αποβάλει συνολικά τον όρο Βορρά από το εκλογικό σύµβολο του κόµµατος, επιτρέποντάς 
του να ενισχύσει την εξατοµίκευση προσθέτοντας το όνοµά του στο λογότυπο του κόµµατος 
(Lega Salvini Premier). 

Ο Salvini ζήτησε συγγνώµη για τις προσβολές που είχε απευθύνει το  LN σε όλη τη διάρκεια 
της πολιτικής δραστηριότητάς του.  
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Εικόνα  4. Ο Salvini στην Ιταλία 

Η ανάπτυξη της League βασίζεται ιδιαίτερα στην επικοινωνία του κόµµατος µέσω των ΜΚΔ. 
Η απόφαση του Salvini να εξαρτάται σε µεγάλο βαθµό από τα κοινωνικά µέσα και η ικανότη-
τά του να το πράξει αποτελεσµατικά εξηγεί γιατί έφερε µια τόσο βαθιά ιδεολογική µετατόπι-
ση τόσο γρήγορα, χωρίς να βασίζεται σε διαµεσολαβητές (Diamanti, 2017). Στην πραγµατι-
κότητα, τα βασικά θέµατα που καθόρισαν τον περιφερειακό χαρακτήρα του LN κάτω από τον 
Umberto Bossi αντικαταστάθηκαν από το Salvini από µια πολιτική ατζέντα που έχει µία 
εθνική εστίαση. Αντικατέστησε τους εσωτερικούς εχθρούς, όπως το ιταλικό κράτος,  τη διε-
φθαρµένη ελίτ στη Ρώµη της σπατάλης χρηµάτων και τους τεµπέληδες νότιους µε άλλα στοι-
χεία. Τώρα οι εχθροί του είναι η Ευρωπαϊκή Ένωση, το νόµισµα του ευρώ και η διεφθαρµένη 
ελίτ στις Βρυξέλλες, που κατηγορούνται για τη στασιµότητα της οικονοµικής ανάπτυξης και 
την κακοδιαχείριση του προβλήµατος  της  µετανάστευσης. 

Γενικότερα, θα µπορούσαµε να πούµε ότι τα αίτια ανάδυσης του λαϊκισµού στην Ιταλία και η 
αύξηση της δηµοτικότητας του Salvini οφείλονται στην οικονοµική κρίση αλλά και στο µε-
ταναστευτικό ζήτηµα. Τα γεγονότα αυτά προσέφεραν την τέλεια ευκαιρία στον Salvini, ο 
οποίος αγωνίζεται µε το σύνθηµα «Πρώτα οι Ιταλοί!» και υπόσχεται να σταµατήσει την πα-
ράνοµη µετανάστευση. Να σηµειωθεί, µάλιστα, ότι ο Salvini µαζί µε άλλα κόµµατα της Ευ-
ρώπης όπως ο Εθνικός Συναγερµός της Γαλλίας, το Δηµοκρατικό Φόρουµ της Ολλανδίας, το 
κόµµα Εναλλακτική για την Γερµανία, όπως και πιό µετριοπαθή Σκανδιναβικά κόµµατα απο-
τελούν µέλοι της ευρωσκεπτιστικής πολιτικής οµάδας του Ευρωκοινοβουλίου ENF (Europe 
of Nations and Freedom) (huffingtonpost, 2019). 

 38



3. 4 Ο λαϊκισµός στο Ηνωµένο Βασίλειο  

Ο λαϊκισµός αποτελεί ένα από τα βασικά χαρακτηριστικά στην πολιτική σκηνή της Βρετανί-
ας τα τελευταία χρόνια. Πολιτικοί αναλυτές θεωρούν πως έπαιξε σηµαντικό ρόλο η απόφαση 
των Βρετανών υπέρ του Brexit. Ο Nigel Farage, επικεφαλής τότε του λαϊκιστικού κόµµατος 
UKIP, λειτούργησε ως ο βασικός ηγέτης υπέρ της εξόδου της Βρετανίας από την ΕΕ, καθώς 
παρουσιάστηκε ως ένας «κοινός» Βρετανός που συµβαδίζει «µε τις ιδέες και τα συµφέροντα 
του λαού». 

Η εµφάνιση του Farage και η ικανότητά του να παίζει τον απλό άνθρωπο,  αποτελεί σηµαντικό 
λαικιστικό στοιχείο. Καπνίζει, πηγαίνει σε παµπ και δέχεται τα πειράγµατα. Κανείς από τους 
άλλους τρεις ηγέτες των κοµµάτων δεν µπορούσε ούτε να  ονειρευτεί να κάνει κάτι παρόµοιο.  
Ολόκληρος ο χαρακτήρας  του Farage είναι εκκεντρικός , [...] Το γεγονός ότι ο Farage είναι  
µαθητής δηµόσιου σχολείου και έµπορος ενισχύει την αντίθεση του σε σχέση µε τους υπόλοι-
πους πολιτικούς του αντιπάλους. (Jay Elwes, 2014 , όπως αναφέρεται στο Pareschi & 
Albertini, 2018). 

Αρχικά σχηµατίστηκε το 1991 ως AntiFederalist League, κόµµα των Ευρωσκεπτικιστών, το 
οποίο είχε ως ηγέτη του τον Nigel Farage, βουλευτής του Ευρωπαϊκού Κοινοβουλίου. Ο  
Farage προσπάθησε να επηρεάσει τις αποφάσεις της κυβέρνησης σχετικά µε τη µετανάστευ-
ση και τη συµµετοχή της στην  ΕΕ. 

  

Εικόνα 5. Ο Farage στο Ηνωµένο Βασίλειο. 

‘’Η Βρετανία είναι διαφορετική. Η γεωγραφία µας µας χωρίζει. Η ιστορία µας µας χωρίζει. Τα 
ιδρύµατα που παράγονται από την ιστορία µας,  µας διαχωρίζουν. Σκεφτόµαστε διαφορετικά. 
Συµπεριφερόµαστε διαφορετικά.  Οι ρίζες επιστρέφουν επτά, οκτώ, εννιακόσια χρόνια µε το 
κοινό νόµο. Πολιτικά δικαιώµατα. Habeas corpus. Ας στείλουµε σεισµό µέσω του Westminster.  
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Ας σηκωθούµε όλοι να φωνάξουµε: Δώστε µας τη χώρα µας πίσω!’’ (Farage, 2013, όπως ανα-
φέρεται στο Block & Negrine, 2017) 

Ο Farage διατηρεί µια εβδοµαδιαία στήλη σε εφηµερίδα (στο Express, "Farage τις Παρα-
σκευές"), και γράφει άρθρα σε  άλλες εφηµερίδες. Είναι επίσης είναι  πολύ δραστήριος στο 
Twitter, όπου έχει µισό εκατοµµύριο ακόλουθους.   

3.5 Ο λαϊκισµός στην Ισπανία 

Στις αρχές του 2014 ιδρύθηκε ένα νέο πολιτικό κόµµα µε την ονοµασία  Podemos. Οι κύριοι 
ηγέτες του ήταν µια οµάδα πανεπιστηµιακών καθηγητών µε επικεφαλή τον  Pablo Iglesias. 
Το κόµµα έχει τις ρίζες του στο κοινωνικό κίνηµα 15-M, το οποίο οδήγησε το 2011 χιλιάδες 
Ισπανούς πολίτες να καταλάβουν τους δρόµους και τις πλατείες πολλών πόλεων της Ισπανίας 
για να διαµαρτυρηθούν για τις επιπτώσεις της οικονοµικής κρίσης στην καθηµερινή τους  
ζωή (Tormey & Feenstra, 2015). Την ίδια στιγµή, ένας σηµαντικός αριθµός από τους ιδρυτές 
του αποτελούσαν µέλοι του κινήµατος Νέοι Χωρίς Μέλλον (Juventud Sin Futuro), το  οποίο 
µιλούσε  για τα προβλήµατα των νέων ανθρώπων στη χώρα, καθώς και του Πραγµατική Δη-
µοκρατία Τώρα (Democracia Real Ya), µιας πλατφόρµας που υπογράµµιζε την αναποτελε-
σµατικότητα  της αντιπροσωπευτικής δηµοκρατίας στην Ισπανία. Τα δύο βασικά χαρακτηρι-
στικά της ενοποίησης των Podemos ήταν πρώτον  η  δυσαρέσκεια µε  τον τρόπο, µε τον 
οποίο λειτουργούν η δηµοκρατία και οι πολιτικοί  καθώς και η  αντιµετώπιση της διαφθοράς 
(Gerbaudo, 2017). Το δεύτερο χαρακτηριστικό ήταν τα αποτελέσµατα της διεθνούς οικονοµι-
κής κρίσης στη ζωή των περισσότερων ισπανών πολιτών (Alonso & Kaltwasser, 2015). Η 
διάλυση του κράτους πρόνοιας, η αυξανόµενη εργασιακή ανασφάλεια, οι αρνητικές επιπτώ-
σεις των πολιτικών λιτότητας, η κοινωνική ανισότητα και η απώλεια ίσων ευκαιριών αποτε-
λούσαν τα σηµαντικότερα προβλήµατα του λαού που έπρεπε να επιλυθούν άµεσα. Οι πολίτες 
άρχισαν να συνειδητοποιούν οτι είναι τα θύµατα των άδικων αυτών πολιτικών (Fernández-
Albertos, 2015).  
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b  

Εικόνα 6. Οι Podemos στην Ισπανία. 

Η εµφάνιση των Podemos µετέτρεψε την απογοήτευση των πολιτών σε µια δύναµη για ριζι-
κές πολιτικές αλλαγές (Stoehrel, 2016). Συσχέτισαν αυτά τα δύο σηµαντικά ζητήµατα, την 
αντιπροσωπευτική κρίση και την οικονοµική κρίση, ως τον πυρήνα του πολιτικού τους προ-
γράµµατος (Feenstra et al, 2017). Το πολιτικό πρόγραµµα των Podemos επηρεάστηκε από τις 
βασικές  ιδέες του αριστερού λαϊκισµού , από τις πολιτικές θεωρίες του Gramsci (η έννοια 
της ηγεµονίας), του Schmitt (διάκριση του καλού και του  κακού) και του Laclau και της 
σχολής του Essex για την ανάλυση του Λόγου (η έννοια του λαϊκισµού και υπέρβαση της 
αριστεράς/δεξιάς διάσπασης) (Casero-Ripollés et al., 2016 όπως αναφέρεται στο  Ripolles et 
al, 2017). 

Η εµφάνιση των Podemos έχει αλλάξει σηµαντικά το ισπανικό πολιτικό τοπίο (Orriols & 
Cordero, 2016). Αυτό το νέο λαϊκιστικό κόµµα έχει συµβάλει  στην κατάρρευση του διµερούς 
ισπανικού συστήµατος, το οποίο συγκροτούνταν από τον ανταγωνιστικό διπολισµό 
(Sampedro & Seoane, 2008) που υπήρχε από την επιστροφή της δηµοκρατίας στα τέλη της 
δεκαετίας του '70. Στις ευρωπαϊκές εκλογές του 2014, οι Podemos έλαβαν το 8% των ψήφων, 
λίγους µόνο µήνες µετά την ίδρυση τους. Το 2015, στις εθνικές γενικές εκλογές, έλαβαν 
20,6% του συνόλου των ψήφων και  71 από τις 350 έδρες στο ισπανικό κοινοβούλιο. Ενώ 
στις εκλογές του 2019 παρόλο που εµφανίστηκαν αρκετά αποδυναµωµένοι κερδίζοντας 35 
έδρες, δέχτηκαν την  πρόταση των Σοσιαλιστών για κυβέρνηση συνεργασίας. 

Γενικότερα, το κόµµα των Podemos υπερασπίζεται τους µετανάστες και τα κοινωνικά δι-
καιώµατα, µάχεται για την κοινωνική δικαιοσύνη, τη δηµοκρατία και τη λαϊκή κυριαρχία ενώ 
στοχοποιεί  τις οικονοµικές και πολιτικές ελίτ.  
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3.6 Ο λαϊκισµός στην  Ολλανδία 

Η λαϊκισµός, καθώς και ο αντι-ισλαµισµός στην Ολλανδία έκαναν την εµφάνιση τους στις 
αρχές της δεκαετίας του 2000 µε τον Pim Fortuyn και το κόµµα του, το LPF (List Pim 
Fortuyn) που άνηκε στην δεξιά ή στην ακραία δεξιά (Koopmans & Muis, 2009). Ο Fortuyn  
ταρακούνησε το πολιτικό σκηνικό µε το φανταχτερό τρόπο ζωής του, τις αντι-συστηµικές  
του θέσεις και  την αντι-ισλαµιστική ρητορική, προκαλώντας την έντονη αντίδραση των µέ-
σων µαζικής ενηµέρωσης και των αντιπάλων του, οι οποίοι τον χαρακτήριζαν ως «ακροδεξιά 
ολλανδική οργή» µε «αντι-µουσουλµανικές θέσεις» (BBC, 2002) και ως «το νέο δυναµικό 
πρόσωπο της Δεξιάς στην Ευρώπη» (Osborn,  2002).  

Ο Fortuyn τάσσονταν κατά του ισλαµισµού και µάλιστα είχε γράψει και ένα βιβλίο µε τον 
χαρακτηριστικό τίτλο "Ενάντια στον εξισλαµισµό του πολιτισµού µας" (1997). Γενικότερα, ο 
Fortuyn δεν τάχθηκε ποτέ µε την εκδίωξη όλων των µουσουλµάνων µεταναστών, αλλά υπο-
στήριζε την  βαθύτερη ενσωµάτωση τους στην ολλανδική κοινωνία. Λίγες µέρες όµως, πριν 
από τις εκλογές (2002) ο  Fortuyn δολοφονήθηκε και το κόµµα του αποδυναµώθηκε.  Ο θά-
νατος του Fortuyn και η πτώση του LPF έκαναν αισθητή την απουσία τους στην ολλανδική 
πολιτική σκηνή (Akkerman, 2005:351), δεδοµένου ότι είχαν αρχίσει να γίνονται σαφείς οι 
κοινωνικές ανησυχίες και οι φόβοι κατά της µετανάστευσης και του Ισλάµ. Έτσι, δεν χρειά-
στηκε πολύς χρόνος για να εµφανιστεί  ένας νέο πολιτικό πρόσωπο µε παρόµοιες θέσεις ενά-
ντια στον «ισλαµισµό» και τους µετανάστες. Αυτός ο πολιτικός ήταν ο Geert Wilders, πρώην 
µέλος και βουλευτής του Λαϊκού Κόµµατος για την Ελευθερία και τη Δηµοκρατία (VVD) 
ήδη από το 1998, είχε εκφράσει τις ανησυχίες του σχετικά µε τον «κίνδυνο του Ισλάµ» πολύ 
πριν από την ίδρυση του δικού του κόµµατος, το PVV (Vossen, 2011:181).  

  

Εικόνα  7. O Wilders στην Ολλανδία 
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Ο Wilders έγινε ευρέως γνωστός µετά την εναντίωση του  στην προσχώρηση της Τουρκίας 
στην Ευρωπαϊκή Ένωση, γεγονός που συνετέλεσε στη ρήξη του µε το κόµµα (van Kessel, 
2015: 104).  Όταν αποµακρύνθηκε από το  VVD , ανέλαβε ενεργό ρόλο στην καµπάνια κατά 
του ευρωπαϊκού συντάγµατος στο ολλανδικό δηµοψήφισµα του 2005 (de Lange & Art, 
2011:1235).  Το 2006, ίδρυσε το PVV, στο οποία παραµένει το µοναδικό µέλος µέχρι σήµερα 
καθώς και ο αδιαµφισβήτητος ηγέτης του. Αυτό το βήµα αποτέλεσε για τον Vossen, το πέρα-
σµα του Wilders από τον νεο-συντηρητισµό στον «εθνικό λαϊκισµό » (2011:184).  

Ο Wilders  αντιµετωπίζει το Ισλάµ ως το µεγαλύτερο εχθρό του ολλανδικού κράτους καθώς 
σύµφωνα µε εκείνον  αποτελεί απειλή για τον ολλανδικό πολιτισµό  αλλά και για την ασφά-
λεια του κράτους. Η ισλαµοφοβία του Wilders βασίζεται στις θεωρίες συνωµοσίας σχετικά µε 
την ερχόµενη ισλαµοποίηση της Ευρώπης (Vossen, 2011:184). Σύµφωνα µε τον Wilders  οι 
απλοί πολίτες  πλήττονται από την εγκληµατικότητα, τον ισλαµισµό και την πολιτική και 
απαιτούν άµεση  λύση (Vossen, 2011:185). Τέλος, ένα χαρακτηριστικό παράδειγµα του λαϊ-
κιστικού και στερεοτυπικού του λόγου είναι όταν µιλάει  γενικά για τον λαό να χρησιµοποιεί 
τα ονόµατα Henk και Ingrid καθώς µάλλον αυτά αποτελούν τα πιο συνηθισµένα ολλανδικά 
ονόµατα ενώ όταν µιλάει για τον µουσουλµανικό πληθυσµό χρησιµοποιεί τα ονόµατα 
Mohammed και  Fatima που αντίστοιχα είναι ευρέως διαδεδοµένα στις µουσουλµανικές κοι-
νωνίες (Stavrakakis et al, 2017).  
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4ο -Η Έρευνα 

4.1 Σκοπός Διπλωµατικής Εργασίας 

Σκοπός της  παρούσας έρευνας είναι η µελέτη του λόγου των λαϊκιστών πολιτικών ηγετών σε 
Ευρώπη και ΗΠΑ στα ΜΚΔ µε τη βοήθεια της Εξόρυξης Δεδοµένων (Data Mining) και της 
γλώσσας προγραµµατισµού Python.  

Πιο συγκεκριµένα, το βασικό ερευνητικό ερώτηµα, διατυπώνεται ως εξής: 

- Τι λόγο αρθρώνουν οι λαϊκιστές πολιτικοί ηγέτες σε Ευρώπη και ΗΠΑ στα µέσα κοινωνικής 
δικτύωσης;  

Στα υπο-ερωτήµατα εντάσσονται οι ακόλουθοι προβληµατισµοί: 

- Τί είδους λαϊκισµό (λαοκεντρικό, αντιελιτιστικό, αποκλειστικό) κάνει ο κάθε πολιτικός µε 
βάση τις δηµοσιεύσεις του στο Facebook και το Twitter; 

- Με τί είδους θεµατολογία ασχολούνται οι λαϊκιστές πολιτικοί και ποια είναι η βασικότερη 
σκοπιµότητα των δηµοσιεύσεων τους; Ποιό είναι το ύφος/τόνος των δηµοσιεύσεων τους στα 
ΜΚΔ; 

-Ποιες λέξεις χρησιµοποιούν περισσότερο στις δηµοσιεύσεις τους; 

- Πώς αντιµετωπίζουν οι λαϊκιστές ηγέτες στα ΜΚΔ τη µεταναστευτική-προσφυγική κρίση, 
τα  ΜΜΕ, τον λαό, τους πολιτικούς τους αντιπάλους και  µε ποιους τρόπους προσπαθούν να 
αποκτήσουν αµεσότητα και αλληλεπίδραση µε το κοινό τους;  

- Τί συναισθήµατα επιδιώκουν να προκαλέσουν στους ακόλουθους τους οι δηµοσιεύσεις  
τους στα ΜΚΔ; 

- Εάν και σε τι βαθµό εµφανίζεται στο λόγο των πολιτικών που δεν θεωρουνται ως κατεξοχήν 
λαϊκιστές (π.χ. Rutte, Conte, Macron) το λεξιλόγιο που χρησιµοποιούν κυρίως οι λαϊκιστές 
ηγέτες στα ΜΚΔ; 
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4.2 Δείγµα Έρευνας 

Για την καλύτερη δυνατή εκπόνηση της παρούσας έρευνας δηµιουργήθηκαν δύο βάσεις δε-
δοµένων. Η πρώτη αποτελείται από 2000 δηµοσιεύσεις σε Twitter και Facebook επτά πολιτι-
κών ηγετών που θεωρούνται ως κατεξοχήν λαϊκιστές πολιτικοί (Trump, Sanders, Le Pen, 
Farage, Wilders, Salvini και Iglesias) καθώς και του κόµµατος των Podemos (Πίνακας1). Η 
επιλογή ανάλυσης του λογαριασµού στα ΜΚΔ του κόµµατος των Podemos καθώς και του 
προσωπικού λογαριασµού του ηγέτη τους (Iglesias) έγινε σκόπιµα ωστε να εντοπιστούν µέσω 
της σύγκρισης οι επιδιώξεις του καθε λογαριασµού. Η δεύτερη βάση δεδοµένων, η οποία δη-
µιουργήθηκε µόνο για την διερεύνηση του υπο-ερωτήµατος σχετικά µε την σύγκριση του 
λαϊκιστικού λόγου σε πολιτικούς που δεν θεωρούνται ως κατεξοχήν λαϊκιστές (Rutte, Conte, 
Macron) αποτελείται από 500 δηµοσιεύσεις που προέρχονται απο το προσωπικό λογαριασµό 
των τριών πολιτικών στο Facebook  σε διαφορετικές χρονικές περιόδους.  

Όπως ήδη αναφέρθηκε αναλυτικότερα παραπάνω οι ηγέτες που έχουν τη φήµη του λαϊκιστή 
σε Ευρώπη και ΗΠΑ είναι ο Trump, η Le Pen, ο  Farage, ο Wilders, ο Salvini, ο Iglesias και ο 
Sanders. Ο Trump είναι ο 45ος  Πρόεδρος των ΗΠΑ απο τις 20 Ιανουαρίου 2017. Η παρου-
σία του στα ΜΚΔ είναι µεγάλη και για πολλούς αυτό συνέβαλε στην νίκη του στις εκλογές. 
Ενας απο τους βασικότερους πολιτικούς του αντιπάλους του Trump θεωρείται ο Bernie 
Sanders, ο οποίος υπήρξε υποψήφιος για το χρίσµα του Δηµοκρατικού Κόµµατος για την 
Προεδρία των ΗΠΑ. Ωστόσο, οι απόψεις περι λαϊκισµού του Sanders διίστανται καθώς πολ-
λοί ερευνητές θεωρούν ότι ο Sanders δεν αποτελεί απειλή για τη δηµοκρατία και δεν πρέπει 
να κατηγοριοποιείται στους λαϊκιστές πολιτικούς µαζί µε τον Trump (Muller, 2020, NYT). Η 
Le Pen είναι η πρόεδρος του γαλλικού κόµµατος Εθνική Συσπείρωση και θεωρείται σηµαντι-
κός πολιτικός αντίπαλος του Macron. O Farage είναι Βρετανός πολιτικός και διετέλεσε αρχη-
γός του Κόµµατος Ανεξαρτησίας του Ηνωµένου Βασιλείου (Brexit Party). Ο Wilders είναι 
Ολλανδός πολιτικός, βουλευτής και αρχηγός του του αντι-ισλαµικού κόµµατος "Partij voor 
de Vrijheid". Ο Matteo Salvini είναι Ιταλός πολιτικός και αρχηγός του κόµµατος Lega Nord. 
Το 2018 διετέλεσε αντιπρόεδρος της κυβέρνησης της Ιταλίας µαζί µε το Conte, και Υπουργός 
Εσωτερικών µέχρι το Σεπτέµβριο του 2019.  Ο Pablo Iglesias είναι Ισπανός πολιτικός και 
επικεφαλής του κόµµατος των Podemos. Πριν ακολουθήσει τη καριέρα του πολιτικού, ήταν 
καθηγητής πολιτικής επιστήµης στο Πανεπιστήµιο της Μαδρίτης και παρουσιαστής.  

Στο σηµείο αυτό είναι σηµαντικό να γίνει µία συνοπτική αναφορά και στους πολιτικούς που 
δεν έχουν τη φήµη του λαϊκιστή  πολιτικού οπως οι παραπάνω πολιτικοί τους αντίπαλοι. Ο 
Rutte είναι ο πρωθυπουργός της Ολλανδίας και ηγέτης του Λαϊκού Κόµµατος για την Ελευ-
θερία και τη Δηµοκρατία (VVD). O Ολλανδός πολιτικός µετά την νίκη του στις εκλογές του 
2017, µε βασικό αντίπαλο τον λαϊκιστή πολιτικό Wilders δήλωσε ότι νίκησε τον κακό λαϊκι-
σµό που νοηµατοδοτείται στο πρόσωπο του Wilders, υπονοώντας ίσως οτι εκείνος αποτελεί 
την καλή πλευρά του λαϊκισµού (reuters.com, 2017). Υποστηρίζεται ότι ακολουθεί φιλελεύ-
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θερη οικονοµική πολιτική, ωστόσο εµφανίζεται ιδιαίτερα επικριτικός σε θέµατα ευρωπαϊκής 
ολοκλήρωσης και µετανάστευσης (Fislage et al, 2018). O Conte είναι ο πρωθυπουργός της 
Ιταλίας από το 2018. Μετα την εκλογή του, διετέλεσε πρωθυπουργός σε µία κυβέρνηση συ-
νεργασίας µε το κόµµα του Salvini χωρίς επιτυχία καθώς λίγους µήνες µετά υπέβαλε την πα-
ραίτηση του χαρακτηρίζοντας τον Salvini ως λαϊκιστή καιροσκόπο (guardian.com, 2019). 
Ωστόσο, διατήρησε τη θέση του πρωθυπουργού µε νέα κυβέρνηση συνεργασίας µε το Δηµο-
κρατικό Κόµµα. Τέλος, ο Macron είναι ο Πρόεδρος της Γαλλικής Δηµοκρατίας από το 2017, 
υποστηρίζει τον οικονοµικό φιλελευθερισµό, δεν κατατάσσει τον εαυτό του σε αριστερό ή 
δεξιό πολιτικό, τάσσεται κατα του λαϊκισµού και η διαχείριση θεµάτων όπως το µεταναστευ-
τικό τον βάζει στο στόχαστρο έντονης κριτικής απο την Le Pen (reuters.com, 2018). 
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   Πίνακας 1. Λαϊκιστές Πολιτικοί στα ΜΚΔ 

4.3 Μεθοδολογία Έρευνας  

Η έρευνα εκπονήθηκε σε τέσσερα στάδια. Στο πρώτο στάδιο πραγµατοποιήθηκε η συλλογή 
των δεδοµένων που αντλήθηκαν από τους προσωπικούς λογαριασµούς των παραπάνω πολι-
τικών ηγετών απευθείας µε τη βοήθεια της εφαρµογής Workbench. Το Workbench είναι  µία 
εύχρηστη πλατφόρµα συλλογής, επεξεργασίας, ανάλυσης και οπτικοποίησης των δεδοµένων 
απο το Twitter µε γρήγορο και εύκολο τρόπο. Αποτελεί λογισµικό ανοιχτού κώδικα, χωρίς 
οικονοµική επιβάρυνση, ενώ, επίσης είναι σηµαντικό εργαλείο για τους δηµοσιογράφους και 
τους ερευνητές.  

 Πολιτικός  Όνοµα Twitter/ FB Χρονική Περίοδος

Salvini @matteosalvinimi 
Matteo Salvini

01/11/2019-12/12/2019 
1/10/2019-12/12/2019

Farage @Nigel_Farage 
Nigel Farage

22/08/2019-12/12/2019 
27/08/2019-12/12/2019

Trump @realDonaldTrump 
Donald J. Trump

1/10/2019-12/12/2019 
1/10/2019-12/12/2019

Le Pen @MLP_officiel 
Marine Le Pen

10/05/2019-12/12/2019 
19/07/2019-12/12/2019

Sanders @BernieSanders 
Bernie Sanders

1/11/2019-12/12/2019 
29/10/2019-12/12/2019

Wilders @geertwilderspvv 
Geert Wilders

18/09/2019-12/12/2019 
2/08/2019-12/12/2019

Iglesias @PabloIglesias 
Pablo Iglesias

16/09/2019-12/12/2019 
26/09/2019-12/12/2019
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Το δεύτερο στάδιο αποτελείται από την ποσοτική ανάλυση των δεδοµένων και την ταξινόµη-
ση τους σε κατηγορίες µε βάση το είδος του λαϊκισµού (Πίνακας 2), την θεµατολογία τους 
(Casero-Ripollès et al, 2017; Alonso-Muñoz & Casero-Ripollès, 2018) (Πίνακας 3) τον τόνο/
ύφος τους (Bentivegna & Marchetti, 2015, 2017 όπως αναφέρεται στο Bracciale & Martella, 
2017) (Πίνακας  4) καθώς και σκοπιµότητα των δηµοσιεύσεων τους (Casero-Ripollès et al, 
2017) (Πίνακας 5). Για την καλύτερη δυνατή ταξινόµηση του είδους του λαϊκισµού (αντιελι-
τισµός, λαοκεντρισµός, αποκλεισµός) δηµιουργήθηκαν τρία λεξικά που βασίστηκαν σε λέξεις 
που έχουν σχέση µε τα τρία είδη λαϊκισµού.  

Στη συνέχεια, στο τρίτο στάδιο, τα δεδοµένα επεξεργάστηκαν, καθαρίστηκαν, αναλύθηκαν 
και οπτικοποιήθηκαν µε τη χρήση της γλώσσας προγραµµατισµού Python. Πιο συγκεκριµέ-
να, δηµιουργήθηκαν γραφικές απεικονίσεις για τη καλύτερη κατανόηση και επεξήγηση των 
ερευνητικών ερωτηµάτων. Εκτός από τα ραβδογράµµατα και τις πίτες, η απεικόνιση των λέ-
ξεων µε την µεγαλύτερη συχνότητα πραγµατοποιήθηκε µε την βοήθεια εικονογραµµάτων 
όπως τα wordclouds, τα οποία αποτελούνται από µία σειρά λέξεων που ανάλογα µε την συ-
χνότητα χρήσης τους εµφανίζονται µε διαφορετικό χρώµα και µέγεθος γραµµατοσειράς.  

Παράλληλα, µε την βοήθεια του συναισθηµατικού λεξικού NRC της python, το οποίο αποτε-
λείται από µία λίστα λέξεων στην αγγλική γλώσσα που συσχετίζονται µε δέκα βασικά συναι-
σθήµατα (θυµός, θετικότητα, χαρά, απέχθεια, έκπληξη, αρνητικότητα, εµπιστοσύνη, προσδο-
κία, θλίψη και φόβος) πραγµατοποιήθηκε η συναισθηµατική ανάλυση των λέξεων που χρη-
σιµοποιούν οι λαϊκιστές πολιτικοί όταν απευθύνονται στους ακόλουθους τους στα ΜΚΔ. 
Μέσα απο την ανάλυση συναισθήµατος, που ονοµάζεται επίσης, εξόρυξη γνώµης (opinion 
mining), µπορούµε να αναλύσουµε τις απόψεις, τα αισθήµατα, τις εκτιµήσεις, τις στάσεις, τα 
συναισθήµατα προς οντότητες και τα χαρακτηριστικά γνωρίσµατά που εκφράζονται σε γρα-
πτό κείµενο (Liu, 2015). Το λεξικό NRC θεωρείται ένα από τα µεγαλύτερα λεξικά µε περισ-
σότερες από 14.000 λέξεις που σχετίζονται µε συναισθήµατα και µε µεγάλο ποσοστό ακρί-
βειας ειδικότερα στην ανάλυση των δηµοσιεύσεων στο Twitter (Mohammad, 2016). Ωστόσο, 
η ανάλυση συναισθήµατος που βασίζεται σε ένα συναισθηµατικό λεξικό ειδικότερα στα 
ΜΚΔ παρουσιάζει κάποιες αδυναµίες. Μερικές από αυτές που δυσκολεύουν τη χρήση έτοι-
µου λεξικού είναι οι λέξεις προφορικού λόγου όπως αργκό, εσκεµµένα ορθογραφικά λάθη, 
λέξεις που εκφράζουν ειρωνεία, λέξεις που προέρχονται από διαφορετικές γλώσσες  κ.α. 
(Ngoc & Yoo, 2014).  

Στο τέταρτο και τελευταίο στάδιο δηµιουργήθηκε ένα λεξικό µε βάση τις λέξεις που χρησι-
µοποιούν µε µεγαλύτερη συχνότητα οι λαϊκιστές πολιτικοί στις δηµοσιεύσεις τους στα ΜΚΔ. 
Αφότου παρατηρήθηκε η συχνότητα εµφάνισης του ‘λαϊκιστικού λεξικού’ στη βάση δεδοµέ-
νων µε τους λαϊκιστές  πολιτικούς, στη συνέχεια έγινε προσπάθεια εξεύρεσης για τυχόν χρή-
ση του συγκεκριµένου λεξικού στη βάση δεδοµένων των πολιτικών που δεν θεωρούνται  κα-
τεξοχήν λαϊκιστές.  
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Η γλώσσα προγραµµατισµού Python επιλέχθηκε, κυρίως διότι προσφέρει πολλές δυνατότη-
τες στον τοµέα της Ανάλυσης Δεδοµένων (Data Analysis) και της Εξόρυξης Δεδοµένων (Data 
Mining) ενώ, επίσης, είναι µία εύχρηστη και κατανοητή γλώσσα που δεν απαιτεί εξειδικευ-
µένες γνώσεις της πληροφορικής. Σχεδιάστηκε από τον Guido van Rossum το 1990, και όπως 
πολλές άλλες γλώσσες προγραµµατισµού είναι δωρεάν και µπορεί να λειτουργήσει σε οποιο-
δήποτε ηλεκτρονικό υπολογιστή. Με την βοήθεια της Python ο χρηστης έχει τη δυνατότητα 
να δηµιουργήσει γρήγορα µικρά προγράµµατα, ή µικρά αρχεία για την αυτοµατοποίηση άλ-
λων ενεργειών (McKinney, 2018). 

Η προσέγγισή µας στα κειµενικά δεδοµένα του corpus έγινε µε τη µεθοδολογία της Εξόρυξης 
δεδοµένων (Data mining), ένα από τα σηµαντικότερα εργαλεία στον τοµέα της υπολογιστι-
κής ανάλυσης την τελευταία δεκαετία. Η αλµατώδης εξέλιξη της τεχνολογίας έχει οδηγήσει 
στην εκρηκτική αύξηση των δεδοµένων καθηµερινά που πλέον µπορούν να γίνουν αντικείµε-
νο επεξεργασίας και ανάλυσης µε σκοπό την εξαγωγή χρήσιµων πληροφοριών (Han, Pei, & 
Kamber, 2011). Η ανάλυση περιεχοµένου µέσω της εξόρυξης δεδοµένων (data mining) είναι 
η διαδικασία διερεύνησης και ανάλυσης µεγάλου όγκου δεδοµένων, µε στόχο την ανακάλυ-
ψη σηµαντικών προτύπων και κανόνων (Linoff & Berry, 2011) που οδηγούν σε χρήσιµες 
πληροφορίες (Tan, Steinbach, & Kumar, 2013) και κατ’ επέκταση στη γρήγορη και σωστή 
λήψη αποφάσεων (Witten, Frank, Hall, & Pal, 2016).  Η Εξόρυξη  δεδοµένων αποτελεί µία 
διεπιστηµονική µεθοδολογία (Hand, Mannila, & Smyth, 2001) καθώς πληροφορική, µηχανι-
κή µάθηση, τεχνητή νοηµοσύνη, τεχνολογία βάσεων δεδοµένων, αναγνώριση προτύπων, τε-
χνικές συλλογής δεδοµένων, γραφικές αναπαραστάσεις, αποτελούν βασικές συνιστώσες της, 
καθεµιά µε τον δικό της διακριτό ρόλο. Σύµφωνα µε τον Thearling (1999), η εξόρυξη δεδο-
µένων απεικονίζεται ως η τοµή τριών µεθοδολογιών , οι οποίες είναι:  

● Στατιστικές µέθοδοι και Αλγόριθµοι Μηχανικής Μάθησης 
● Μέθοδοι Συλλογής, Αποθήκευσης και Επεργασίας Δεδομένων
● Συστήµατα µεγάλης Υπολογιστικής Ισχύος 

Γενικότερα, η Εξόρυξη Δεδοµένων είναι ένα χρήσιµο εργαλείο για την οικονοµία, τις επιχει-
ρήσεις, τις πωλήσεις, το µαρκετινγκ, τη διαφήµιση, τις τηλεπικοινωνίες, την αναγνώριση της 
καταναλωτικής συµπεριφοράς, την εκτίµηση και διαχείριση κινδύνων, τον κλάδο των ασφα-
λίσεων, την ανάλυση συναισθήµατος, την λογιστική, την ανάλυση των κοινωνικών δικτύων 
(Κύρκος, 2015), την ιατρική κ.α.  
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  Πίνακας 2. Είδος  Λαϊκισµού στα Δηµοσιεύµατα 

ΕΙΔΟΣ ΛΑΙΚΙΣΜΟΥ ΛΕΞΕΙΣ-ΚΛΕΙΔΙΑ ΠΕΡΙΓΡΑΦΗ

   ΛΑΟΚΕΝΤΡΙΚΟΣ 

The People, The citizens, our 
nation, men, women, farmers, 
workers, majority, ordinary 
people, democracy, justice, tax, 
pensions, people’s will, fight for 
you, love, work hard, work for 
you, protect, care, friends, voice, 
family, voiceless, thanks to you, 
together, trust, hero κ.α.

Ο λαϊκιστής εµφανίζεται ως ο 
υπερµαχος του λαού και ως ο 
µοναδικός εκπρόσωπος του. 
Ανήκει στο λαό, είναι κοντά του 
και συµπάσχει µε τα προβλήµατα 
του. Ο λαός είναι ισχυρός, έξυ-
πνος , αδικηµένος, ηθικός, δεν 
αποτελεί κίνδυνο, δεν είναι 
υπεύθυνος για τις λανθασµένες 
πολιτικές, δεν διαπράττει εγκλή-
µατα και λάθη. 

ΑΝΤΙΕΛΙΤΙΣΤΙΚΟΣ 

Government, corruption, elite, 
bankers, injustice, fight, E.U., 
media, right, freedom, defend, 
protect, dishonest, crazy, lies, 
truth, apologize, betrayal, NATO, 
companies, poor, rich, politicians, 
privileged, billionaires, labor, 
demonstration, power, gap, 
lobbyists, mainstream, earners, 
profits, oligarchy, corporation, 
middle class, rights

Η ελίτ είναι διεφθαρµένη και 
ανήθικη, δεν ενδιαφέρεται για 
τα προβλήµατα του λαού και δεν 
ανήκει στο λαό. Οι πολιτικοί 
είναι τεµπέληδες, εγκληµατίες, 
δεν τηρούν τις υποσχέσεις τους. 
Η Ε.Ε. δεν υπερασπίζεται τα 
συµφέροντα του λαού. Τα ΜΜΕ 
είναι διεφθαρµένα.

ΑΠΟΚΛΕΙΣΤΙΚΟΣ

Immigration, refugees, criminals, 
illegal, fear, asylum seekers, 
foreigners, Islam, terrorism, 
Muslim, borders, control, 
terrorism, security, dangerous, 
islamization, multicultural, hate, 
violence, threat, territories

Οι µετανάστες-πρόσφυγες είναι 
απειλή για το έθνος µας, είναι 
επικίνδυνοι, εγκληµατίες. Οι 
µειονότητες δεν πρέπει να υπάρ-
χουν στη χώρα µας. Να γυρίσουν 
στη πατρίδα τους. Να κλείσουν 
τα σύνορα µας.
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4.4 Αποτελέσµατα Έρευνας 

Η ανάλυση, η επεξεργασία και η οπτικοποίηση των δεδοµένων που αντλήθηκαν από τις δη-
µοσιεύσεις των λαϊκιστών ηγετών πραγµατοποιήθηκαν µε τη βοήθεια της γλώσσας προγραµ-
µατισµού Python. Πιο συγκεκριµένα, συγκεντρώθηκαν 1000 δηµοσιεύσεις από το Twitter και 
1000 δηµοσιεύσεις απο το Facebook των πολιτικών Salvini, Farage, Wilders, Le Pen, Trump, 
Sanders, Iglesias καθώς και του κόµµατος των Podemos.  
Αρχικά, σύµφωνα µε τη θεωρητική προσέγγιση του λαϊκισµού δηµιουργήθηκαν τρία διαφο-
ρετικά λεξικά µε λέξεις που συσχετίζονται µε τον λαο-κεντρικό, τον αντι-ελιτιστικό και τον 
αποκλειστικό λαϊκισµό. Στη συνέχεια, ανάλογα µε τις λέξεις της κάθε δηµοσίευσης πραγµα-
τοποιήθηκε και η κατάταξη της στο αντίστοιχο είδος του λαϊκισµού. Ωστόσο, είναι σηµαντι-
κό να επισηµανθεί ότι µία δηµοσίευση µπορεί να ανήκει σε ένα, δύο ή και στα τρία είδη λαϊ-
κισµού.  
Όσον αφορά το είδος του λαϊκισµού, λοιπόν, που εντοπίζεται στους προσωπικούς λογαρια-
σµούς των παραπάνω λαϊκιστών πολιτικών ηγετών θα µπορούσαµε να διακρινουµε οτι (Εικό-
να 8): 
α) Ο Trump στα ΜΚΔ δηµοσιεύει κυρίως περιεχόµενο µε λαο-κεντρικό και αντι-ελιτιστικό 
λαϊκισµό, ενώ σε µικρότερο βαθµό υπάρχει και ο αποκλειστικός λαϊκισµός που αφορά κυρί-
ως την εχθρική στάση του απέναντι στους µετανάστες/µειονότητες. Είναι εµφανές, επίσης, 
ότι ο αποκλειστικός λαϊκισµός εντοπίζεται σε µεγαλύτερο ποσοστό στη σελίδα του στο Face-
book σε σχέση µε το Twitter. Πιο συγκεκριµένα, οι δηµοσιεύσεις  του Trump στο Twitter 
εντοπίζονται σε 67%  στο λαο-κεντρικό λαϊκισµό, ενώ στο Facebook 71%. O αντι-ελιτιστικός 
λαϊκισµός βρίσκεται στο 47% στο Twitter, ενώ στο Facebook στο 55%. Τέλος, ο αποκλειστι-
κός λαϊκισµός εντοπίζεται στο 5% στο Twitter και  11% στο Facebook. 
β) Ο Farage δηµοσιεύει περιεχόµενο που σχετίζεται και µε τα τρία είδη του λαϊκισµού. Στο 
Twitter οι δηµοσιεύσεις του είναι 83% αντι-ελιτιστικές, 72% λαο-κεντρικές και 8% αποκλει-
στικές. Στο Facebook είναι 70% αντι-ελιτιστικές, 44% λαο-κεντρικές και µόλις 6% αποκλει-
στικές.  
γ) Ο Salvini επικεντρώνεται κυρίως στον ιταλικό λαό σε ποσοστό 65% στο Twitter και 62% 
στο Facebook. Επιπλέον, στις δηµοσιεύσεις τους τάσσεται κατά του κυρίαρχου πολιτικού 
συστήµατος και των ελίτ που εντοπίζεται στο 57% στο Twitter και 59% στο Facebook. Ακό-
µα, εκτός από τις ελίτ τάσσεται εναντίων των µεταναστών σε ποσοστό 28% στο Twitter και 
23% στο Facebook. 
δ) Η Le Pen στο Facebook εµφανίζεται περισσότερο εχθρική µε τους µετανάστες και ‘ανεβά-
ζει’ δηµοσιεύσεις µε αποκλειστικό περιεχόµενο (73%) σε σχέση µε το Twitter (43%). Στο 
Twitter, επίσης, επικεντρώνεται περισσότερο στο γαλλικό λαό (86%) και στον αντι-ελιτισµό 
(71%).  
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ε) Ο Wilders στα ΜΚΔ εµφανίζεται σε µεγάλο βαθµό  εχθρικός µε τους µετανάστες και τους 
‘’ξένους’’ καθώς η πλειοψηφία των δηµοσιεύσεων του ανήκουν στην κατηγορία του απο-
κλειστικού λαϊκισµού. Πιο συγκεκριµένα, στο προσωπικό λογαριασµό του Ολλανδού λαϊκι-
στή ηγέτη στο Twitter, o αποκλειστικός λαικισµός εµφανίζεται σε ποσοστό 71%, ο αντι-ελι-
τιστικός λαϊκισµός σε 70% και ο λαο-κεντρικός στο 67%. Απο την άλλη, στο Facebook οι 
περισσότερες δηµοσιεύσεις του ανήκουν στο είδος του αποκλειστικού λαϊκισµού (66%), 
ακολουθεί ο λαοκεντρικός λαϊκισµός (56%) και ο αντι-ελιτιστικός (31%).  στ) Ο Iglesias 
στους προσωπικούς του λογαριασµούς στα ΜΚΔ δηµοσιεύει περιεχοµενο που ανήκει στο 
είδος του λαο-κεντρισµού και του αντι-ελιτισµού ενώ απουσιάζει ο αποκλειστικός λαϊκισµός. 
Συγκεκριµένα, στο Twitter ο Ισπανός πολιτικός επικεντρώνεται στον λαό  σε ποσοστό 96% 
και στο Facebook σε 65%. Επίσης, στις δηµοσιεύσεις του τάσσεται κατά της ελίτ σε ποσοστό 
71% στο Twitter και  56% στο Facebook.   
ζ) Τέλος, ο Sanders που ανήκει όπως και ο Iglesias στον αριστερό λαϊκισµό επικεντρώνεται 
περισσότερο στο λαό, στην αρνητική στάση του απέναντι στις ελίτ και το κυρίαρχο πολιτικό 
σύστηµα. Ο λόγος του στα ΜΚΔ είναι συµπεριληπτικός καθώς τάσσεται στο πλευρό των µε-
ταναστών και των µειονοτήτων. Στο Twitter ο λαο-κεντρικός λαϊκισµός εµφανίζεται στο 94% 
και στο Facebook στο 82%. Ο αντι-ελιτιστικός λαϊκισµός του ανέρχεται στο ποσοστό του 
67% στο Twitter και στο 74% στο Facebook.  

  
Εικόνα 8. Είδος λαϊκισµού στα ΜΚΔ. 

Εκτός από το είδος του λαϊκισµού είναι σηµαντικό να αναφερθούµε και στα υπόλοιπα χαρα-
κτηριστικά γνωρίσµατα του λαϊκιστικού λόγου και συµπεριφοράς που διατηρεί ο κάθε ένας  
λαϊκιστής πολιτικός ηγέτης στο προσωπικό του λογαριασµό στα ΜΚΔ.  
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MATTEO SALVINI 

Ο λαϊκιστής πολιτικός ηγέτης της LN στην Ιταλία,  Matteo Salvini, έχει µεγάλη παρουσία στα 
ΜΚΔ, καθώς δηµοσιεύει καθηµερινά περιεχοµενο, προσπαθώντας να δηµιουργήσει µία άµε-
ση σχέση µε τους ακόλουθους του. Πιο συγκεκριµένα,  στο προσωπικό του λογαριασµό στο 
Twitter έχει 1,2 εκατοµµύρια ακόλουθους ενώ η σελίδα του στο Facebook έχει 4 εκατοµµύρια 
likes. Όσον αφορά την θεµατολογία του στο Twitter, ο Salvini στις περισσότερες δηµοσιεύ-
σεις του τάσσεται κατά του κυρίαρχου πολιτικού συστήµατος και ασκεί έντονη κριτική στους 
πολιτικούς του αντιπάλους. Το περιεχοµενο που δηµοσιεύσει είναι διαδραστικό καθώς καλεί 
το κοινό του να απαντήσει , ‘ανεβάζει’ φωτογραφίες από την προσωπική του ζωή  ενώ φρο-
ντίζει σε µεγάλο βαθµό να δείχνει την λαοφιλία του µε τις φωτογραφίες που βγάζει µε τους 
ψηφοφόρους του (Εικόνα 9).  

  
Εικόνα 9. Δηµοσίευση του Salvini στο Twitter. 

Τα κυριότερα θέµατα, µε τα οποία ασχολείται ο συγκεκριµένος λαϊκιστής πολιτικός στο Twit-
ter εκτός από την αντισυστηµική του θεώρηση,  είναι η µετανάστευση, η οικονοµία, η δια-
σκέδαση, ο λαοκεντρισµός και η πολιτική στρατηγική. Συγκεκριµένα, τάσσεται ανοιχτά κατά 
της παράνοµης µετανάστευσης και αναφέρει περιστατικά παράνοµων µεταναστών που βλά-
πτουν τον ιταλικό λαό, χρησιµοποιώντας το hashtag  ‘’οι µετανάστες πρέπει να πάνε πίσω 
στη χώρα τους’’. Οι βασικότεροι στόχοι της κριτικής του, είναι οι πολιτικοί που βρίσκονται 
στην εξουσία, τους οποίους κατηγορεί για προδοσία, διαφθορά και κατασπατάληση δηµοσίου 
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χρήµατος. Επιπλέον, κατηγορεί την Ε.Ε ότι δεν ενδιαφέρεται για τα συµφέροντα του ιταλικού 
λαού και δεν συνδράµει στο πρόβληµα της µεταναστευτικής κρίσης (Γράφηµα 1).  

  
Γράφηµα 1. Θεµατολογία Salvini, Twitter 

‘’it is a European treaty that threatens to blow up the savings of Italians in the bank. A private 
body in Brussels decides how much to cut the banks' funds to save the German ones’’, 
(Salvini, 22/11/2019).  
‘’The other countries defend their interests, while in Italy landings are increasing and the 
Democratic Party wants to cancel the security. Conte-Di Maio-Renzi are with us or 
no?’’(Salvini, 14/11/2019).  
‘’We need to go to Brussels to ask to use Italian money for Italians. The market wants a 
country that is friendly to businesses. This government makes businesses run away’’(Salvini, 
12/11/2019). 

Επιπλέον, µέσα από τις δηµοσιεύσεις του εκφράζει την αγάπη για την πατρίδα του, τονίζο-
ντας σε υπερβολικό βαθµό οτι η Ιταλία είναι µία  χώρα µε φυσική οµορφιά και πλούσια πα-
ράδοση. Προτιµάει την ιταλική γαστρονοµία και κουλτούρα, ενώ προτρέπει και τους ακό-
λουθους του να αγοράζουν µόνο τα ιταλικά προϊόντα.   
‘’Italy ι di Minerbio (Bologna), the only 100% Italian sugar factory! Buy healthy, buy with 
love, buy tricolor!’’( Salvini, 18/11/2019).  
Επίσης, οι δηµοσιεύσεις του έχουν ως επίκεντρο τον λαό, καθώς αναφέρεται µόνο σε θέµατα 
που ενδιαφέρουν τους πολίτες όπως το ζήτηµα της µετανάστευσης, της οικονοµικής κρίσης, 
της ανεργίας, της φορολογίας και της συνταξιοδότησης.  
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“Those who get up at 4 am and work on their own, need a tax cut and cut the bureaucracy. I 
take the commitment to send these incapable home as soon as possible!” (Salvini, 
27/11/2019).  
Επιδιώκει να δηµιουργήσει ισχυρούς δεσµούς και άµεση σχέση µε τους ακόλουθους του κα-
θώς χρησιµοποιεί απλό καθηµερινό λεξιλόγιο, εκφράσεις όπως ‘’καληµέρα΄΄ και ‘’καληνύ-
χτα’’, φιλοσοφικά ρητά, µοιράζεται στιγµές από την προσωπική του ζωή (Εικόνα 10), ζητάει 
τη γνώµη τους και τους κολακεύει.  
΄΄Good morning and good Wednesday, Friends. Do we drink good coffee together?’’(Salvini, 
26/11/2019).  
"The superior man is calm without being arrogant; the man is recently arrogant without 
being calm”, Confucius. Good night friends”(Salvini, 3/12/2019) 

!  

Εικόνα 10. Δηµοσίευση του Salvini στο Twitter. 

Όσον αφορά τη σκοπιµότητα των δηµοσιεύσεων του (Γράφηµα 3), ο Salvini χρησιµοποιεί το 
Twitter για να  επιτεθεί στους πολιτικούς του αντιπάλους (45%). Το ύφος του είναι επιθετικό 
(35%) και ειρωνικό (31%) όταν αναφέρεται στη κυβέρνηση, την Ε.Ε. και τη µεταναστευτική 
κρίση. Επιπλέον, επιδιώκει την αµεσότητα (20%) µέσα από την δηµοσίευση της προσωπικής 
του ζωής και της χρήσης του απλού, καθηµερινού λεξιλογίου και ύφους. Προσπαθεί, επίσης, 
µέσα από το χιούµορ (3%) να δηµιουργήσει ένα θετικό κλίµα ανάµεσα σε εκείνον και τους 
ακόλουθους του, να τους διασκεδάσει αλλά και να κατηγορήσει έµµεσα τους αντιπάλους του 
(Γράφηµα 2). 
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Γράφηµα 2. Ύφος Salvini, Twitter. 

 
Ακόµα,  µέσα από τις δηµοσιεύσεις του εκφράζει τις πολιτικές θέσεις του (18%) και την ιδε-
ολογία του, αναφέρεται στα επιτεύγµατα του κόµµατος του (5%) και προσπαθεί να κινητο-
ποιήσει τους ψηφοφόρους του να συµµετάσχουν σε δράσεις ή να του δώσουν ψήφο εµπιστο-
σύνης (10%).  

!  

Γράφηµα 3. Λειτουργία Δηµοσιεύσεων Salvini, Twitter. 

 Γενικότερα, σύµφωνα µε την παρακάτω εικόνα οι πιο συνηθισµένες λέξεις που χρησιµοποιεί  
o Salvini στις δηµοσιεύσεις του στο Twitter είναι η λέξη «φίλοι» όταν απευθύνεται στον ιτα-
λικό λαό και τους ψηφοφόρους τους. Επίσης, χρησιµοποιεί σε µεγάλο βαθµό τις λέξεις «µε-
τανάστες» και «άσυλο» καθώς η µεταναστευτική κρίση είναι ένα ζήτηµα που τον απασχολεί 
στα περισσότερα tweet του. Ακόµα, οι λέξεις «Σήµερα», «θα», «δηµοκρατία», «Ιταλία» και 
«ιταλικός λαός» εκφράζουν την πολιτική τακτική του Salvini να επικεντρώνεται στο λαό, 
δίνοντας του πολλές υποσχέσεις που θα πραγµατοποιήσει µόλις του δώσει εκείνος την ψήφο 
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εµπιστοσύνης. Τέλος, στο λεξιλόγιο του υπάρχουν οι λέξεις «κυβέρνηση», «Βρυξέλλες» και 
«φορολόγηση», οι οποίες δείχνουν την δυσαρέσκεια του τόσο από τον τρόπο διακυβέρνησης 
από τον πρωθυπουργό της χώρας, Conte, όσο και από την Ε.Ε.   

!  

Σύννεφο Λέξεων 1. Salvini, Twitter. 

Facebook 
Ο Salvini στον προσωπικό του λογαριασµό στο Facebook, όπως και στο Twitter δηµοσιεύει 
καθηµερινά περιεχοµενο. Σύµφωνα µε έρευνα του Reuters (2017) δηµοσιεύει κατα µέσο όρο 
ένα πόστ κάθε δύο ώρες.  
Πιο συγκεκριµένα, και στα δύο µέσα δηµοσιεύει πολλές φωτογραφίες που προβάλλουν πε-
ρισσότερο τη σχέση του µε τους ψηφοφόρους του καθώς και στοιχεία του χαρακτήρα του και 
της προσωπικής του ζωής. Με τις πληροφορίες για την προσωπική του ζωή επιδιώκει να απο-
κτήσει περισσότερη αµεσότητα µε τους ψηφοφόρους του αλλά και να δείξει ότι είναι ένας 
απλός και ταπεινός πολίτης σαν όλους τους υπόλοιπους (Εικόνα 11).  
‘’When your daughter color your hair blue and says «Dad, perfect, now you're 
beautiful!"’’(Salvini, 16/10/2019). 
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Εικόνα 11. Δηµοσίευση του Salvini στο Facebook. 

Επιπλέον, όπως και στο Twitter προτρέπει τους ακόλουθους του να προτιµούν την κατανά-
λωση µόνο ιταλικών προϊόντων όπως τιραµισού, σπαγγέτι, ιταλικά κρασιά κ.α.  

‘’Happy Saturday friends! Cappuccino? ☕ ’’ (Salvini, 26/10/2019) 

Επίσης, προσπαθεί να αποκτήσει περισσότερη αµεσότητα µε το κοινό του µε τις συνηθισµέ-
νες και επαναλαµβανόµενες φράσεις που χρησιµοποιεί όπως τους χαιρετισµούς  “Καληµέρα 
φίλοι µου” (“Buongiorno, amici!”), “Καληνύχτα φίλοι µου”. 
‘’Good morning friends, happy Monday and happy wonderful week!’’ (Salvini,28/10/2019).  
Ο λόγος του Salvini είναι αρκετά διχαστικός και προπαγανδιστικός καθώς αναφέρεται σε θέ-
µατα µετανάστευσης µε αρνητικό τρόπο και διαχωρίζει “εµείς/ιταλικός λαός- αυτοί/µετανά-
στες, µειονότητες”.  
‘’Islamic terrorism is still a danger, indeed the most serious danger, all over the 
world’’ (Salvini, 11/11/2019) 
‘’pants down, borders open... shame!’’(Salvini, 29/10/2010). 
‘’Yesterday from, Italian excellence with factories in Romagna, Veneto and Basilicata, which 
enhances the work of 2.000 Farmers (ALL ITALIAN)’’ (Salvini, 12/11/2019).  

Ακόµα, ασκεί σε µεγάλο βαθµό έντονη κριτική στους πολιτικούς του αντιπάλους όπως στο Di 
Maio και στο Renzi. Επίσης, τάσσεται κατά των ελίτ και θεωρεί ότι υπάρχουν  χώρες όπως η 
Γερµανία που διατηρούν αρνητική στάση απέναντι στον ιταλικό λαό.  
“It's wrong to escape, but it's indecent that the state still owes over 50 billion refunds to 
companies and families and that you get to pay 60 % taxes! I hope you vote as soon as 
possible: Italy has the best entrepreneurs and workers in the world, with the tax revolution of 
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the flat-tax and a little bureaucracy less, Germany can only look at us from afar.” (Salvini, 
10/12/2019).  
O Salvini παρακινεί σε πολλές δηµοσιεύσεις του τους ψηφοφόρους του να τον ακολουθή-
σουν στο Facebook, να δουν τα βίντεο του, να συµµετέχουν σε δράσεις  ώστε να αποκτήσει 
περισσότερους ακόλουθους και κατ’επέκταση δηµοφιλία.  
‘’Friends friends, do you follow me?’’ (Salvini, 29/10/2019).  
Παράλληλα, όταν απευθύνεται στο λαό χρησιµοποιεί εκφράσεις όπως « Σας αγαπώ», «Σας 
προσφέρω µία αγκαλια», «Υπολογίζω την ψήφο σας» και «Στηρίζοµαι σε εσάς» για να δείξει 
την αγάπη του για τον ιταλικό λαό και να κερδίσει την εµπιστοσύνη και την στήριξη τους. 

‘’Where are you? I hug you friends 😊 ’’ (Salvini, 2/11/2019) 

‘’In your smiles and in your hugs I find the strength to move on and never give up.’’(Salvini, 
23/11/2019) 
Όσον αφορά τη θεµατολογία των περισσότερων δηµοσιεύσεων του (Γράφηµα 4),  αυτές 
έχουν σχέση µε τη κολακεία πρός το λαό (34%), την αντιπαράθεση του µε το πολιτικό σύ-
στηµα (33%),  τη µετανάστευση (18%), την προσωπική του ζωή (5%), την οικονοµία (5%), 
την πολιτική στρατηγική του (4%) και την κοινωνική πολιτική (5%).  
  

b  

Γράφηµα 4. Θεµατολογία Salvini, Facebook. 

Η σκοπιµότητα των δηµοσιεύσεων του (Γράφηµα 5) είναι κατα κύριο λόγο η επίθεση (42%) 
στους πολιτικούς του αντιπάλους για θέµατα µετανάστευσης, οικονοµίας και κοινωνικής πο-
λιτικής. Επίσης, επιδιώκει να αναπτύξει µία σχέση οικειότητας και αµεσότητας (25%) µε 
τους ακόλουθους του µέσα από τις φωτογραφίες και τις δηµοσιεύσεις για την προσωπική του 
ζωή, τους καθηµερινούς χαιρετισµούς καθώς και τα λόγια αγάπης και εµπιστοσύνης που εκ-
φράζει προς αυτούς. Επιπλέον, ο Salvini επιθυµεί να εκφράσει την πολιτική του θέση (17%) 
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για θέµατα επικαιρότητας,  προσπαθεί να κινητοποιήσει τους ψηφοφόρους του (10%), ανα-
φέρεται σε θέµατα πρωτοκόλλου (5%) και ιδεολογίας (4%) και γνωστοποιεί το πολιτικό του  
πρόγραµµα (2%).  

b  

Γράφηµα 5. Λειτουργία Δηµοσιεύσεων Salvini, Facebook. 

Το ύφος του (Γράφηµα 6) είναι περισσότερο απλό/συµµετοχικό (41%) όταν αναφέρεται στο 
λαό, επιθετικό (29%) και ειρωνικό (28%) όταν τάσσεται κατά της κυβέρνησης και της παρά-
νοµης µετανάστευσης και σε λίγες  µόνο περιπτώσεις ουδέτερο  κυρίως όταν αναφέρεται σε 
θέµατα πολιτικής ατζέντας και πρωτοκόλλου (2%).  

!  

Γράφηµα 6. Ύφος Salvini, Facebook. 

 
Όσον αφορά το λεξιλόγιο που χρησιµοποιεί στις δηµοσιεύσεις του στο Facebook, είναι εµ-
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φανές ότι είναι κοινό µε το Twitter. Αυτές είναι κυρίως  οι λέξεις «φίλοι», «κυβέρνηση», 
«φόρος», «θα», «Ιταλός»,«Ιταλικό», «αύριο», «Conte», «καληµέρα»,  «ανοιχτά σύνορα», 
«αύριο» κ.α. 

  

Σύννεφο Λέξεων 2. Salvini, Facebook. 

Ανάλυση Συναισθηµάτων  

Mε τις  δηµοσιεύσεις του, ο Salvini στο Twitter, επιδιώκει να προκαλέσει συναισθήµατα 
εµπιστοσύνης και προσδοκίας (34%), χαράς (31%), φόβου και θλίψης  (29%), έκπληξης 
(28,6%), θυµού (27,4%) και απέχθειας (25,3%) στο κοινό του. Γενικότερα, το ποσοστό θετι-
κότητας στο Twitter είναι µικρότερο (25,5%)  σε σχέση µε το ποσοστό αρνητικότητας 
(27,2%) καθώς όπως διαπιστώθηκε στο Twitter το ύφος του είναι περισσότερο επιθετικό και 
ειρωνικό. Από την άλλη, στο Facebook, ο Salvini προκαλεί περισσότερο θετικά συναισθηµα-
τα (35%) παρά αρνητικά (31%) καθώς το ύφος του είναι περισσότερο απλό/συµµετοχικό και 
φαίνεται να θέλει να αποκτήσει  περισσότερη αµεσότητα µε το κοινό του σε αυτό το κοινωνι-
κό µέσο. Πιο συγκεκριµένα, µε το λεξιλόγιο που χρησιµοποιεί ο Salvini στο Facebook προ-
καλεί ή θέλει να προκαλέσει σε µεγαλύτερο βαθµό εµπιστοσύνη (38,5%), χαρά (34,2%), 
προσδοκία  (32%) , έκπληξη (25%) αλλά και θυµό (27,4%), φόβο (28%), θλίψη (25,6%) και 
απέχθεια (17,6%) σε µικρότερο βαθµό στους ακόλουθους του (Γράφηµα 7).  
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b  

Γράφηµα 7. Συναισθηµατική Ανάλυση, Salvini. 
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GEERT WILDERS 

Ο λαϊκιστής πολιτικός ηγέτης του κόµµατος PVV στην Ολλανδία, Geert Wilders, στον προ-
σωπικό του λογαριασµό στο Twitter έχει 815.000 ακόλουθους ενώ η προσωπική του σελίδα 
στο Facebook έχει µόλις 318.000 likes. Η παρουσία του στα ΜΚΔ δεν είναι τόσο µεγάλη σε 
σχέση µε άλλους πολιτικούς όπως ο Salvini και ο Trump. Ωστόσο, χρησιµοποιεί τα µέσα 
όταν θέλει να µιλήσει κυρίως για τη µεταναστευτική κρίση (52%),  να εκφράσει την αντίθεση 
του µε την κυβέρνηση (10%), να πάρει θέση για ζητήµατα κοινωνικής πολιτικής (10%),  να 
εκφράσει τη γνώµη του για την πολιτική στρατηγική  και τις διεθνείς σχέσεις (8%).  

b  

Γράφηµα 8. Θεµατολογία Wilders, Twitter. 

Πιο συγκεκριµένα, ο Wilders στην πλειοψηφία των δηµοσιεύσεων του τάσσεται κατά των 
µεταναστών καθώς τους θεωρεί τη βασικότερη αιτία για την αύξηση της εγκληµατικότητας, 
της παραβατικότητας και  της τροµοκρατίας στη χώρα του. Θεωρεί υπεύθυνη για την λανθα-
σµένη διαχείριση του ζητήµατος της µεταναστευτικής κρίσης την πολιτική διακυβέρνηση του 
Rutte, τον οποίο συγκαταλέγει στις ελίτ. Με δηµοσιευσεις όπως «Δώστε την Ολλανδία πίσω 
στους Ολλανδούς» (Give the Netherlands back to Dutch), «Σταµατήστε την εξάπλωση του 
Ισλάµ» (Stop Islam), «εγκληµατίες µετανάστες»(criminal immigrants), «Κλείστε τα σύνορα 
µας»(Close our borders) εκφράζει όλο το µίσος και την αρνητική στάση του απέναντι στις 
εθνικές µειονότητες και τους µετανάστες. Επιπλέον, ο λόγος του είναι στερεοτυπικός σε µε-
γάλο βαθµό καθώς χρησιµοποιεί τα ονόµατα  Mohammed και Fatima όταν θέλει να αναφερ-
θεί στους µετανάστες (Εικόνα 12).  

«Αυτή είναι η χώρα µας. Η βία που προέρχεται απο πολυπολιτισµικότητα κοινωνία δεν έχει 
θέση στον λευκό ολλανδικό λαό»( the racist violence of the multicultural society against white 
Dutch people does not belong here. This is our country!) (Wilders, 22/11/2019) 
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«In a while we will be strangers in our own country. To prevent this, we must again be in 
charge of our own immigration policy and our own borders» (Wilders, 12/12/2019). 

‘’In many European cities, the population has the feeling that they have become foreigners in 
their own country. It is a shame. People have had enough of the insidious behavior of the 
elites. But enough is enough! No more political weakness and no more Islam!’’ (Wilders, 
12/12/2019).  

b  

Εικόνα 12. Δηµοσίευση του Wilders στο Twitter. 

Εκτός από την κριτική που ασκεί στην κυβέρνηση, εξαπολύει αρνητικές κατηγορίες και για 
την Ε.Ε, την οποία θεωρεί ανεύθυνη και εγκληµατική όσον αφορά την αντιµετώπιση των µε-
ταναστευτικών ροών.  

«We do not have a climate problem but an immigration and Islam problem. And what is the 
benefit of less CO2 if our children later have to comply with Sharia due to Islamization and 
the open borders? Wrong priorities of the almost criminal EU», (Wilders, 11/12/2019). 

Η κριτική του κατά της κυβέρνησης δεν εντοπίζεται µόνο στη διαχείριση του µεταναστευτι-
κού ζητήµατος αλλά στον τρόπο διακυβέρνησης της χώρας και στη στάση του απέναντι στον 
ολλανδικό λαό. Ο Wilders θεωρεί ότι οι πολιτικοί της κυβέρνησης είναι προδότες και δεν εν-
διαφέρονται για τα πραγµατικά προβλήµατα του λαού, κάτι το οποίο υπόσχεται οτι θα  κάνει 
ο ίδιος όταν ανέλθει στην εξουσία.     

«Rapid replacement of Rutte is urgent and requires ambition and decisiveness. The man does 
not care for the Netherlands. His left-wing climate obsession destroys companies and brings 
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ordinary people to the begging staff through towering charges and energy bills», (Wilders, 
2/12/2019).  

«Nobody trusts you yet, Mr. Rutte. Because you bow and crawl for Brussels. Because you are 
not standing up for the Netherlands! », (Wilders, 14/11/2019).  

Ακόµα, ο λόγος του είναι σε µεγάλο βαθµό λαοκεντρικός καθώς χρησιµοποιεί το πρώτο πλη-
θυντικό πρόσωπο, συγκαταλέγει τον εαυτό του στους απλούς πολίτες και όταν αναφέρεται 
στον ολλανδικό λαό χρησιµοποιεί τις εκφράσεις «σκληρά εργαζόµενος λαός» (hard working 
people), «απλοί άνθρωποι»( ordinary people) και «οι ήρωες µας» (our heroes).   

Όσον αφορά την σκοπιµότητα των δηµοσιεύσεων του (Γράφηµα 9), φαίνεται να επιδιώκει  
την  δηµοσιοποίηση της θέσης του (50%) για τα ζητήµατα της επικαιρότητας όπως τη µετα-
ναστευτική κρίση, την επίθεση στους πολιτικούς του αντιπάλους (36%), την ανάδειξη της 
ιδεολογίας του (6%) , την απόκτηση αµεσότητας µε τους ακόλουθους του (3%) καθώς και 
την γνωστοποίηση του πολιτικού του προγράµµατος (2%).  

b  

Γράφηµα 9. Λειτουργία Δηµοσιεύσεων Wilders, Twitter. 

Όσον αφορά το ύφος του, στη πλειοψηφία των δηµοσιεύσεων του έχει επιθετικό (75%) ύφος 
καθώς και ειρωνικό (20%) κυρίως όταν αναφέρεται στους µετανάστες, την κυβέρνηση και 
την Ε.Ε (Γράφηµα 10). 

«Get out! The Netherlands is completely sick of you. Go back to Turkey / Morocco and 
NEVER come back», (Wilders, 8/11/2019).   

«The EU is a monster. We must be from the EU. Give that money to our elderly people in the 
Netherlands, to health care, to tax relief for all Dutch people», (Wilders, 29/11/2019). 
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!  

Γράφηµα 10. Ύφος Wilders, Twitter. 

Όπως είναι διακριτό και απο την παρακάτω εικόνα οτι οι λέξεις που χρησιµοποιεί περισσότε-
ρο ο Wilders  στο Twitter είναι η λέξη «Ισλάµ», « πρωθυπουργός»,  «Rutte», «λαός»,  «τρό-
µος» και η λέξη «επιστροφή» που αναφέρεται στους µετανάστες.  

!  

Σύννεφο Λέξεων 3. Wilders, Twitter. 

Ο Wilders, στη προσωπική του σελίδα στο Facebook, όπως και στο Twitter,  τάσσεται κυρίως 
κατα των µεταναστών (59%). Χρησιµοποιεί τα ίδια συνθήµατα που γράφει και στο Twitter (Η 
Ολλανδία ανήκει στους Ολλανδούς, Η Ολλανδία είναι δική µας).  

«Fighting for our country and against the elite, the EU, mass immigration and Islam», 
(Wilders, 30/10/2019).  
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Επίσης, ασκεί αρνητική κριτική στο πολιτικό σύστηµα (17%), κολακεύει τον ολλανδικό λαό 
(12%), αναφέρεται σε θέµατα διεθνών σχέσεων (7%), κοινωνικής πολιτικής (3%) και τροµο-
κρατίας (3%).  

!  

Γράφηµα 11. Θεµατολογία Wilders, Facebook. 

!  

Εικόνα 13. Δηµοσιεύσεις του Wilders στο Facebook. 

Με τις δηµοσιεύσεις  του στο Facebook (Γράφηµα 12)  εκφράζει τη θέση του (70%) σε θέµα-
τα όπως η µετανάστευση, επιτίθεται (15%) στο κυρίαρχο πολιτικό σύστηµα, αναφέρεται σε 
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θέµατα πρωτοκόλλου (6%), προσπαθεί να αποκτήσει αµεσότητα (3%) και να κινητοποιήσει  
τους ακόλουθους του (3%).  

b  

Γράφηµα 12. Λειτουργία Δηµοσιεύσεων Wilders, Facebook 

Όσον αφορά το ύφος του, οι περισσότερες δηµοσιεύσεις έχουν επιθετικο (68%) και ειρωνικό 
τόνο (12%), κυρίως όταν αναφέρεται στους µετανάστες και στην ολλανδική κυβέρνηση ενώ 
έχει απλό/συµµετοχικό (20%) όταν απευθύνεται στο λαό (Γράφηµα 13).  

b  

Γράφηµα 13. Ύφος Wilders, Facebook 

Ο Wilders στο Facebook χρησιµοποιεί λέξεις όπως «Ολλανδία», «Σταµατήστε»,«Ισλάµ», 
«λαός», «θα», «πολυπολιτισµικός»,« δίνω», «βία», «ελεύθερος», «θάνατος», «πίσω», «πρώ-
τος»,  «χώρα», «αγρότες» κ.α. 
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!  

Σύννεφο Λέξεων 4. Wilders, Facebook. 

Όσον αφορά τα συναισθήµατα που προκαλεί ο Ολλανδός λαϊκιστής πολιτικός µέσα από τις 
δηµοσιεύσεις του στο Twitter και το Facebook είναι εµφανή από το παρακάτω γράφηµα. Πιο 
συγκεκριµένα, µε τις λέξεις που χρησιµοποιεί επιδιώκει να προκαλέσει τα συναισθήµατα της 
απέχθειας (36,6%), της εµπιστοσύνης (36,6%), της χαράς (34,1%), του θυµού (34,1%), της 
έκπληξης και της θλίψης (33,3%), του φόβου (29,1%) και της προσδοκίας (26,6%). Όπως 
φαίνεται από την συναισθηµατική ανάλυση των δηµοσιεύσεων του, στο Facebook προκαλεί 
συναισθήµατα θυµού (38%), εµπιστοσύνης (33.3%), φόβου (30%), χαράς (27,3%), θλίψης 
(25,6), έκπληξης (27,7%) σε µεγαλύτερο βαθµό και προσδοκίας (23,8%) και απέχθειας 
(20,3%) σε µικρότερο. Γενικότερα, ο Wilders προκαλεί ή επιδιώκει να προκαλέσει και στα 
δύο µέσα περισσότερα θετικά συναισθήµατα  παρα αρνητικότητα.  

!  

Γράφηµα 14. Συναισθηµατική Ανάλυση, Wilders. 
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MARINE LE PEN 

Η Marine Le Pen είναι η Πρόεδρος του λαϊκιστικού κόµµατος National Rally (NR) στη Γαλ-
λία. Ο προσωπικός της λογαριασµός στο Twitter έχει 2,3 εκατοµµύρια ακόλουθους ενώ η 
προσωπική της σελίδα στο  Facebook συγκεντρώνει 1,5 εκατοµµύρια likes.  

b  

Εικόνα 14. Δηµοσίευση της Le Pen στα ΜΚΔ. 

Η Le Pen στις δηµοσιεύσεις της (Γράφηµα 15) τάσσεται κατά της µετανάστευσης (32%), 
ασκεί έντονη κριτική στους πολιτικούς της αντιπάλους (38%), αναφέρεται στις διεθνείς σχέ-
σεις (17%) , στη κοινωνική πολιτική (16%), ενώ επικεντρώνεται και σε θέµατα δηµοκρατίας 
και δικαιοσύνης (6%).  

b  

Γράφηµα 15. Θεµατολογία Le Pen, Twitter.. 
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Πιο συγκεκριµένα, στη πλειοψηφία των δηµοσιεύσεων της το ύφος της είναι επιθετικό (58%) 
και ειρωνικό (22%) κυρίως όταν αναφέρεται στη πολιτική του πρωθυπουργού της Γαλλίας,  
Macron και στη µετανάστευση. Επίσης, είναι απλό και συµµετοχικό (19%) όταν αναφέρεται 
σε θέµατα δηµοκρατίας,  εθνικής υπερηφάνειας και κινητοποίησης των πολιτών (Γράφηµα 
16).  

b  

Γράφηµα 16. Ύφος Le Pen, Twitter. 

Χρησιµοποιεί  το Twitter για να εκφράσει τη θέση της για θέµατα της επικαιρότητας (45%), 
να κάνει επίθεση στους αντιπάλους της (39%),  να κινητοποιήσει τους ακόλουθους της (9%), 
να αναφερθεί σε θέµατα πρωτοκόλλου (3%) αλλά και για να δηµιουργήσει πιο στενές  και 
άµεσες σχέσεις µε τους ψηφοφόρους της (2%) (Γράφηµα 17).  

!  

Γράφηµα 17. Λειτουργία Δηµοσιεύσεων Le Pen, Twitter. 
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Η Le Pen στα ΜΚΔ τάσσεται κατά του Macron, του κυρίαρχου πολιτικού συστήµατος και 
των µεταναστών. Επικαλείται συχνά δηµοκρατικούς µηχανισµούς όπως το δηµοψήφισµα και 
τις εκλογές, απεχθάνεται την παγκοσµιοποίηση ενώ αγωνίζεται για τους συνταξιούχους  και 
τους φορολογούµενους. Επίσης, δηµιουργεί ένα κλίµα πανικού και τρόµου καθώς θεωρεί ότι 
ο γαλλικός λαός βρίσκεται σε κίνδυνο εξαιτίας της πολιτικής του Macron και της µετανα-
στευτικής κρίσης.  

"We do not know exactly what Emmanuel Macron thinks about secularism, about 
communitarianism, subjects that he evokes but without taking strong actions ... This is 
worrying, because it puts into question our security and our values!" (Le Pen, 17/10/2019).  

 ‘’Here, the truth emerges! They want MORE immigration! The lies and hypocrisy of our 
leaders become unbearable.’’(Le Pen, 5/11/2019) 

Ακόµα, στις δηµοσιεύσεις της τάσσεται υπέρ του Γαλλικού λαού και των αδύναµων κοινωνι-
κών οµάδων και ενισχύει το εθνικό φρόνηµα των ψηφοφόρων της.   

‘What separates us from our adversaries is that we have faith in France. We believe in the 
French genius that has made our country an intellectual, economic and political power 
disproportionate to its size and demographic weight.’’ (Le Pen, 15/09/2019) 

"54% of French people think that in times of high unemployment, employers should give 
priority to" nationals "when hiring foreigners. (Ipsos survey) A majority of French people 
agree with the application of the national priority that we propose: common sense!’’ (Le Pen, 
9/09/2019).  

‘’Our choice is a free Europe. Our choice is the French people. Our choice is France.’’ (Le 
Pen, 12/05/2019).  

Επιπλέον, η Le Pen τάσσεται ενάντια στην Ε.Ε καθώς την θεωρεί υπεύθυνη για τη λανθα-
σµένη διαχείριση τόσο του µεταναστευτικού ζητήµατος όσο και άλλων κοινωνικών προβλη-
µάτων που αντιµετωπίζουν τα κράτη-µέλη της. 

"We have said it over and over again: we are not opposed to Europe, to a continent, to a 
history, to a geography, but we are opposed to the European Union!’’ (Le Pen, 21/05/2019).  

"The current EU is a prison: its record is terrifying in terms of social protection, security, 
immigration, employment and I could continue this list for hours ...! The EU is KILLING 
Europe! (Le Pen, 18/05/2019).  

Όπως είναι διακριτό και απο την παρακάτω εικόνα, οι λέξεις που χρησιµοποιεί περισσότερο 
στις δηµοσιεύσεις της είναι το όνοµα του πολιτικού της αντιπάλου, η λέξη «γαλλικός λαός», 
«µετανάστες», «κυβέρνηση», «επιλογή» καθώς και οι λέξεις «θα» και «πρέπει».  
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!  

Σύννεφο Λέξεων 5. Le Pen, Twitter. 

Η Le Pen στην προσωπική της σελίδα στο Facebook όπως και στο Twitter, ασκεί έντονη κρι-
τική στους πολιτικούς της αντιπάλους (33%) και ιδιαίτερα κατά του Emmanuel Macron 
(Γράφηµα 18).  

‘’Macron does not rule in the interest of the French: it deconstructed our entire model for the 
benefit of particular interests and money powers.’’(Le Pen, 09/12/2019).  

Επιπλέον, στη πλειοψηφία των δηµοσιεύσεων της, τάσσεται κατα των µεταναστών (49%) , 
τους οποίους θεωρεί επικίνδυνους.  

‘’we are in a war against Islamism: if we do not want to lead this war, obviously we will lose 
it’’ , (Le Pen, 08/10/2019).  

Επισης, ασχολείται µε θέµατα κοινωνικής πολιτικής(10%) και πολιτικής στρατηγικής (8%), 
επιδοκιµάζει τον γαλλικό λαό (17%) ενώ επικεντρώνεται και στις διεθνείς σχέσεις (10%).  
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b  

Γράφηµα 18. Θεµατολογία Le Pen, Facebook. 

Οι δηµοσιεύσεις της στο Facebook έχουν ως στόχο την λήψη θέσης για ζητήµατα της επικαι-
ρότητας όπως η µετανάστευση (50%), την επίθεση στη κυβέρνηση (32%), την αναφορά σε 
θέµατα πρωτοκόλλου (8%), την κινητοποίηση του γαλλικού λαού (6%) καθώς και την δηµο-
σιοποίηση των επιτευγµάτων της (3%) (Γράφηµα 19). 

b  

Γράφηµα 19. Λειτουργία Δηµοσιεύσεων Le Pen, Facebook. 
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Όσον αφορά το ύφος της (Γράφηµα 20), στις περισσότερες δηµοσιεύσεις έχει επιθετικό 
(68%) και ειρωνικό τόνο (13%) κυρίως όταν αναφέρεται στην κυβέρνηση και την µετανά-
στευση καθώς και απλό/συµµετοχικό (19%) όταν απευθύνεται στο λαό. 

‘’The Battle of the municipal, we will fight it together! Join us and give your municipality the 
hope to see taxes decrease.. .’’, (Le Pen, 26/09/2019) 

!  

Γράφηµα 20. Ύφος Le Pen, Facebook. 

Τέλος, η Le Pen στο Facebook χρησιµοποιεί συνήθως τις παρακάτω λέξεις: «Emanuel 
Macron», «µετανάστευση», «αγρότες», «Ισλαµιστές», «πρέπει», «Αφηστέ µας», «αγώνας», 
«τροµοκρατία» κ.α. 

!  

Σύννεφο Λέξεων 6. Le Pen, Facebook. 

Όσον αφορά τα συναισθήµατα (Γράφηµα 21) που  προκαλεί ή επιδιώκει να προκαλέσει η Le 
Pen µέσα από τις δηµοσιεύσεις της στο Twitter , όπως φαίνεται και από την παρακάτω εικό-
να, είναι η εµπιστοσύνη και η προσδοκία (36,1%), η χαρά (27,6%), η θετικότητα (28,3%), η 
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έκπληξη (22,6%) ενώ δεν λείπουν και ο φόβος (33,3%), η θλίψη (29%), η απέχθεια (28,3%), 
η αρνητικότητα (25,5%) καθώς και ο θυµός (23,4%). Από την άλλη, στο Facebook τα συναι-
σθήµατα µε το µεγαλύτερο ποσοστό είναι η εµπιστοσύνη (33,5%), ο θυµός (31,3%) και ο 
φόβος (29,6%) και ακολουθούν σε µικρότερο ποσοστό η προσδοκία, η χαρά (27,1%), η έκ-
πληξη (26,7%), η θλίψη (25,3%) και η απέχθεια (22%).  

!  

Γράφηµα 21. Συναισθηµατική Ανάλυση, Le Pen. 
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NIGEL FARAGE 

Ο Nigel Farage έχει στον προσωπικό του λογαριασµό στο Twitter 1,5 εκατοµµύρια ακόλου-
θους ενώ στο Facebook µόλις 904.000 likes.  

!  

Εικόνα 15. Δηµοσίευση του Farage στο Twitter 

Στη πλειοψηφία των δηµοσιεύσεων (Γράφηµα 22) του ασχολείται µε τις διεθνείς σχέσεις 
(50%) και ειδικότερα την έξοδο της Μεγάλης Βρετανίας από την Ε.Ε. Επιπλέον, ασκεί κριτι-
κή στο κυρίαρχο πολιτικό σύστηµα (36%),  επαινεί το λαό (12%), επικαλείται  την δηµοκρα-
τία (8%) και αναφέρεται στη πολιτική στρατηγική του (4%). 

b  

Γράφηµα 22. Θεµατολογία Farage, Twitter. 
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Όσον αφορά τη λειτουργία των σχολίων του (Γράφηµα 23),  έχει ως στόχο  τη λήψη θέσης 
για επίκαιρα ζητήµατα όπως το Brexit (48%), την επίθεση στους πολιτικούς αντιπάλους του 
(38%), την καλλιέργεια κλίµατος αµεσότητας µε τους ακόλουθους του (6%) καθώς και την 
δηµοσιοποίηση των επιτευγµάτων (4%) και της ιδεολογίας  του κόµµατος του (4%). 

b  

Γράφηµα 23. Λειτουργία Δηµοσιεύσεων Farage, Twitter. 

Ακόµα, το ύφος του στις περισσότερες δηµοσιεύσεις είναι επιθετικό (60%) και ειρωνικό 
(19%) κυρίως όταν µιλάει για τους πολιτικούς του αντιπάλους και το BREXIT. Θεωρεί τους 
πολιτικούς προδότες και διεφθαρµένους. Επίσης, είναι απλό/συµµετοχικό όταν αναφέρεται 
στο λαό και στα επιτεύγµατα του (17%) και σε λίγες περιπτώσεις ουδέτερο (3%) και χιουµο-
ριστικό (1%) (Γράφηµα 24).  

!  

Γράφηµα 24. Ύφος Farage, Twitter. 
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‘’Don’t believe Corbyn’s conspiracy theory about the NHS. He is desperate’’ (Farage, 
27/11/2019) 

Χρησιµοποιώντας τις εκφράσεις «Ας αλλάξουµε την πολιτική για καλό» (Let’s change 
politics for good) , «Ας βάλουµε προτεραιότητα µας το συµφέρον του Βρετανικού 
λαού»  (Let’s put the interests of the British people first)  και «Εµείς βάζουµε το συµφέρον 
της χώρας πάνω από το συµφέρον του κόµµατος» (We are putting country before party) τάσ-
σεται κατά των ελίτ του πολιτικού συστήµατος και προσπαθεί να πείσει το λαό ότι είναι ο 
µόνος που ενδιαφέρεται πραγµατικά για τα συµφέροντα του. 

 ‘’To make this country more just for all, we challenge the Labour Party to agree with us on 
this: Should the privileged billionaires who can afford to look after themselves not leave our 
NHS for the poorer in society?’’(Farage, 20/11/2019).  

Στη πλειοψηφία των δηµοσιεύσεων του ασκεί έντονη κριτική στη Ε.Ε και εκφράζει την επι-
θυµία της εξόδου της χώρας του απο την Ε.Ε.  Επίσης εκτός από τους πολιτικούς του αντιπά-
λους και την Ε.Ε. τάσσεται κατά των κυρίαρχων  ΜΜΕ. 

‘’The EU genuinely fears a clean break Brexit because we will become more successful than 
them. I have been saying this for years.’’ (Farage, 14/10/2019).  

‘’The British people are done with mainstream media. So we decided to make our own — this 
series is called Stepping Up. My first conversation is with Rod Liddle, who I first met deep in 
the bowels of the European Parliament back in the 1990s, when he was an editor at the 
BBC…’’( Farage, 8/10/2019).  

S  

Εικόνα 16. Δηµοσίευση του Farage στο Twitter. 

 82



Παράλληλα, αναφέρεται συνεχώς στη δηµοκρατία καθώς θεωρεί ότι βρίσκεται σε κίνδυνο 
και διαβεβαιώνει τον λαό ότι µπορεί ο ίδιος µε την µελλοντική διακυβέρνηση του να την 
επαναφέρει.  

‘’I founded The Brexit Party to restore faith in our broken democracy’’ (Farage, 28/08/2019).  

Επιπλέον, ο Farage επιδιώκει την δηµιουργία µίας άµεσης σχέσης µε τους ακόλουθους του 
και γι αυτό το λόγο ανεβάζει φωτογραφίες µε ειρωνικό και αστείο περιεχόµενο (Εικόνα 17) 
για να προκαλέσει τους αντιπάλους του και τους ακόλουθους του να αντιδράσουν.  

b  

Εικόνα 17. Δηµοσίευση Farage, Twitter. 

Τέλος, όσον αφορά το λεξιλόγιο του, οι λέξεις που συναντώνται συχνά στις δηµοσιεύσεις του 
είναι η λέξη «Brexit», «θέλω», «λαός», «Κόµµα», «δηµοκρατία», «Κοινοβούλιο» καθώς και 
τα ονόµατα των πολιτικών του αντιπάλων.  

b  

Σύννεφο Λέξεων 7. Farage, Twitter. 

Ο Farage στη προσωπική του σελίδα στο Facebook, όπως και στο Twitter, ασχολείται µε την 
έξοδο της Μεγάλης Βρετανίας από την Ε.Ε., εκφράζει την αντίθεση του µε το κυρίαρχο πολι-
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τικό σύστηµα, επιδοκιµάζει τον βρετανικό λαό και αναφέρεται σε θέµατα µετανάστευσης, 
δηµοκρατίας και τροµοκρατίας (Γράφηµα 25).  

b  

Γράφηµα 25. Θεµατολογία Farage, Facebook. 

Όσον αφορά την σκοπιµότητα των δηµοσιεύσεων του, χρησιµοποιεί το Facebook για να επι-
τεθεί στους εχθρούς του και την Ε.Ε., για να εκφράσει τη θέση του για ζητήµατα κυρίως που 
αφορούν την έξοδο της χώρας από την Ε.Ε, να κινητοποιήσει το λαό, να επισηµάνει την ιδεο-
λογία του και τα επιτεύγµατα καθώς και αποκτήσει αµεσότητα µε τους ακόλουθους του 
(Γράφηµα 26).  

!  

Γράφηµα 26. Λειτουργία Δηµοσιεύσεων Farage, Facebook. 
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!  

Εικόνα 18. Δηµοσιεύσεις Farage, Facebook. . 

Τό ύφος του Farage στις περισσότερες δηµοσιεύσεις του στο Facebook είναι επιθετικό κυρί-
ως όταν αναφέρεται στο Brexit, απλό/συµµετοχικό όταν προσπαθεί να κινητοποιήσει το λαό 
και ειρωνικό (Εικόνα 18) στις περιπτώσεις που απευθύνεται στους πολιτικούς του αντιπάλους 
και την Ε.Ε (Γράφηµα 27). 

!  

Γράφηµα 27. Ύφος Farage, Facebook. 

Όπως είναι εµφανές και στη παρακάτω εικόνα, το λεξιλόγιο που χρησιµοποιεί στις περισσό-
τερες δηµοσιεύσεις του είναι το «BREXIT», «Boris», «Οι Εργατικοί» (Labour), «θα» (will), 

 85



«χώρα» (country),  «απλός λαός» (ordinary people), «τροµοκράτες» (terrorists), «Ευρωπαϊκή 
Ένωση» ( EU), «συµφωνία» ( treaty).  

!  

Σύννεφο Λέξεων 8. Farage, Facebook. 

Όσον αφορά τη συναισθηµατική ανάλυση του γραπτού λόγου του Farage στα ΜΚΔ, όπως 
είναι διακριτό από το παρακάτω γράφηµα τα συναισθήµατα που προκαλούνται σε µεγαλύτε-
ρο βαθµό στους ακόλουθους του στο Twitter είναι η θετικότητα (42%), η έκπληξη (37%) και 
η προσδοκία (35%) ενώ σε µικρότερο βαθµό η απέχθεια (12%), ο θυµός (24%) και η θλίψη 
(27%). Συγχρόνως, παρόµοια συναισθήµατα προκαλούνται και από τις δηµοσιεύσεις του στο 
Facebook όπως η προσδοκία (34,5%), η εµπιστοσύνη (33,3%) και η θετικότητα (32.1%) σε 
µεγαλύτερο βαθµό, ενώ η απέχθεια (14,2%) και η θλίψη (23,8%) σε µικρότερο (Γράφηµα 
28).  

!  

Γράφηµα 28. Συναισθηµατική Ανάλυση, Farage. 
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DONALD TRUMP 

Ο Πρόεδρος των ΗΠΑ έχει έντονη παρουσία στα ΜΚΔ. Ο προσωπικός του λογαριασµός στο  
Twitter έχει 71 εκατοµµύρια ακόλουθους ενώ η προσωπική του σελίδα στο Facebook συγκε-
ντρώνει 25 εκατοµµύρια likes.  

b  

Εικόνα 19. Δηµοσίευση Trump, Twitter. 

O Donald Trump στο Twitter επικεντρώνεται στον αµερικανικό λαό (38%),  ασκεί έντονη 
κριτική στα κυρίαρχα ΜΜΕ (34%) και στους πολιτικούς του αντιπάλους (22%), αναφέρεται 
στην πολιτική στρατηγική του (9%) και παίρνει θέση σε θέµατα διεθνών σχέσεων (10%) 
(Γράφηµα 29).  

b  

Γράφηµα 29. Θεµατολογία Trump, Twitter. 
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Όσον αφορά την λειτουργία των δηµοσιεύσεων του στο Twitter (Γράφηµα 30), µέσα από τις 
αναρτήσεις  του κάνει επίθεση στους αντιπάλους του (42%) εκφράζει τη γνώµη για θέµατα 
της επικαιρότητας (25%), υπερηφανεύεται για τα επιτεύγµατα του (16%), αναφέρει θέµατα 
πρωτοκόλλου (7%) και  προσπαθεί να κινητοποιήσει το λαό (4%).  

b  

Γράφηµα 30. Λειτουργία Δηµοσιεύσεων Trump, Twitter. 

Επιπλέον, το ύφος του στις περισσότερες δηµοσιεύσεις (Γράφηµα 31) είναι απλό/ συµµετοχι-
κό (40%) όταν απευθύνεται στον αµερικανικό λαό, επιθετικό και ειρωνικό (20%) όταν εξα-
πολύει έντονη κριτική στους Δηµοκρατικούς και στα ΜΜΕ (37%) ενώ δεν λείπουν και οι 
δηµοσιεύσεις µε ουδέτερο (2%) και χιουµοριστικό τόνο (1%). γραφηµα 

S  

Γράφηµα 31. Ύφος Trump, Twitter. 

Γενικότερα, ο Trump στον προσωπικό του λογαριασµό στο Twitter τάσσεται κατά των ΜΜΕ, 
αναφέρεται σε αυτά µε την έκφραση «The fake News Media» και θεωρεί οτι είναι διεφθαρ-
µένα.  
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́ ́ The News Media in our Country is FAKE and in many cases, totally CORRUPT!’’(Trump, 
11/12/2019) 

‘’The Fake News Media is doing everything possible to belittle my VERY successful trip to 
London for NATO.’’ (Trump, 5/12/2019) 

Επιπλέον, ασκεί έντονη κριτική στους αντιπάλους του, χρησιµοποιώντας υποτιµητικούς χα-
ρακτηρισµούς και απρεπή   γλώσσα που δεν συµβαδίζει µε το  αυστηρό πρωτόκολλο των πο-
λιτικών προσώπων αλλά συνάδει περισσότερο µε τη γλώσσα των λαϊκιστών.  Συγκεκριµενα, 
ο Trump αποκαλεί τους Δηµοκρατικούς µε την φράση «The Do Nothing Democrats» και τους 
χαρακτηρίζει ψεύτες, προδότες και διεφθαρµένους. 

‘’Corrupt politician Adam Schiff’s lies are growing by the day’’ (Trump, 21/11/2019). 

‘’Susan you were a disaster’’ (Trump, 18/10/2019). 

Ακόµα, δίνει πολλές υποσχέσεις στον αµερικανικό λαό, χρησιµοποιώντας συνεχώς το σύνθη-
µα «Make America Great Again»  και προσπαθεί µέσα από τις δηµοσιεύσεις του να επιδείξει 
την ανωτερότητα των ΗΠΑ τόσο στους ψηφοφόρους του όσο και στα υπόλοιπα κράτη.  

‘’We are the USA. We are stronger than even before ’’ (Trump, 28/10/2019). 

Ο λόγος του στις δηµοσιεύσεις του είναι λαοκεντρικός ενώ επίσης αρκετές φορές εξυψώνει 
και τον ίδιο του τον  εαυτό. 

‘’ I am Fighting for YOU!’’(Trump, 17/10/2019) 

‘’You are so lucky to have me as a president (just kidding!)’’ (Trump, 06/11/2019) 

Επίσης, ο Tump επιδιώκει να δηµιουργήσει µία άµεση και στενή σχέση µε τους ψηφοφόρους 
καθώς µοιράζεται µαζί τους  προσωπικές του στιγµές (Εικόνα 20).  

b  

Εικόνα 20. Δηµοσίευση Trump, Twitter 
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Όσον αφορά το λεξιλόγιο που χρησιµοποιεί τις περισσότερες φορές στις δηµοσιεύσεις του, 
όπως φαίνεται στη παρακάτω εικόνα είναι οι λέξεις  «Νέα Μέσα» (New Media),  
«Ψεύτικος» (Fake), «θα» (wil),  «εργάζοµαι» (work), «υπέροχος/η» (great), 
«όλα» (everything), «µεγάλος/η» (big), «Χώρα» (Country).  

!  

Σύννεφο Λέξεων 9. Trump, Twitter. 

Ο Donald Trump χρησιµοποιεί την σελίδα του στο Facebook  για να κάνει επίθεση στους πο-
λιτικούς του αντιπάλους, να εκφράσει τη θέση του για επίκαιρα ζητήµατα,  να αναφερθεί στα 
επιτεύγµατα του, να µιλήσει για θέµατα πρωτοκόλλου,  να επισηµάνει ιδεολογικά ζητήµατα 
αλλά και  να κινητοποιήσει το λαό. 

Πιο συγκεκριµένα, τάσσεται κατα των ΜΜΕ,  κατηγορώντας τα ότι είναι διεφθαρµένα και 
ψευδή, ενώ απευθύνεται σε αυτά µε απαξιωτικό και εχθρικό ύφος.  

‘’The Fake News said I played golf today, and I did NOT! I had meeting in various locations, 
while closely monitoring the U.S. Embassy situation in Iraq, which I am still doing. The 
Corrupt Lamestream Media knew this but, not surprisingly, failed to report or 
correct!’’(Trump, 12/12/2019).  

Ακόµα, στις περισσότερες δηµοσιεύσεις του, ο Trump κατηγορεί τους πολιτικούς του αντιπά-
λους και κυρίως τους Δηµοκρατικούς και προσπαθεί να πείσει τους ψηφοφόρους οτι εκείνος 
δεν ανήκει στο διεφθαρµένο πολιτικό σύστηµα (Εικόνα 21).  
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S  

Εικόνα 21. Δηµοσιεύσεις Trump, Facebook. 

‘’The only abuse of power that is taking place is the Democrats trying to steal the election by 
erasing your vote. It's total political madness! I am counting on you to step up to save our 
country.’’ (Trump, 11/12/2019) 

‘’My goal has been to give a voice to the voiceless!’’ (Trump, 25/10/2019). 

Επίσης, χρησιµοποιεί συνθηµατικό λόγο µε εκφράσεις όπως “Προτεραιότητα µας είναι η 
Αµερική” ( AMERICA FIRST), ‘’ Ο Θεός να ευλογεί τον Αµερικανικό λαό’’ (God bless 
America), ‘’Ποτέ δεν θα σταµατήσω να αγωνίζοµαι για εσάς” (I will never stop FIGHTING 
for you!).  

‘’After years of rebuilding OTHER NATIONS, we are finally rebuilding OUR NATION. In 
everything we do, we are putting AMERICA FIRST!’’ (Trump, 11/12/2019).  
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S  

Εικόνα 22. Δηµοσιεύσεις Trump, Facebook. 

Παράλληλα, ο Πρόεδρος των ΗΠΑ αναφέρεται συνεχώς στα επιτεύγµατα του, δηµιουργώ-
ντας την εντύπωση ότι είναι ο µοναδικός πολιτικός που ενδιαφέρεται πραγµατικά για το λαό 
και τα προβλήµατα του (Γράφηµα 32).  

‘’My administration is hard at work for American families yet again. No politician has ever 
been able to achieve success on Paid Family Leave like this!’’(Trump, 8/12/2019).  

Επιπλέον, τάσσεται ανοιχτά κατά της παράνοµης µετανάστευσης καθώς κάνει λόγο για τα 
σύνορα  και τους µετανάστες κυρίως από το Μεξικό (The U.S. Border is SECURE!).  

!  

Γράφηµα 32.Λειτουργία Δηµοσιεύσεων Trump, Facebook.. 

Όσον αφορά τη βασικότερη θεµατολογία του (Γράφηµα 33), ασχολείται µε θέµατα που αφο-
ρούν το λαό καθώς προσπαθεί να αναπτύξει καλές σχέσεις µαζί του. Επιπλέον, επιτίθεται στα 
ΜΜΕ, κατηγορεί τους πολιτικούς του αντιπάλους, ενώ, επίσης, αναφέρεται σε θέµατα κοινω-
νικής πολιτικής και πολιτικής στρατηγικής του κόµµατος του.  
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b  

Γράφηµα 33. Θεµατολογία Trump, Facebook. 

Το ύφος του Trump στο Facebook είναι κυρίως απλό/συµµετοχικό όταν απευθύνεται στον 
Αµερικανικό λαό αλλά επιθετικό και ειρωνικό όταν κατηγορεί τους πολιτικούς του αντιπά-
λους και τα ΜΜΕ (Γράφηµα 34). 

b  

Γράφηµα 34. Ύφος Trump, Facebook 

Οι λέξεις που χρησιµοποιεί µε µεγαλύτερη συχνότητα στις δηµοσιεύσεις τους είναι: Νέος  
(New),  Δηµοκρατικοί (Democrats), Εµείς (US), Ψεύτικα (Fake), Αµερικάνος Πολίτης 
(American), Σήµερα ( Today),  κοιτάζω (looking), ποτέ ( never),  ΜΜΕ (Media) κ.α 
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!  

Σύννεφο Λέξεων 10. Trump, Facebook. 

Ο Trump στο Twitter χρησιµοποιεί λέξεις που συνδέονται περισσότερο µε τα συναισθήµατα  
(Γράφηµα 35) της απέχθειας (35,4%), του φόβου και του θυµού (33,3%) καθώς το µεγαλύτε-
ρο ποσοστό των δηµοσιεύσεων του εµπεριέχει λέξεις µε αρνητικά φορτισµένο λεξιλόγιο 
όπως χυδαίους χαρακτηρισµούς, ειρωνεία, υπερβολή και ρήµατα που εκφράζουν έντονα συ-
ναισθήµατα. Απο την άλλη, στο Facebook επιδιώκει να προκαλέσει περισσότερο θετικότητα 
(34,2%)  εµπιστοσύνη (35,2%) και προσδοκία (32,3%). Επιπλέον, στο Twitter ο Αµερικάνος  
Πρόεδρος επιδιώκει να δηµιουργήσει σχέσεις εµπιστοσύνης µε το κοινό του (29%),  να τους 
εκπλήξει (30,2%), ενώ πολύ µικρό είναι το ποσοστό της χαράς (3%). Τέλος, στο Facebook 
προκαλεί το συναίσθηµα της έκπληξης (27,6%), του θυµού (26,6%) καθώς και της προσδοκί-
ας (25,7%). 

!  

Γράφηµα 35. Συναισθηµατική Ανάλυση, Trump. 
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BERNIE SANDERS 

O Bernie Sanders είναι ο ηγέτης του Δηµοκρατικού κόµµατος στις ΗΠΑ. Η έντονη παρουσία 
του στα ΜΚΔ καθώς και το περιεχοµενο των  δηµοσιεύσεων του τον κατατάσσουν στη λίστα 
µε τους λαϊκιστές πολιτικούς. Στο προσωπικό του λογαριασµό στο Twitter έχει 10 εκατοµµύ-
ρια ακόλουθους ενώ στη προσωπική του σελίδα στο Facebook συγκεντρώνει 5 εκατοµµύρια 
likes.  

b  

Εικόνα 23. Δηµοσίευση Sanders, Twitter. 

Ο Sanders  στο Twitter τάσσεται κατα του κυρίαρχου πολιτικού και οικονοµικού συστήµατος 
(42%). Είναι υπέρµαχος της δηµοκρατίας, της δικαιοσύνης και των ανθρωπίνων δικαιωµάτων 
(26%). Επίσης, ασχολείται περισσότερο µε θέµατα κοινωνικής πολιτικής (23%) και  πολιτι-
κής στρατηγικής (13%), , ενώ επίσης παραθέτει στο προφίλ του τις θετικές δηλώσεις (8%) 
πολιτών και πολιτικών που αναφέρονται σε εκείνον µε σκοπό  να προσελκύσει την υποστήρι-
ξη του λαού  αλλά και να δηµιουργήσει  θετική εικόνα (Γράφηµα 36).  
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b  

Γράφηµα 36. Θεµατολογία Sanders, Twitter. 

Με τις δηµοσιεύσεις του στο Twitter κυρίως εκφράζει την στάση του για θέµατα  επικαιρότη-
τας, πολιτικής, κοινωνικής πρόνοιας, οικονοµίας και δικαιοσύνης (52%), επιτίθεται στους 
πολιτικούς του αντιπάλους (21%), δηµιουργεί ένα κλίµα αµεσότητας µε τους ακόλουθους του 
(14%), προσπαθεί να τους κινητοποιήσει να συµµετεχουν σε δράσεις του κόµµατος (5%) και 
αναφέρεται στα επιτεύγµατα του (3%) (Γράφηµα 37).  

!  

Γράφηµα 37. Λειτουργία Δηµοσιεύσεων Sanders, Twitter. 

Ακόµα, το ύφος του στις περισσότερες δηµοσιεύσεις  (Γράφηµα 38) είναι απλό/ συµµετοχικό 
(53%) όταν αναφέρεται στη πολιτική στρατηγική του και στα επιτεύγµατα του, επιθετικό 
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(32%) όταν αναφέρεται κυρίως στο Trump και στις ελιτ,  ενώ υπάρχουν και τα σχόλια µε ου-
δέτερο  (10%) και ειρωνικό ύφος (5%).  

!  

Γράφηµα 38. Ύφος Sanders, Twitter. 

Πιο συγκεκριµένα, ο Sanders σε όλες του τις δηµοσιεύσεις θέτει στο επίκεντρο των τοποθε-
τήσεων του τον λαό. Θεωρεί ότι η φωνή του λαού δεν ακούγεται στο κυρίαρχο πολιτικό σύ-
στηµα ενώ  ο ίδιος αποτελεί τον βασικό εκπρόσωπο του αµερικανικού λαού.  

΄΄People will be central to everything we accomplish’’( Sanders, 4/12/2019).  

Επιπλέον τάσσεται κατά της οικονοµικής ελίτ, η οποία σύµφωνα µε τον Sanders εξυπηρετεί 
µόνο τα δικά της συµφέροντα χωρίς να ενδιαφέρεται για τις ανάγκες του λαού.  

΄΄I'm tired of a political and economic system that lets the billionaire class rig the system in 
favor of themselves and their friends. And so are the American people’’, (Sanders, 4/12/2019) 

‘’We do not believe that billionaires have the right to buy elections. That is why multi-
billionaires like Michael Bloomberg are not going to get very far in this election.’’ ( Sanders, 
24/11/2019). 

Παράλληλα,  τάσσεται υπέρ της προστασίας του περιβάλλοντος και προωθεί το δικό του 
πρόγραµµα (Green New Deal) , υποστηρίζει την παροχή κοινωνικής πρόνοιας όπως  υγεία 
και εκπαίδευση για όλους τους πολίτες (Medical care and education for ALL), αγωνίζεται για 
την εργατική τάξη και µάχεται κατα των ανισοτήτων.  

‘’This Thanksgiving 500,000 Americans are homeless. I fight for them. 45 million are dealing 
with student debt and hundreds of thousands will skip college due to cost. I fight for them. 87 
million are underinsured or have no health insurance at all. #IFightForThem.’’( Sanders, 
28/11/2019) 

Επιπλέον, υποστηρίζει τη µετάναστευση καθώς ο ίδιος τονίζει συνεχώς ότι κατάγεται από 
οικογένεια µεταναστών µε οικονοµικές δυσκολίες (Εικόνα 24). Μάλιστα, µε τον υπερσύνδε-
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σµο #MyBernieStory καλεί όλους του πολίτες να δηµοσιεύσουν τις προσωπικές τους ιστορίες 
και τα προβλήµατα που βιώνουν (µετανάστευση, αδικία κτλ).  

b  

Εικόνα 24. Δηµοσίευση Sanders, Twitter. 

Επίσης, ο Sanders στους προσωπικούς του λογαριασµούς στα ΜΚΔ δίνει πολλές υποσχέσεις 
στον αµερικανικό λαό ενώ θεωρεί ότι η πλειοψηφία των πολιτών τον στηρίζει.  

‘’As president, I will do everything to reverse this absurdity’’ (Sanders, 1/12/2019). 

Θεωρεί ότι οι προτάσεις του αποτελούν την µοναδική σωστή λύση και περιγράφει µε έντονο 
τρόπο  τα συναισθήµατα του π,χ. I am disgusted, I am tired, it is an outrage, end of 
discussion, I love, I hate, I am proud κ.α.  

‘’June 2019 - hottest June on record July 2019 - hottest month on record August 2019 - 
second-hottest August on record September 2019 - hottest September on record October 2019 
- hottest October on record this is a climate crisis. A Green New Deal is the only sufficient 
response’’ (Sanders, 9/11/2019).  

Επιπλέον, ο Sanders δηµοσιεύει τα λόγια άλλων πολιτικών και δηµοσίων προσώπων που 
αναφέρονται σε εκείνον µε θετικά σχόλια.  

“Every time, whether it comes to health care, whether it comes to housing, whether it comes 
to a job that pays a living wage, Bernie Sanders is the answer.” -@AbdulElSayed 

Τέλος, εναντιώνεται σε µεγάλο βαθµό µε την πολιτική του Trump, στο πρόσωπο του οποίου 
εξαπολύει δριµείς χαρακτηρισµούς.  
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‘’Trump is a liar. He's a racist. We're going to defeat him. And we're going to reverse every 
ugly thing he has done to demonize immigrants—starting with immediately restoring 
protections for Dreamers and their parents.’’ (Sanders, 12/11/2019).  

Όσον αφορά τις λέξεις που χρησιµοποιεί περισσότερα στις δηµοσιεύσεις του, σύµφωνα µε 
την παρακάτω εικόνα είναι «λαός» (people), «Trump», «δισεκατοµµυριούχος» (billionaire), 
«θα» (will),  «υποστηρίζω»  (stand),  «εργαζόµενοι »(workers), «θέλω» (want).  

!  

Σύννεφο Λέξεων 11. Sanders, Twitter. 

Ο Sanders στο προσωπικό του λογαριασµό στο Facebook ασχολείται µε τα ίδια θέµατα όπως 
και στο Twitter. Πιο συγκεκριµένα, τάσσεται κατά του κυρίαρχου πολιτικού συστήµατος και 
της ελίτ, εκφράζει τις απόψεις του για τη δηµοκρατία, τη δικαιοσύνη και τα ανθρώπινα δι-
καιώµατα, προωθεί την κοινωνική πολιτική και την πολιτική στρατηγική του κόµµατος του, 
κολακεύει τον λαό και τάσσεται υπέρ της µετανάστευσης (Γράφηµα 39).  

b  

Γράφηµα 39. Θεµατολογία Sanders, Facebook. 
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Όσον αφορά τη σκοπιµότητα των δηµοσιεύσεων του στο  Facebook, ο Sanders επιδιώκει να 
εκφράσει τη θέση του, δίνοντας πολλές υποσχέσεις στον Αµερικανικό λαό. Επιπλέον, επιτί-
θεται στην ελίτ και στους πολιτικούς του αντιπάλους, ιδιαίτερα τάσσεται κατα του  Trump, 
τον οποίο θεωρεί διεφθαρµένο πολιτικό. Επίσης, αναφέρεται στα επιτεύγµατα του και προ-
σπαθεί να κινητοποιήσει τους ακόλουθους του να συµµετέχουν σε δράσεις ή να του δώσουν 
ψήφο εµπιστοσύνης στις εκλογές (Γράφηµα 40).  

b  

Γράφηµα 40. Λειτουργία Δηµοσιεύσεων Sanders, Facebook. 

Το ύφος του στις περισσότερες δηµοσιεύσεις είναι απλό/συµµετοχικό όταν απευθύνεται κυ-
ρίως  στο λαό, επιθετικό και ειρωνικό όταν εκφράζει τη δυσαρέσκεια του µε την πολιτική του 
Trump, µε τις κοινωνικές αδικίες (Γράφηµα 41).  

b  

Γράφηµα 41. Ύφος Sanders, Facebook. 

Ο Sanders ασκεί έντονη κριτική στις µεγάλες πολυεθνικές εταιρείες, στις πολιτικές και οικο-
νοµικές ελίτ. Θεωρεί τον εαυτό ως τον µοναδικό υπερασπιστή του λαού και δίνει την υπό-
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σχεση του στους πολίτες ότι όταν αναλάβει την εξουσία θα  ενδιαφέρεται µόνο για τα συµφέ-
ροντα του απλού λαού και όχι της ελίτ.  

‘’I STAND WITH FARMERS: When we're in the White House we will represent the needs of 
working people and farmers, not big agribusiness and multinational corporations’’ (Sanders, 
07/12/2019).  

‘’A MOVEMENT FOR WORKING PEOPLE: Trump lied when he said he’d stand up to 
corporate greed and help working people. We’re going to do what he failed to do: end 
corporate greed, stop corruption and restore workers’ rights.’’(Sanders, 27/11/2019). 

Υπερασπίζεται τα κοινωνικά δικαιώµατα, τις οικογένειες  και τη νέα γενιά, ενδιαφέρεται για 
τη προστασία του περιβάλλοντος, τάσσεται στο πλευρό των µειονοτήτων και τονίζει τη ση-
µασία της δωρεάν εκπαίδευσης και ιατρικής περίθαλψης για όλους τους πολίτες (Εικόνα 25).  

‘’We now have a president who is a homophobe. Trump's administration is fomenting 
prejudice against the LGBTQ+ community and that has got to end. We will defeat them and 
fight to end all forms of discrimination.’’ (Sanders, 27/11/2019) 

‘’When they come for immigrants, we will stand with immigrants. When they come for 
Muslims, we will stand with Muslims. We cannot allow this president to pick us off one group 
at a time’’ (Sanders, 26/11/2019).  

S  

Εικόνα 25. Δηµοσιεύσεις Sanders, Facebook. 

Ο Sanders χρησιµοποιεί στο Facebook περισσότερο τις λέξεις «Trump», «στηρίζω» (stand), 
«δισεκατοµµυριούχοι» (billionaire), «εργατική τάξη» (working class), «λαός» (people), 
«εξουσία» (power), «δικαιώµατα» (rights) κ.α. 
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b  

Σύννεφο Λέξεων 12. Sanders, Facebook. 

Ο Sandesrs στο προσωπικό του λογαριασµό στο Twitter προκαλεί ή επιδιώκει να προκαλέσει 
τα συναισθήµατα της προσδοκίας (30,2%), της έκπληξης (29,6%) και της εµπιστοσύνης 
(29,1%). Επιπλέον, προκαλεί απέχθεια (27%), θλίψη (26,9%), θυµό (25,2%), φόβο (24,7%) 
και χαρά (24%) σε µικρότερο βαθµό (21,4%). Ο πολιτικός στο Facebook µε τις λέξεις που 
χρησιµοποιεί προκαλεί έκπληξη (38,7%) στους ακόλουθους του, θυµό (34%), αρνητικότητα 
(30,6%) και απέχθεια (30,2%). Τέλος, προκαλεί θλίψη (27,6%), προσδοκία (26,3%), εµπι-
στοσύνη (26,3%) και χαρά (23,4%)  σε µικρότερο ποσοστό (Γράφηµα 42).  

!  

Γράφηµα 42. Συναισθηµατική Ανάλυση Sanders. 
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PABLO IGLESIAS 

Ο Pablo Iglesias, ο ηγέτης των Podemos στην Ισπανία, έχει στον προσωπικό του λογαριασµό 
στο Twitter 2,4 εκατοµµύρια ακόλουθους ενώ η προσωπική του σελίδα στο Facebook συγκε-
ντρώνει 767 χιλιάδες likes.  

!  

Εικόνα 26. Δηµοσίευση Iglesias, Twitter. 

Ο Iglesias στις περισσότερες δηµοσιεύσεις του στο Twitter (Γράφηµα 43) αναφέρεται σε θέ-
µατα δηµοκρατίας, δικαιοσύνης και κοινωνικών δικαιωµάτων (25%), παραθέτει την πολιτική 
στρατηγική του κόµµατος του (21%), ασχολείται µε την κοινωνική πολιτική (15%), ασκεί 
κριτική στο κυρίαρχο πολιτικό σύστηµα (10%) και επιδιώκει να κολακεύσει  το λαό (6%) .  

b  

Γράφηµα 43. Θεµατολογία Iglesias, Twitter. 
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Όσον αφορά τη σκοπιµότητα των δηµοσιεύσεων του (Γράφηµα 44), επιδιώκει να εκφράσει 
τη θέση του (39%) για  θέµατα  που αφορούν τη δηµοκρατία και τα ανθρώπινα δικαιώµατα , 
να αναπτύξει την  ιδεολογία του (18%), να κινητοποιήσει τους ψηφοφόρους του (18%), να 
αποκτήσει αµεσότητα µε το κοινό του (10%) και να κρίνει το πολιτικό σύστηµα (10%).  

     

  

Γράφηµα 44. Λειτουργία Δηµοσιεύσεων Iglesias, Twitter. 

Τό ύφος του στις περισσότερες δηµοσιεύσεις είναι απλό/συµµετοχικό (69%) κυρίως όταν 
απευθύνεται στο λαό, επιθετικό (19%) και ειρωνικό (2%) όταν αναφέρεται στους πολιτικούς 
του αντιπάλους ενώ δεν λείπει και ο ουδέτερος τόνος (9%) (Γράφηµα 45).  

b  

Γράφηµα 45. Ύφος Iglesias, Twitter. 

Πιο συγκεκριµένα, ο Pablo Iglesias προσπαθεί να δείξει ένα  φιλικό και προσιτό πρόσωπο 
στο λαό ενώ επιδιώκει να αναπτύξει στενότερους δεσµούς µαζί του. Επιζητά την αλληλεπί-
δραση και τον διάλογο µαζί µε τους ακόλουθους του, δηµοσιεύσει φωτογραφίες από την 
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προσωπική του ζωή, τους προτείνει ταινίες για να δούνε και προσπαθεί γενικότερα µέσα από 
τα ΜΚΔ να δείξει ότι είναι ένας απλός πολίτης σαν όλους τους υπόλοιπους (Εικόνα 27).  

b  

Εικόνα 27. Δηµοσίευση Iglesias, Twitter. 

Ο ηγέτης των Podemos, αναφέρεται συνεχώς σε θέµατα που έχουν σχέση µε την δηµοκρατία, 
την κοινωνική δικαιοσύνη και τα ανθρώπινα δικαιώµατα.  

‘’Democracy is the instrument that serves to put more limits to the power of the least and 
defend the dignity of their lives. This Sunday, let's use that instrument. Yes you can. #Vota-
UnidasPodemos’’ (Iglesias, 9/11/2019).  

Επιπλέον, χρησιµοποιεί παραθέµατα πολιτικών, φιλοσόφων και συγγραφέων για να µεταδώ-
σει τα µηνύµατα του, να κινητοποιήσει το λαό  και να εκφράσει την ιδεολογία του (Εικόνα 
28).   

 !  

Εικόνα 28. Δηµοσίευση Iglesias, Twitter. 
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Επίσης, δεν διστάζει να εκφράζει την γνώµη του για καθεστώτα και πολιτικούς άλλων χωρών 
ενώ ασκεί κριτική  ενάντια στο κυρίαρχο πολιτικό σύστηµα της Ισπανίας  και των ελιτ της 
χώρας (Εικόνα 29).  

‘’There is a plan to return to the old bipartisan game. On November 10, you can vote for 
social rights, public services and tax justice. On Sunday you can vote for United we can 
thwart the elite plan’’ (Iglesias, 8/11/2019) 

‘’The PSOE, PP, Cs and Vox should say what they will do if they have to govern. So far they 
have only used excuses to hide their recessive programs, dancing to the rhythm of a 
"constitutionalism" of charanga and tambourine. Thank you Galicia for today's massive event 
in A Coruña’’ (Iglesias, 3/11/2019).  

S  

Εικόνα 29. Δηµοσίευση Iglesias, Twitter. 

Επιπλέον, στο επίκεντρο του λόγου του είναι πάντοτε ο λαός και αυτό είναι εµφανές και απο 
το hashtag που έχει επιλέξει «µία διακυβέρνηση µαζί σας» (#UnGobiernoContigo) ,  παρου-
σιάζοντας τον εαυτό του ως τη µοναδική φωνή των Ισπανών.  

‘’Spain needs an economy that puts people at the center, defending public services, social 
rights and care. Our country needs #UnGobiernoContigo ‘’ (Iglesias, 2/11/2019).  

Τέλος, αναφέρεται σε θέµατα προστασίας του περιβάλλοντος, κατηγορεί τις ελιτ για την κλι-
µατική αλλαγή και προτρέπει τους ακόλουθους του να στηρίξουν την περιβαλλοντική πολιτι-
κή στρατηγική του κόµµατος του.  

‘’100 multinational companies are responsible for 70% of the emissions that poison the air 
we breathe. When these companies can buy politicians, incorporating them into their boards 
of directors, the environmental issue ends up becoming mere rhetoric.’’ (Iglesias, 
11/12/2019).  
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Οι λέξεις που χρησιµοποιεί περισσότερο ο Iglesias στο Twitter είναι οι παρακάτω: «κυβέρνη-
ση»  (government), «σύνταγµα» (constitution), «θα» (will), «λαός» (people), 
«αλλαγή» (change), «κοινωνικά δικαιώµατα» (social rights), «σήµερα» (today) κ.α. 

b  

Σύννεφο Λέξεων 13. Iglesias, Twitter. 

Απο την άλλη, ο προσωπικός λογαριασµός του κόµµατος των Podemos στο Twitter συγκε-
ντρώνει λιγότερους ακόλουθους (1,5 εκατοµµύρια) σε σχέση µε τον ηγέτη του, όµως έχει 
περισσότερα likes η σελίδα του κόµµατος στο Facebook (1,2 εκατοµµύρια). Ωστόσο, παρα-
τηρούµε οτι στο προσωπικό λογαριασµό του κόµµατος στο Twitter οι περισσότερες δηµο-
σιεύσεις αφορούν κυρίως την πολιτική στρατηγική, την αντισυστηµική και λαοκεντρική 
αντίληψη,  την προστασία του περιβάλλοντος και τη δηµοκρατία. Επιπλέον, στον λογαρια-
σµό του κόµµατος εντοπίζονται περισσότερες δηµοσιεύσεις έντονης κριτικής ενάντια στους 
πολιτικούς  αντιπάλους και το κυρίαρχο σύστηµα, ενώ ο λογαριασµός του Iglesias έχει πε-
ρισσότερο ως στόχο την δηµιουργία άµεσης σχέσης µε το λαό και την κινητοποίηση των ψη-
φοφόρων.  

Το λεξιλόγιο που χρησιµοποιούν οι Podemos  στο προσωπικό τους λογαριασµό στο Twitter 
ειναι οι λέξεις «κλιµατική αλλαγή» (climate change), «θα» (will), «αλλαγή» (change), 
«µάχη» (fight), «βελτίωση» (improve), «χώρα» (country), «κυβέρνηση» (government), «πο-
λιτικές» (policies), «εγγύηση» (guarantee), «τράπεζα» (bank) κ.α. 
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Σύννεφο Λέξεων 14. Podemos, Twitter. 

  

Εικόνα 30. Δηµοσιεύσεις Iglesias, Facebook. 

Όσον αφορά το Facebook, ο Pablo Iglesias ασχολείται µε θέµατα που αφορούν την δηµοκρα-
τία και τη δικαιοσύνη. Επιπλέον, τάσσεται κατά του κυρίαρχου πολιτικού συστήµατος, κολα-
κεύει το λαό και επικεντρώνεται στη πολιτική στρατηγική του κόµµατος του (Γράφηµα 46).  
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Γράφηµα 46. Θεµατολογία Iglesias, Facebook. 

Με τις αναρτήσεις  του έχει ως στόχο την γνωστοποίηση της θέσης του για επίκαιρα ζητήµα-
τα, την ανάδειξη της ιδεολογίας του κόµµατος του, την κινητοποίηση του λαού, την προβολή 
θεµάτων πρωτοκόλλου και την δηµοσίευση του πολιτικού του προγράµµατος (Γράφηµα 47).  

  

Γράφηµα 47. Λειτουργία Iglesias, Facebook. 

Το ύφος του είναι κυρίως  απλό/συµµετοχικό όταν απευθύνεται στο λαό και επιθετικό όταν 
αναφέρεται στο πολιτικό σύστηµα και την κυβέρνηση (Γράφηµα 48).  

 109



 
Γράφηµα 48. Ύφος Iglesias, Facebook. 

Οι λέξεις που χρησιµοποιεί περισσότερο στο Facebook ο Ισπανός πολιτικός είναι «λαός», 
«θα», «Σήµερα», «κρίση», «δηµοκρατία», «εµείς», «κυβέρνηση», «κοινωνικά δικαιώµατα», 
«χώρα», «οικογένειες», «Ενωµένοι», «εκλογές», «Σύνταγµα», «αυτονοµία», «εργασία», «Δύ-
ναµη» κ.α. 

  

Σύννεφο Λέξεων 15. Iglesias, Facebook. 

Ο Iglesias προκαλεί σε µεγαλύτερο βαθµό στους ακόλουθους του στο Twitter τα συναισθή-
µατα της εµπιστοσύνης (33,7%), της προσδοκίας (33,7%) και της χαράς (30,8%). Από την 
άλλη στο Facebook, οι δηµοσιεύσεις του προκαλούν περισσότερο το αίσθηµα του φόβου 
(40%) και της χαράς σε µικρότερο βαθµό (30,8%). Το παρακάτω γράφηµα παραθέτει και τα 
υπόλοιπα συναισθήµατα που προκαλούνται στο κοινό από τις δηµοσιεύσεις του Ισπανού πο-
λιτικού σε µικρότερο βαθµό στα ΜΚΔ (Γράφηµα 49). 
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Γράφηµα 49. Συναισθηµατική Ανάλυση Iglesias 

Τέλος, σύµφωνα µε τους Mazzoleni και Bracciale (2018)  πολλά παραδοσιακά κόµµατα και 
οι ηγέτες τους µε διαφορετικές πολιτικές ιδεολογίες έχουν υιοθετήσει περιστασιακά ρητορική 
και τόνο στο λόγο τους που µοιάζουν αναµφίβολα µε πρακτικές των κατεξοχήν λαϊκιστών 
πολιτικών. Εάν θεωρήσουµε, λοιπόν, ότι όλοι οι πολιτικοί επηρεάζονται από κάποιο είδος 
λαϊκιστικού zeitgeist (Mudde, 2004), όπου ο λαϊκιστικός λόγος αποτελεί κυρίαρχη τάση στη 
σύγχρονη πολιτική, τότε είναι σηµαντικό να διερευνήσουµε τον βαθµό της ενσωµάτωσης της 
λαϊκιστικής ρητορικής στο λόγο τους.  

Για το λόγο αυτό, στη παρούσα έρευνα δηµιουργήθηκε ένα λεξικό µε λέξεις που χρησιµο-
ποιούν συχνότερα οι λαϊκιστές πολιτικοί και έχει σχέση µε τα τρία σηµαντικότερα χαρακτη-
ριστικά του λαϊκιστικού λόγου που αναλύθηκαν και στην παραπάνω βιβλιογραφική επισκό-
πηση:  

α) ο λαο-κεντρισµός που εκφράζεται µε τις λέξεις ‘λαός’ (people), ‘εµείς’(we, our, 
us),µαζι‘(together),’υποστήριζω/υποστήριξη’(support),‘υπερασπίζοµαι’(stand),‘ενδιαφέροµαι’ 
(care), ‘δηµοκρατία’ (democracy) κ.α. Οι βασικότερες ιδέες του λαοκεντρικού λαϊκισµού εί-
ναι ότι ο λαός είναι κυρίαρχος, η λαϊκή βούληση είναι θεµελιώδης αρχή, οι πολιτικοί πρέπει 
να µάχονται για τα δικαιώµατα του λαού και οτι  η λύση για τα προβλήµατα του λαού είναι η 
άµεση δηµοκρατία.  

β) ο αντι-ελιτισµός που νοηµατοδοτείται µε τις λέξεις “σκληρά εργαζόµενος λαός” (hard 
working people), ‘ελίτ’ (elite), δισεκατοµµυριούχοι (billionaires), ‘φορολόγηση’ (tax), ‘δια-
φθορά/ διεφθαρµένο σύστηµα’ (corruption), συµφέροντα (interests).  

γ) ο αποκλεισµός ή η αποδοχή των “άλλων” όπως ‘µετανάστες/µετανάστευση’ (immigrants/
immigration), ‘δικαιώµατα’(rights), ‘αγωνίζοµαι’ (fight) , ‘ισλάµ’ (islam).  
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Επιπλέον, ο λόγος των λαϊκιστών πολιτικών εκφράζεται µε τις λέξεις  ‘εµείς θα’ (we will) 
καθώς δίνουν πολλές υποσχέσεις στο λαό και τη λέξη ‘πρέπει’ (must) που εκφράζει την επι-
τακτικότητα της κάλυψης των λαϊκών αναγκών  και την έντονη ηθικολογία που διέπει το 
λόγο τους.  

Σε ένα πρώτο στάδιο παρατηρήθηκε η συχνότητα εµφάνισης του ‘λαϊκιστικού λεξικού’ στη 
βάση δεδοµένων µε τους λαϊκιστές  πολιτικούς και στη συνέχεια διερευνήθηκε η τυχόν χρήση 
του συγκεκριµένου λεξιλογίου από τους  πολιτικούς που δεν θεωρούνται ως κατεξοχήν λαϊ-
κιστές. 

Είναι εµφανές  από το παρακάτω γράφηµα (Γράφηµα 50) οτι πολιτικοί που δεν θεωρούνται 
ως κατεξοχήν λαϊκιστές και διάκεινται αρνητικά στην άνοδο του λαϊκιστικού φαινοµένου 
φαίνεται να  ενσωµατώνουν στο λόγο τους στα ΜΚΔ σε µικρότερο ή µεγαλύτερο ποσοστό 
λέξεις που χρησιµοποιούν περισσότερο οι λαϊκιστές στις δηµοσιεύσεις τους.  

Πιο συγκεκριµένα απο τους λαϊκιστές, ο Farage φαίνεται να είναι ο λαϊκιστής πολιτικός που 
δεν ενσωµατώνει σε µεγάλο βαθµό τις λέξεις που χρησιµοποιούν οι υπόλοιποι λαϊκιστές ηγέ-
τες, ενώ ο Sanders εµφανίζει στο λόγο του µεγάλο αριθµό λέξεων του λαϊκιστικού λεξικού.  

Όσον αφορά τους υπόλοιπους πολιτικούς ο Conte φαίνεται να ενσωµατώνει 35% του λαϊκι-
στικού λεξιλογίου στο λόγο του, στη συνέχεια ακολουθούν ο Rutte µε 30%  και ο Macron  µε 
20%. Οι πολιτικοί που εµφανίζουν µικρά ποσοστά λαϊκιστικού λεξιλογίου και δεν συγκατα-
λέγονται στους κατεξοχην λαϊκιστές πολιτικούς φαίνεται να χρησιµοποιούν σε µεγάλο βαθµό 
το α΄ πληθυντικό πρόσωπο (we, us, our) όπως φυσικά και οι λαϊκιστές πολιτικοί. Ωστόσο, ο 
λόγος τους δεν ειναι αντιελιτιστικός, στερεοτυπικός και διχαστικός καθώς δεν ασκούν έντονη 
κριτική στις ελίτ και δεν τάσσονται εχθρικά απέναντι σε µειονότητες. Γενικότερα, δεν υπάρ-
χει στο λόγο τους η διάκριση εµείς- αυτοί, δεν χρησιµοποιούν χυδαίο λεξιλόγιο, θέτουν στο 
επίκεντρο των δηµοσιεύσεων τους το λαό αλλά δεν εµφανίζονται ως η µοναδική φωνή του 
‘αδικηµένου’ λαού. Επιπλέον, δεν αναφέρονται σε µεγάλο βαθµό σε θέµατα της προσωπικης 
τους ζωής και ο λόγος τους στα ΜΚΔ δεν παρουσιάζει πολλά στοιχεία προφορικότητας.  
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                                ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ 
Η παρούσα διπλωµατική εργασία επιδιώκει να αναλύσει το φαινόµενο του λαϊκισµού ως ένα 
συγκεκριµένο τύπο πολιτικού λόγου, ο οποίος επικαλείται ότι εκφράζει την λαϊκή βούληση 
σε σχέση µε την ελίτ που υπονοµεύει την ικανοποίηση της. Ο χαρακτηρισµός του «λαϊκιστή» 
για ένα πολιτικό πρόσωπο χρησιµοποιείται στις µέρες µας ως µία απαξιωτική κατηγορία. Για 
το λόγο αυτό, πολλοί είναι οι πολιτικοί που ενώ παρουσιάζουν στο πολιτικό τους λόγο στοι-
χεία που παραπέµπουν στον λαϊκισµό, οι ίδιοι δεν παραδέχονται οτι είναι λαϊκιστές. 

Ωστόσο, είναι σηµαντικό να έχουµε κατα νου οτι η πολιτική είναι ένα δυναµικό πεδίο όπου 
τα προφίλ των κοµµάτων ή τα βασικά θέµατα της πολιτικής διαπάλης µπορεί να αλλάζουν 
στη πορεία (Χρυσόγελος, 2018). Ετσι, µπορεί να δούµε κόµµατα που δεν θεωρούνται λαϊκι-
στικά, να ενσωµατώνουν στο λόγο τους λαϊκιστική ρητορική σε διάφορες χρονικές περιόδους 
(Mazzoleni & Bracciale, 2018). Αυτό όµως δεν σηµαίνει οτι τα συγκεκριµένα κόµµατα πρέ-
πει να χαρακτηρίζονται ως κατεξοχήν λαϊκιστικά καθώς για να συµβεί αυτό πρέπει στον πυ-
ρήνα της βασικής τους ιδεολογίας να υπάρχουν η αντιπαλότητα λαού-ελίτ και η υπέρτατη 
διαίρεση πολιτικής και κοινωνίας (Χρυσόγελος, 2018).  

Γενικότερα, όµως, θα µπορούσαµε να διακρίνουµε οτι η παρουσία του λαϊκιστικού φαινοµέ-
νου φαίνεται να είναι ιδιαίτερα έντονη κυρίως σε περιόδους κρίσης και πολιτικής διαµάχης 
(Παππάς 2015:230). Σύµφωνα λοιπόν, µε τον λαϊκισµό, η κοινωνία είναι διαχωρισµένη σε 
δύο αντίπαλα στρατόπεδα, την διεφθαρµένη ελίτ και τον απλό-ηθικό λαό. Ο αντιελιτισµός, ο 
λαοκεντρισµός και ο αποκλεισµός (exclusionary populism) ή η αποδοχή (inclusionary 
populism) των µειονοτήτων αποτελούν τα βασικότερα χαρακτηριστικά της λαϊκιστικής ρητο-
ρικής. Οι λαϊκιστές ηγέτες που βρίσκονται στην αντιπολίτευση όπως ο Salvini, ο Farage, η Le 
Pen, ο Iglesias, ο Sanders  και Wilders θεωρούν την κυβέρνηση όργανο των ελίτ ενώ εκείνοι 
που βρίσκονται στη κυβέρνηση όπως ο Trump αντιµετωπίζουν την αντιπολίτευση ως φορέα 
της ελίτ που θέλει να ανατρέψει την λαϊκή βούληση. Ωστόσο, σηµαντικό ρόλο στην ανάλυση 
του λαϊκισµού διαδραµατίζει ο δεξιός και αριστερός προσανατολισµός κυρίως όσον αφορά τη 
διχαστική λαϊκιστική ρητορική για τις µειονότητες καθώς η υπεράσπιση της λαϊκής βούλησης 
και η καταδίκη της ελίτ εντοπίζονται σε µικρότερο ή µεγαλύτερο βαθµό και στα δύο ιδεολο-
γικά φάσµατα.  

Οι λαϊκιστές πολιτικοί θεωρούν τον εαυτό τους ως τους µοναδικούς εκπροσώπους και υπο-
στηρικτές του λαού, οι οποίοι αποτελούν την µοναδική λύση στα προβλήµατα του και ενδια-
φέρονται αποκλειστικά για την ικανοποίηση των συµφερόντων του. Πιο συγκεκριµένα, ο  
λόγος  στα ΜΚΔ των Wilders,  Le Pen,  Farage, Trump και  Salvini που θεωρούνται δεξιοί 
λαϊκιστές εµφανίζει χαρακτηριστικά γνωρίσµατα και των τριών ειδών του λαϊκισµού (λαοκε-
ντρισµός, αντιελιτισµός, αποκλειστικός). Απο την άλλη, ο Sanders και ο Iglesias που θεω-
ρούνται αριστεροί λαϊκιστές επικεντρώνονται περισσότερο στο λαό, στην επίθεση κατα των 
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ελίτ και αγωνίζονται για τα δικαιώµατα των µειονοτήτων, την κοινωνική ανισότητα, την δη-
µοκρατία και την δικαιοσύνη. Σύµφωνα µε τα αποτελέσµατα της παρούσας έρευνας, οι λαϊ-
κιστές χρησιµοποιούν τα ΜΚΔ κυρίως για να εκφράσουν την θέση τους για ζητήµατα της 
επικαιρότητας, για να επιτεθούν στο κυρίαρχο πολιτικό σύστηµα, να αναπτύξουν άµεση σχέ-
ση µε το λαό, να κινητοποιήσουν τους υποστηρικτές τους, να γνωστοποιήσουν την ιδεολογία 
τους και τα επιτεύγµατα τους καθώς και να αναφερθούν σε θέµατα πρωτοκόλλου. Όσον αφο-
ρά τη θεµατολογία τους, εστιάζουν περισσότερο στην αντίθεση τους µε το κυρίαρχο πολιτικό 
σύστηµα, επιδιώκουν να κολακεύσουν και να επαινέσουν τον λαό, επικεντρώνονται στη κοι-
νωνική πολιτική, στην πολιτική στρατηγική τους, στις διεθνείς σχέσεις καθώς και σε θέµατα 
µετανάστευσης, δηµοκρατίας και οικονοµίας. Το ύφος των δηµοσιεύσεων τους είναι επιθετι-
κό και ειρωνικό όταν αναφέρονται στους µετανάστες (δεξιοί λαϊκιστές), στην ελίτ (αριστεροί 
λαϊκιστές) και τους πολιτικούς τους αντιπάλους ενώ είναι απλό/συµµετοχικό όταν απευθύνο-
νται στο λαό. Γενικότερα, οι λαϊκιστές πολιτικοί χρησιµοποιούν σε µεγάλο βαθµό τα ΜΚΔ 
και προσπαθούν να δηµοσιεύσουν περιεχόµενο καθηµερινά. Εκτός από την έντονη παρουσία 
τους στα ΜΚΔ, χρησιµοποιούν απλο/καθηµερινό λεξιλόγιο, το οποίο πολλές φορές αγγίζει τα 
όρια της χυδαιότητας όπως συµβαίνει στην περίπτωση του Salvini, του Trump και του 
Wilders, τα σχόλια των οποίων δεν συµβαδίζουν µε το αυστηρό πρωτόκολλο των πολιτικών. 
Επιπλέον, δηµοσιεύουν περιεχόµενο που αφορά την προσωπική τους ζωή για να αποκτήσουν 
µία στενότερη σχέση µε τους ακόλουθους τους, να δείξουν ότι είναι άνθρωποι της διπλανής 
πόρτας, απλοί πολίτες που δεν ανήκουν στην ελίτ και δεν έχουν να κρύψουν τίποτα από το 
λαό. Οι πολιτικοί που µιλάνε περισσότερο για την προσωπική τους ζωή είναι κυρίως ο 
Sanders και ο Salvini.  

Παράλληλα, κυρίως ο Wilders, η Le Pen και ο Salvini µέσα από τις δηµοσιεύσεις τους εκ-
φράζουν την έντονη αντίθεση τους µε τη µετανάστευση και αναφέρονται στους µετανάστες 
µε υποτιµητικούς χαρακτηρισµούς, τους θεωρούν απειλή και ζητούν την άµεση αποµάκρυνση 
τους από την χώρα τους, επιδιώκοντας την υποστήριξη των πολιτών που τάσσονται κατά των 
µεταναστών. Επίσης, εκτός από τους µετανάστες και τους πολιτικούς τους αντιπάλους, αντι-
µετωπίζουν εχθρικά και την Ε.Ε, την οποία θεωρούν υπεύθυνη για την οικονοµική και µετα-
ναστευτική κρίση. Ακόµα, ο Farage στις περισσότερες δηµοσιεύσεις του στα ΜΚΔ ασχολεί-
ται περισσότερο µε την έξοδο της Μεγάλης Βρετανίας από την Ε.Ε. και επιτίθεται στη κυ-
βέρνηση και την Ε.Ε. Ο Trump στην πλειοψηφία των αναρτήσεων του εξαπολύει έντονη κρι-
τική στα ΜΜΕ και το κόµµα των Δηµοκρατικών, τους οποίους θεωρεί διεφθαρµένους, καθώς 
σύµφωνα µε τον οποίο, διασπείρουν ψευδείς ειδήσεις για να τον ανατρέψουν από την εξου-
σία. Ο Iglesias και ο Sanders επικαλούνται στο λόγο τους τον αγώνα για τα ανθρώπινα δι-
καιώµατα, την δηµοκρατία και την δικαιοσύνη, κατακρίνουν τις ελίτ και υπόσχονται µέτρα 
για τη βελτίωση του εκπαιδευτικού συστήµατος, της ιατρικής περίθαλψης και της κλιµατικής 
αλλαγής για όλους τους πολίτες.  
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Ο λόγος των λαϊκιστών πολιτικών ηγετών στα ΜΚΔ είναι λαοκεντρικός καθώς το κοινό 
απεύθυνσης τους είναι ο απλός λαός, ενώ επίσης, είναι διχαστικός και στερεοτυπικός κυρίως 
όταν τάσσονται κατα των µειονοτήτων. Ακόµα, είναι υποσχετικός καθώς στηρίζεται σε µελ-
λοντικές ενέργειες που θα πραγµατοποιήσουν όταν αναλάβουν την εξουσία και σε µεγάλο 
βαθµό είναι επιθετικός όταν γίνεται αναφορά στις ελίτ (πολιτικές, οικονοµικές, εθνοτικές, 
θρησκευτικές κ.α.) και στις µειονότητες. Πολλές φορές, µάλιστα, ο λόγος τους στα ΜΚΔ γί-
νεται και επιτακτικός κυρίως επειδή διέπεται απο έντονη ηθικολογία αλλά και όταν εκφρά-
ζουν την θέση τους µε απόλυτο και αυταρχικό τρόπο. Επιπλέον, όταν θέλουν να κινητοποιή-
σουν τους υποστηρικτές τους να συµµετέχουν σε δράσεις τους ή να υιοθετήσουν µία συγκε-
κριµένη στάση χρησιµοποιούν µία επαναστατική ρητορική. Παράλληλα, φροντίζουν ο λόγος 
τους να είναι ανεπιτήδευτος και να µην θυµίζει σε καµία περίπτωση τον επίσηµο λόγο των 
πολιτικών. Χρησιµοποιούν το α΄πληθυντικό πρόσωπο (εµείς) για να δείξουν την ταύτιση τους 
µε το λαό καθώς και ότι µιλούν εξ΄ ονόµατος του. Επιπλέον, απευθύνονται κυρίως σε συγκε-
κριµένα τµήµατα του πληθυσµού όπως οι αγρότες, οι εργάτες, οι άνεργοι, οι συνταξιούχοι και 
η νέα γενιά, τους οποίους θεωρούν τα µεγαλύτερα θύµατα της παγκοσµιοποίησης και των 
οικονοµικών ανισοτήτων, επιδιώκοντας συγχρόνως και την υποστήριξη τους. Τέλος, ο λαϊκι-
στικός λόγος χαρακτηρίζεται απο έντονο συναισθηµατισµό και κινδυνολογία καθώς σε µεγά-
λο βαθµό υπάρχει η αναφορά σε κρίσεις και καταστάσεις έκτακτης ανάγκης.  

Όσον αφορά τα συναισθήµατα που προκαλούν ή επιδιώκουν να προκαλέσουν οι συγκεκριµέ-
νοι λαϊκιστές πολιτικοί, σύµφωνα µε την ανάλυση του λεξιλογίου που χρησιµοποιούν φαίνε-
ται να υπάρχουν αντιθέσεις στα δύο ΜΚΔ. Αρχικά, στο Twitter, φαίνεται ότι ο Wilders και ο 
Trump προκαλούν περισσότερο τα συναισθήµατα του θυµού, της απέχθειας και της θλίψης. 
Επιπλέον, σε σχέση µε τους υπόλοιπους λαϊκιστές ηγέτες, ο Wilders επιδιώκει να προκαλέσει 
έκπληξη και χαρά στους ακόλουθους του. Επίσης, η Le Pen και ο Farage δηµιουργούν τα αι-
σθήµατα της προσδοκίας και της εµπιστοσύνης στο Twitter. Απο την άλλη, στο Facebook, 
περισσότερο φόβο  δύναται να προκαλέσουν µε τις λέξεις που χρησιµοποιούν ο Wilders και ο 
Iglesias, απέχθεια και θλίψη ο Sanders, χαρά και εµπιστοσύνη ο Salvini, προσοκία ο Farage 
και θυµό ο Wilders.  

Επιπλέον, σε µία προσπάθεια σύγκρισης του λόγου των λαϊκιστών πολιτικών και των µη λαϊ-
κιστών (Conte, Rutte, Macron) παρατηρήθηκε ότι πολιτικοί που δεν θεωρούνται ως κατεξο-
χήν λαϊκιστές ενσωµατώνουν στις δηµοσιεύσεις τους σε µικρότερο ή µεγαλύτερο βαθµό λέ-
ξεις που χρησιµοποιούν οι λαϊκιστές πολιτικοί στα ΜΚΔ. Συγκεκριµένα, ο Conte και ο Rutte 
χρησιµοποιούν περισσότερες κοινές λέξεις µε τους λαϊκιστές σε σύγκριση µε τον Macron.  

Ωστόσο, σε αυτό το σηµείο είναι σηµαντικό να αναφέρουµε και µερικές αδυναµίες-δυσκολίες 
της παρούσας µελέτης. Για την καλύτερη δυνατή εκπόνηση της έρευνας σε µελλοντικό χρόνο 
θα ήταν σκόπιµο να αναλυθεί µεγαλύτερος αριθµός δηµοσιεύσεων και ειδικότερα όσον αφο-
ρά τη σύγκριση του λαϊκιστικού λόγου µε πολιτικούς που δεν θεωρούνται ως κατεξοχήν λαϊ-
κιστές. Ο µεγαλύτερος αριθµός δηµοσιεύσεων θα µας βοηθήσει να εξάγουµε καλύτερα και 
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ασφαλέστερα συµπεράσµατα. Επιπλέον, ακόµη µία δυσκολία ήταν και η µετάφραση των δη-
µοσιεύσεων που προέρχονταν από άλλες γλώσσες στην αγγλική. Η απόδοση του νοήµατος 
και του ύφους δεν µπορεί να επιτευχθεί σε µεγάλο βαθµό ειδικότερα στη συναισθηµατική 
ανάλυση των λέξεων µε λεξικό. Θα ήταν καλύτερη και πιο ακριβής η ανάλυση λόγου στη 
γλώσσα που χρησιµοποιεί ο κάθε πολιτικός στις δηµοσιεύσεις του.  

Τέλος, για περαιτέρω µελέτη του  λαϊκιστικού λόγου θα µπορούσε να γίνει η διερεύνηση και 
πρόβλεψη των λαϊκιστικών δηµοσιεύσεων µε τη χρήση της αυτοµατοποιηµένης µάθησης 
(machine learning). Σηµαντικό θα ήταν ακόµα να µελετηθούν τα χαρακτηριστικά των ακο-
λούθων (followers, friends) των λογαριασµών των λαϊκιστών πολιτικών στα ΜΚΔ. Επίσης, 
ενδιαφέρουσα έρευνα θα ήταν και η ανάλυση των αναρτήσεων των λαϊκιστών πολιτικών που 
λαµβάνουν τη µεγαλύτερη απήχηση (likes, share, comments) στα ΜΚΔ.  
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